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РОСКОШЬ МОЖНО 
ОЩУТИТЬ ТАКТИЛЬНО
ПЕРЕОСМЫСЛИТЕ ЛАКИРОВАНИЕ 
И ФОЛЬГИРОВАНИЕ С ПОМОЩЬЮ ТЕХНОЛОГИЙ 
ОБЛАГОРАЖИВАНИЯ KONICA MINOLTA
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Воплощая идеи

konicaminolta.com

konicaminolta.kz

https://www.konicaminolta.kz/kz-ru


Выставок много — 
Publish один

ОТ РЕДАКТОРА

Бумага нынче дорога. И не только в смысле высо-
ких цен на материалы и услуги печати. Но и в том, 
что с  ростом видеохостингов, а  теперь уже и  со-
циальных сетей, поддерживающих загрузку ви-
део пользователями, эфирное время стало «дешё-
вым». Многочасовые стримы компьютерных игр, 
АСМР-записей или бесконечных шортсов доступ-
ны легко и бесплатно. И зрители быстро погружа-
ются в  чарующий мир клипов: дешёвое эфирное 
время означает и доступ к дешёвому дофамину для 
нашего мозга, который и  «подсаживает» нас на 
бесконечный просмотр видосиков, после которых 
в памяти не остаётся ничего, а в душе — только со-
жаление (не всегда) и недоумение (иногда): а куда 
делись два часа, неужели на просмотр видео?

Чтение  — штука «дорогая». И  для кошелька 
(если речь идёт о  настоящих бумажных книгах/
журналах), и для нашего мозга. Чтение — «трени-
ровка» для мозга, во время которой активно за-
действуются нейроны, из которых состоит серое 
вещество. Если при этом мы чему-то учимся или 
узнаём что-то новое, в мозге образуются нейрон-
ные связи. А это, в свою очередь, улучшает и па-
мять, и  внимание. К  тому же делает нас более 

эффективными на следующем этапе получения 
знаний. И — нет, при просмотре видео такого эф-
фекта не наблюдается: информация, полученная 
этим способом, на мозг положительного влияния 
не оказывает — легко пришло, легко ушло.

Но мы не ищем лёгких путей, хотя 
вовсю и  развиваем наш телеграм-ка-
нал Publish (https://t.me/publish_ru)  — 
более лёгкий вариант для полезной 
и  интересной информации. Но по-настоящему 
важны тексты, написанные нашими авторами, 
в  которых они делают обзоры текущих событий, 
опираясь на свой богатый опыт. В  этом смыс-
ле очень показательны статьи про три выставки 
(и  один неФОРУМ), которые заявлены темой но-
мера журнала. За время, прошедшее с  их про-
ведения, информация о  них успела настояться, 
неважные информационные поводы — уйти в оса-
док, а основной объём — созреть для публикации. 
И вот теперь, порядком выдержанная, она в виде 
текстов доступна для всех наших дегустаторов-
читателей. И сможет порадовать вас (и ваше серое 
вещество) познанием нового в  наилучшем виде. 
Только чтение, только хардкор!   p

Мой телеграм: t.me/dmitrostartsev
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В этом номере вы найдёте материалы о трёх выставках,  
которые входят в круг интересов журнала (и отрасли, для которой  

мы работаем). И все три выставки прошли в июне,  
но мы пишем про них только сейчас. Почему?

Д м и т р и й  С т а р ц е в 

https://t.me/dmitrostartsev
http://t.me/publish_ru


Н О В О С Т И
30 ТЕМА НОМЕРА  

ДЕМОНСТРАЦИЯ ПЕРСПЕКТИВ 
С 18 по 21 июня в Москве прошла 
очередная объединённая выставка 
RosUpack/Printech 2024. Ожидалось, 
что она станет рекордной — более 
тысячи участников — и ожидания 
сбылись. 
юрий захаржевский

45 ТЕМА НОМЕРА  
DRUPA УЖЕ НЕ ТА.  ИЛИ НЕТ? 
Messe Düsseldorf сразу по итогам 
выставки объявила о рекордных 
продажах экспонентов drupa 2024. 
И это — прекрасная новость. Но есть 
и грустная правда — её признают 
организаторы выставки. Количество 
посетителей существенно упало: на 
drupa 2024 их было около 170 тыс. 
И это исторический минимум.  
игорь терентьев

52 ТЕМА НОМЕРА  
ВЫСТАВКА ITM 2024:  
ТРЕНДЫ ТЕКСТИЛЬНОГО РЫНКА 
Выставка ITM 2024 проходила 
в Стамбуле с 4 по 8 июня. Напомню, 
ITM проходит раз в два года, сле-
дующая запланирована на июнь 
2026 года. В этом году были задей-
ствованы все павильоны выставоч-
ного комплекса, кроме девятого. 
юрий ефремов

57  ИНТЕРВЬЮ 
ГЕРОИ СРЕДИ ИНСПЕКЦИОННЫХ 
СИСТЕМ 
Для полиграфической промышлен-
ности с каждым годом всё более 
актуальными становятся решения, 
позволяющие в автоматическом 
режиме осуществлять процесс произ-
водства и контроль качества продук-
ции благодаря их интеграции в раз-
личное печатное и послепечатное 
оборудование. 
александр сургучёв

60  ФОРУМ 
ЧТО СЛУЧИЛОСЬ НА PRINTECH 
Мы побеседовали с представителями 
«РуссКома» — тремя руководителями 
отделов продаж оборудования раз-
ных направлений, которые все дни 
работали на выставке и составили 
своё представление о мероприятии.  
елена никонорова

64 ВЫСТАВКИ 
ЧАСТЬ 1.  
ЭТИКЕТКА НА ROSUPACK 2024:  
ПЕРЕД ОТКРЫТИЕМ 
михаил кувшинов

66 ВЫСТАВКИ 
ЧАСТЬ 2.  
ЭТИКЕТКА НА ROSUPACK 2024:  
ПО ФАКТАМ 
михаил кувшинов

69  ФОРУМ 
КНИЖНАЯ ОХОТА 
ирина паялина

74  СОБЫТИЕ 
МЕСТО ПРАВИЛЬНЫХ ВОПРОСОВ 
Надо сказать, что второй по счёту 
#неФОРУМ в Сочи стал более мас-
штабным, массовым, и такая дина-
мика и тенденция говорят о том, что 
существующие на сегодня проблемы, 
вопросы, которые стоят перед произ-
водителем наружной рекламы, стано-
вятся всё острее, актуальнее. 
станислав тен
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3 НОВОСТИ

4 ДИЗАЙНЕР 
ЗАКУЛИСЬЕ НАШИХ  
НЕЙРОСЕТЕВЫХ ОБЛОЖЕК 
Наш нейрохудожник рассказывает, 
что работа с такой «коллегой» — 
невероятно увлекательная, непред-
сказуемая и сложная.

6  ДЕТАЛИ 2.0 С АЛЕКСАНДРОМ 
СУРГУЧЁВЫМ 
AMD 360D

8  ДЕТАЛИ 2.0 С АЛЕКСАНДРОМ 
СУРГУЧЁВЫМ 
HAOTIAN HTS 330-VF

10  ОБЗОРЫ 
HANLABEL LABSTAR 330S HYBRID 
юрий захаржевский

14  ДЕТАЛИ 2.0 С ЮРИЕМ 
ЗАХАРЖЕВСКИМ 
ZONTEN ZMQ-370 

16  МНЕНИЕ 
ТИШЕ ЕДЕШЬ —  
ДАЛЬШЕ БУДЕШЬ 
дмитрий пупин

17 ПЕРВЫЙ ВЗГЛЯД 
О ТОМ, ЧТО ПРЕЖДЕ ВСЕГО 
Один из лидеров в сегменте произ-
водства планшетных режущих плот-
теров — китайская Jinan AOL CNC 
Equipment наконец нашла партнёра 
в РФ в лице «НИССА Дистрибуция». 
александр сургучёв

20  ФОРУМ 
КАНАЛ ОБМЕНА ОПЫТОМ 
Директор типографии ИРМ-1 
Павел Капель неожиданно стал 
автором проекта «Интервью», 
в котором он разговаривает 
с директорами других типографий 
о жизни, полиграфии и вообще. 
павел капель

21 ЖУРНАЛУС

22  ОБЗОРЫ 
IECHO BK4–2516 
юрий захаржевский

27 ДЕТАЛИ С ЮРИЕМ 
ЗАХАРЖЕВСКИМ 
TECHNOJET 60 UV GOLD 

28  МНЕНИЕ 
DRUPA В ПОИСКАХ СЕБЯ 
михаил кувшинов

43
8

76  НАПРИМЕР 
ЛЮБОВЬ ПО ФРАНШИЗЕ 
Франшиза в полиграфии явление не 
столь распространённое, поскольку 
чаще всего подразумевает хотя бы 
шапочное знакомство с печатной 
отраслью. 
юлия васина

78  ПЕРСОНА 
В АКТИВЕ — МОДЕРНИЗАЦИЯ  
ПРОИЗВОДСТВА 
О том, какие изменения случились 
в Chembyo за это время, что проис-
ходит сейчас и какие есть планы на 
будущее, — читайте прямо сейчас. 
ирина паялина

80  РАСХОДНЫЕ МАТЕРИАЛЫ 
ТЕНДЕНЦИИ В МАТЕРИАЛАХ  
ДЛЯ СТИЛЬНОЙ УПАКОВКИ 
На прошедшей в июне отраслевой 
международной выставке RosUpack/
Printech 2024 производители 
и поставщики материалов для упа-
ковки и этикетки демонстрировали 
свой ассортимент, включающий 
новинки дизайнерской бумаги и кар-
тона, предназначенных в первую 
очередь для продукции премиального 
сегмента. 
александр сургучёв

83  ТРЕВЕЛ-БЛОГ 
КАРТИНА КРАСКАМИ 
Последние полтора года говорить 
о восстановлении и организации про-
изводства расходных материалов на 
российском полиграфическом рынке 
стало делом почти привычным. Но, 
как мы знаем, говорить это одно, 
а совершать реальные действия — 
совсем другое. «ОктоПринт Сервис» 
уже несколько лет претворяет 
в жизнь программу развития произ-
водств смесевых офсетных и флексо-
графских красок в России. 
юлия васина

86  PUBLISH EURASIA | НАПРИМЕР 
ТИПОГРАФИЯ-ОРИЕНТИР 
Откуда берутся энтузиасты, 
служители своему делу и можно ли их 
встретить в обычной жизни. 
юлия васина

88   РАСХОДНЫЕ МАТЕРИАЛЫ 
СЕМЕЙНЫЕ ЧЕРНИЛА 
Философия германской Marabu — 
одного из ведущих мировых 
производителей печатных 
красок и чернил для цифровой 
печати — следует двум принципам: 
максимально возможному качеству 
продуктов и максимальной 
безопасности для человека при 
использовании на всех этапах. 

90  РАСХОДНЫЕ МАТЕРИАЛЫ 
ТО САМОЕ КАЧЕСТВО 
«Европапир» впервые представила 
на данной выставке новую коллекцию 
самоклеющихся материалов для вин-
ной этикетки от словенской Muflon. 
александр сургучёв

93 ПРИБЫЛЬНОЕ ДЕЛО 
АВТОМАТИЗАЦИЯ:  
ОЖИДАНИЯ VS РЕАЛЬНОСТЬ 
денис ходанович

96  ПЕРСОНА 
РАБОТАТЬ ЛЕГКО 
ирина паялина

100  PUBLISH EURASIA | НОВОСТИД
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ТРИ НОВОСТИ
Расширенные версии статей 
и самые свежие новости  
читайте на нашем сайте. 

Картон для «Свезы»

Крупный мировой производитель фане-
ры «Свеза» объявил о покупке Красно-
камского бумажного комбината «КАМА». 
Таким образом, лесопромышленная груп-
па выходит на новый для себя рынок — 
целлюлозно-бумажной промышленности, 
а именно производства бумаги и картона.

Стороны подписали соглашение о ку-
пле-продаже комбината, но окончатель-
но сделка будет закрыта после одобрения 
Федеральной антимонопольной службой. 
Её условия и структура не разглашаются.

Генеральный директор «Свеза-Лес» 
Анатолий Фришман отметил, что «Свеза» 
исторически проводит политику диверси-
фикации продуктового портфеля и давно 
планировала выйти на целлюлозно-бу-
мажный рынок. Этот шаг, помимо расши-
рения бизнеса, будет иметь для концерна 
серьёзный синергетический эффект.

Активами Камского ЦБК управляет 
ООО «Кама» — единственный в России 
производитель легкомелованной бумаги 
(LWC) и мелованного упаковочного кар-
тона (FBB). В  2023  году предприятием 
произведено 213 тысяч тонн мелованно-
го картона и 83 тысячи тонн легкомело-
ванной и офсетной бумаги.
Источник: cbk-kama.com

«Корочки» попроще
Новый станок ID Master от отечествен-
ного производителя Hateco предназна-
чен для сборки студенческих билетов, 
удостоверений, зачёток и свидетельств 
в полуавтоматическом режиме и постав-
ляется в комплекте с клеемазательной 
машиной Hateco 400.

Оборудование требует минимальной 
подготовки персонала для производ-
ства продукции. Оператору необходи-
мо загрузить подготовленный материал 
в бункер для его автоматического пози-
ционирования, осуществить проклейку 
лайнера и разместить его на вакуумном 
столе, после чего аппарат в автомати-
ческом режиме закроет все четыре кла-
пана крышки и передаст изделие в узел 
обжима с последующим выходом на стол 
готовой продукции. Производитель-
ность ID Master доходит до 360 изделий 
в  час, а  стандартные форматы сторо-
нок изготовляемых изделий составляют 
70×100, 100×145 и 145×100 мм.

Настольное исполнение обеспечивает 
мобильность данного устройства, позво-
ляя разместить станок даже в небольших 
помещениях. Благодаря своим компакт-
ным размерам новинка рекомендована 
не только для использования в типогра-

фиях и  салонах оперативной полигра-
фии, но и в производственных отделах 
университетов, колледжей, академий 
и прочих образовательных учреждений.
Источник: hateco.ru

Импортозамещение в 3D-печати
Тестирование впервые произведённо-
го в России материала для 3D-печати за-
вершилось в ГБУ «Корпорации развития 
Зеленограда» (ГБУ «КРЗ»). В результа-
те испытаний полиамид PA12 для SLS- 
технологий — новый материал для 3D- 
печати изделий из пластика, разработан-
ный в лаборатории московской инноваци-
онной компании, поступил в продажу.

Раньше на рынке присутствовали толь-
ко его зарубежные аналоги. Пилотные ис-
пытания центра прототипирования ГБУ 
«КРЗ» подтвердили, что физико-механи-
ческие свойства конечных изделий в ре-
зультате 3D-печати с применением оте- 
чественной новинки не отличаются от за-
рубежных аналогов, при этом стоимость 
российского материала ниже европейско-
го аналога минимум на 25%.

По словам Владимира Зайцева, гене-
рального директора ГБУ «КРЗ», испыта-
ния проводились начиная с апреля теку-
щего года, и производителю пришлось 
внести в изначальную версию материа-
ла более 50 изменений перед поступле-
нием новинки в продажу. Специалисты 
КРЗ определили необходимые парамет- 
ры для использования нового материала 
на производстве: температуру нагрева, 
время работы лазера, мощность переда-
чи энергии лазера, скорость сканирова-
ния и др. 

ТМ ОФИТЕК — многолетний эксклюзивный поставщик послепечатного 
полиграфического оборудования ведущих мировых производителей

123290, РФ, г. Москва, Мукомольный проезд, д. 4а, стр. 2. Тел.: +7 (495) 956-40-07, info@offitec.ru, www.offitec.ru
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Показываем вам этапы нашей работы над обложкой для Publish № 7–8/2024. 
А наш нейрохудожник рассказывает, что работа с такой «коллегой» — 

невероятно увлекательная, непредсказуемая и сложная.

Закулисье наших 
нейросетевых обложек
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Как же происходит создание наших обложек?
Сначала в нейросети midjourney нейрохудожник задаёт 

промт и работает над достижением наиболее удачного ва-
рианта иллюстраций. Иногда стоит поменять два слова — 
и уже результат совершенно другой. Затем необходимо до-
работать качество в  нейросети big.jpg. Однако нейросеть 
остаётся именно «коллегой» — до финального результата 
изображение нужно доводить в редакторах, не говоря уже 
о работе с инструментарием самой нейросети.

Неужели всё так просто?
А вот и нет! Во-первых, нейросеть заморская, и от того 

некоторые предметы, например, наш русский самовар, ей 
тяжело объяснить. Во-вторых, недаром говорят: «Нейро-

сеть постоянно учится.» Она действительно будто бы об-
учается на промтах, спустя некоторое время капризничает 
и, несмотря на изменения промтов, не меняет сюжет гене-
рируемых иллюстраций. Ну и наконец, детали: их добиться 
от нейросети сложно.

А что с августовской обложкой?
В этот раз нейросеть не хотела делать пустые этикетки 

на бутылочках
Как видите, достичь детализированной картины с уни-

кальными и  конкретными деталями пока что невозмож-
но — всё равно придётся доделывать, редактировать, об-
рабатывать. Так что на данный момент, заменить ею живых 
людей никак нельзя. А вот сотрудничать — вполне.   p

Добрый день, всем! Делаем новую обложку)) Тема номера «Много выставок» или «#многовыставок». В июне прошло не-
сколько выставок, про которые мы напишем в свежем номере: одна полиграфическая в  германии drupa, две в России 
(RosUpack и Printech) и одна про текстильную печать в Турции — ITM.

Нужно отразить на обложке идею «много чего в мире бывает (и вот мы об этом рассказываем».
Может, какой-нибудь музейный зал, наполненный диковинками, a la Кунсткамера?
Идея такая: выставки прошли в июне, мы пишем о них только сейчас. Это помогло выбрать самую важную информацию, 

откинув шелуху. Получились хорошие информационные статьи, выдержанные, настоянные.
Картинка такая: стол внутри магазина со светлым интерьером, много света (большие витрины). На столе стоят в ряд три бу-

тылки вина разной формы с этикетками (этикетки дорисуем потом вручную) на которых написаны названия выставок. Бутыл-
ки запотевшие, с капельками конденсата. В местах, где наклеены этикетки, конденсат вытерт, чтобы этикетки хорошо можно 
было прочитать. Вариант: вместо конденсата — пыль, стёртая в местах, где наклеены этикетки.

Интерьер можно попробовать варьировать: погреб, обеденный зал и может ещё что придумается. Или поставить столик на 
улице в кафе или среди виноградников или в осеннем лесу (мол, выставки уже угасают, их век уходит)

Нужно на бутылки «приклеить» 
этикетки с названиями выста-
вок: три бутылки — три выстав-
ки. Делаем под винные в раз-
ном стиле. Названия такие:
•	 слева: drupa 2024 (мож-

но немецкой псевдоготи-
кой написать) — у выставки 
стиль красно-белый и лю-
ди с фиолетовыми и зелё-
ными лицам, можно лого 
выставки взять и слоган — 
проводится в Düsseldorf;

•	 в центре: RosUpack/Printech 
2024 — можно псевдосла-
вянской вязью или полу-
уставом в цветах Росупа-
ка — проводится в Москве;

•	 справа: ITM 2024 или 
International Textile Machinery — 
выставка текстильного обо-
рудования, можно это под-
черкнуть на этикетке (текстура 
ткани или элемент какой) — 
стиль жёлто-бело-черный — 
проводится в Istanbul.
На этикетках нужно добавить 

деталей, как на настоящих (кре-
пость там, место происхожде-
ния, медальки какие-нибудь)
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Забудьте о клише
с цифровым фольгиратором AMD 360D

Цифры
Разрешение — 300 dpi
Максимальная ширина носителя — 330 мм
Максимальная ширина печати — 300 мм
Минимальная толщина линии — 0,25 мм
Максимальная плотность носителя — 600 г/м 2

Максимальная длина носителя/печати — 3000 мм
Скорость печати А3 — 15 сек
Гарантия — 1 год на принтер и 3 месяца на печатаю-
щую головку

Одним из относительно новых классов оборудования для оперативной полиграфии стали цифровые фольги-
раторы, представляющие собой настольные принтеры. Они позволяют выполнять прямую печать фольгой по 
плоским поверхностям, создавая эффект нанесения тиснения фольгой, без использования клише тиражом от 
одного экземпляра и успешно заменяя традиционные устройства, предназначенные для горячего тиснения.

AMD 360D — это устройство, выпускаемое Henan Vodafeng Digital Technology, которая в  течение последних 
10 лет фокусировалась в области персонализированной термопечати. За поставки в РФ и сервисное обслужи-
вание цифровых рулонных фольгираторов Amydor отвечает «НИССА Дистрибуция». В представленной линейке 
имеются четыре настольных рулонных модели, отличающиеся габаритами и функционалом, из которых флаг-
манской является фольгиратор AMD 360D.

Панель управления 
снабжена световой 
индикацией

Благодаря наличию лотка автоподачи производитель-
ность AMD 360D доходит до 4 листов формата A3 в минуту 
при полной запечатке. Протяжка фольги автоматическая

Термальная печатающая головка шириной 303 мм 
и ресурсом на 150 тысяч метров, что соответствует 
3 тысячам рулонов фольги длиной по 50 метров
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Для чего
•	 Тиснения фольгой штучной и  малотиражной продукции, вклю-

чая разнообразные открытки, дипломы, грамоты, сертификаты, 
визитки и прочую представительскую продукцию.

•	 Изготовления образцов и прототипирования.
•	 Производства стикеров, наклеек и этикеток с яркими металли-

зированными цветами.

Преимущество
Применение данного фольгиратора полностью убирает прямые 
и косвенные затраты, связанные с изготовлением клише, которое 
необходимо для традиционного тиснения фольгой, а также сокра-
щает время настройки оборудования и приладки на тираж.

Принцип работы
Печатная головка фольгиратора снабжена термоэлементами, с  помощью се-
лективного нагрева которых разогретые участки специальной фольги пе-
реносятся на запечатываемый материал, формируя нужное изображение. 
Цифровые фольгираторы можно рекомендовать для печати фольгой на визит-
ках, поздравительных открытках, фотоальбомах, дипломах, обложках журна-
лов, ежедневниках, переплётных крышках, перекидных календарях, сувенирах 
и другой полиграфической продукции.

Особенности модели
У фольгиратора AMD 360D компактные габариты — 730×410×320 мм — при весе 
21 кг. 

Печать фольгой идёт с разрешением 300 dpi по гладким матовым и глянце-
вым бумагам плотностью до 600 г/м 2, в  том числе ламинированным, а  также 
плёнкам, что сравнимо с качеством горячим тиснением фольгой. Печать выпол-
няется без проплешин, с  чёткими ровными, тонкими линиями, без зазубрин 
и с ровными плашками 1  .

Модель проста в управлении, поэтому не требует привлечения отдельного 
специалиста даже в случае двусторонней печати, так как отсутствует продав-
ливание обратной стороны листа, включая тонкую бумагу. 

Фольгиратор может работать с ламинированными листами бумаги и плён-
ками, включая самоклеящиеся и  полипропиленовые плёнки. Это позволяет 
выполнять многоцветное тиснение в несколько прогонов, разделяя их лами-
нацией и получать вау-эффект совмещения матовых и глянцевых металлизи-
рованных оттенков. Матовая ламинация поверх глянцевой фольги требуется 
для придания ей матового эффекта 2  .

Можно достичь совмещения с печатным оттиском с точностью до 0,5 мм, что 
достаточно в 70% случаев 3  . Ещё в 20% проблема решается на уровне коррек-
тировок макета. На приладку уходит от двух до пяти листов в зависимости от 
сложности макета. Для совсем сложных случаев можно сделать спуски SRA4 
вместо SRA3.

Есть функция экономии фольги, благодаря которой принтер не провора-
чивает рулон с фольгой на вертикальных пробельных участках, т. е там, где 
отсутствует изображение. Это позволяет сократить себестоимость печати 
в несколько раз.

Расходные материалы
Фольга шириной 300, 250 и 200 мм в рулонах длиной 50 м (розово-золотистая, 
золотая, серебряная, красная, синяя, чёрная) 4  .

Фольга шириной 85 мм в рулонах длиной 100 м (розово-золотистая, золотая, 
серебряная, красная, синяя).

1

3

2

4
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Цифровой декор этикетки
с Haotian HTS 330-VF

Цифры
Разрешение — 720 dpi
Ширина полотна — 324–330 мм
Толщина материала — 40 мкм — 1 мм
Макс. толщина слоя лака (2 уровня) — 180 мкм
Макс. скорость — 40 м/мин

Цифровое облагораживание (Digital Embellishment) продукции позволяет придавать полиграфическим 
изделиям уникальные визуальные и  тактильные ощущения, повышающие ценность конечного продукта, так 
называемую его добавленную стоимость, для потребителей.

Китайская Guangzhou Haotian Machinery Manufacturing, выпускающая струйные машины для печати и отдел-
ки этикеточной продукции, предлагает в сегменте цифрового облагораживания рулонную модель Haotian HTS 
330-VF шириной 330 мм. Машина способна выполнять цифровое сплошное и  выборочное 3D-декорирование 
объёмным лаком и фольгой.

В стандартной 
конфигурации 
применяются 
индустриальные 
печатающие го-
ловки XAAR 2002 
Advanced с пере-
менным размером 
капли от 6 до 40 пл 
и разрешением 
печати до 720 dpi. 
Высота подъёма 

одного канала лака составляет 90 мкм, 
а допустимая толщина используемых мате-
риалов от 40 мкм до 1 мм (без опциональной 
системы для работы с тонкими плёнками — 
от 80 мкм до 1 мм). Благодаря двум каналам 
нанесения лака машина может создавать 
объёмный слой лака толщиной до 180 мкм. 
Опционально доступны печатающие го-
ловки Kyocera с переменным размером 
капли от 3 до 13 пл с макс. разрешением 
600 dpi. Но и макс. слой лака будет тоньше

Для корректной  
работы промежуточных 

и основной УФ-сушки, 
а также охлаждающего 
вала применяется сис-

тема охлаждения. Рядом 
с ней располагается блок 
управления коронатором

В базовой конфигурации: две секции лакирования, 
модуль холодного тиснения, три UV–LED промежу-
точных сушки и финишная УФ-сушка. С ними маши-
на выполняет выборочное лакирование струйным 
способом с возможностью формировать различные 
текстуры, а также осуществляет 3D-холодное тис-
нение фольгой: фольга + лак или лак + лак за один 
прогон материала

Опционально в  линию можно 
установить модуль ламинации 
скотчем с приводом

5

6

4

7
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HTS 330-VF позволит профильным типографиям расширить свои 
возможности в сфере выпускаемой этикеточной продукции за счёт 
её облагораживания.

Официальными поставками и сервисным обслуживанием в Рос-
сии оборудования под маркой Haotian занимается «СМГ Техноло-
гия», которая уже установила 11 машин.

Особенности модели
•	Компактные габариты 420×198×210 см позво-

ляют разместить машину в небольшом поме-
щении 1 . 

•	Регулировка толщины слоя лака. Эффект 
drip-off: имитация матового лака при помощи 
глянцевого 2 .

•	Подача лака на каждую печатающую головку 
осуществляется раздельно из ёмкостей объё-
мом 5 л 3  .

•	Рабочая скорость  — до 40 м/мин, а  произ-
водительность с  макс. по высоте подъёмом 
лака — 15–30 м/мин.

•	21-дюймовый дисплей управления. Опцио-
нально доступна система видеоконтроля 
с  выводом изображения на дополнительный 
монитор 4 . Фирменное ПО на английском 
языке. До конца года планируется завершить 
работы по его русификации.

•	Модуль размотки рядом с  рабочим местом 
оператора 5 . Дополнительно доступна те-
лежка для загрузки ролей.

•	Под коронатором находятся модули намотки 
и очистки полотна 6 . Все они входят в базо-
вую конфигурацию машины.

•	Финишная УФ-сушка мощностью 10 кВт.  
Применение вала с  водяным охлаждением 
в базовой конфигурации позволяет работать 
с  тонкими плёночными и  термочувствитель-
ными материалами, которые могут дефор- 
мироваться при воздействии высокой тем- 
пературы. Слева от основной УФ-сушки рас-
полагаются системы контроля натяжения по-
лотна внутри печатной зоны (на  входе  
и на выходе) и контроля натяжения для фоль-
ги 7 . Они обеспечивают стабильное положе-
ние полотна по всему печатному треку 
и высокую точность приводки и качество пе-
чати.

•	Возможности машины наглядно демонстри-
руют образцы выпускаемой продукции 8 .

1 32

4

87

65
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В печатно-отделочном комплексе, который мы 
рассматриваем в  этой статье, гибридным яв-
ляется даже само название HanLabel Labstar 
330S Hybrid: оно отражает тот факт, что груп-
па Hanglory, занимающаяся «цифрой», всту-
пила в  альянс с  лидером китайского рынка 
флексомашин Label Source, создав совмест-
ное предприятие (их  участие в  получившей-
ся компании  — 50/50). Таким образом и  полу-
чилось  название: HanGlobal + LabelSource = 
HanLabel.

Гибридная модель на основе ЦПМ HanGlobal 
LabStar 330S (которая в  чисто цифровом ви-
де появилась в  январе 2022  года), в  вариан-
те с цифровой фольгой, появилась в сентябре 
2023 г., на выставке Labelexpo Europe 2023. 
Хотя стоит упомянуть, что о  возможности за-
казать эту ЦПМ в  гибридной конфигурации 
(но  ещё без цифровой фольги) мы упомянули 
уже в конце 2022 года, в статье о данной ЦПМ 
(см. Захаржевский Ю. Цифровая этикетка и упа-
ковка — в рулон // Publish № 11, 2022).

Конструкция
В отличие от взятой за основу ЦПМ, у HanLabel 
Labstar 330S Hybrid подача рулона (как и  при-
ёмка запечатанного рулона) происходит с фрон-
тальной стороны машины. Очевидно, это по-
зволит сэкономить некоторое количество места 
в  цеху и, что не менее важно, механизировать 
доставку рулонов теми же погрузчиками или те-
лежками, что используются для флексомашин.

В машине реализована классическая для 
флексографских машин система разделения 
на независимые зоны натяжения, так что на-
тяжение полотна в одной секции не оказывает 
влияния на его натяжение в соседних.

Между размоткой и модулем цифровой печа-
ти располагается первая секция флексограф-
ской печати. Раппорт, то есть длина печати 
флексографских секций на этой машине  — от 
203,2 до 635 мм. Каждая флексосекция оснаще-
на двойным сервоприводом. Таких флексосек-
ций можно установить несколько: как до, так 
и после модуля цифровой печати.

Ю р и й  З а х а р ж е в с к и й

Labstar 330S Hybrid
Разработчик: HanLabel
Оценка: 
Заключение: рулонный этикеточный комплекс 
для цифровой печати и отделки — как цифро-
вой, так и аналоговой.

Цена: на выставке RosUpack/Printech 2024 
была заявлена цена 4,5 млн юаней с учётом 
НДС. Может отличаться в зависимости от 
конфигурации.

HanLabel Labstar 330S Hybrid

Макс. скорость печати — 50 м/мин
Макс. разрешение печати — 600×1200 dpi
Размер капли — 3, 6, 13 пл
Цветовая схема — 8 каналов: WWCMYKOV, WWCMYК + лак и т. д.

Толщина запечатываемого материала — 0,02–0,5 мм
Ширина материала — 75–350 мм
Макс. ширина печати — 322 мм
Макс. диаметр рулона — 800 мм
Раппорт флексосекций — 203,2–635 мм
Электропитание — 50 кВт, 380 В
Габариты — 7200×3200×200 мм
Масса принтера — 6000 кг

Числа и возможности

https://go.osp.ru/5dmhv
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На размотке пневматический подъёмник для ру-
лона (1) входит в стандартную комплектацию.

Над аркой размотки расположены:
•	 стол (2) для сращивания полотна при замене 

рулона;
•	 коронатор (3), повышающий адгезию некото-

рых запечатываемых материалов;
•	 устройство для двусторонней очистки полот-

на (4)

1 — устройство равнения запечатываемого полотна;
2 —  первая флексосекция, расположенная между размоткой 

и цифровым модулем. Заказчик может выбрать конфигура-
цию с несколькими флексосекциями;

3 —  УФ-сушка: клиент, в зависимости от своих задач, может вы-
брать светодиодную или ламповую;

4 —  валы, на которых размещаются рулоны ламината или фольги 
для холодного тиснения

1

1
2 2

3

3

4

4

Флексосекцию до цифрового модуля можно ис-
пользовать разными способами. Например, наносить 
белила или праймировать запечатываемый мате-
риал. При этом конструкция печатного аппарата по-
зволяет использовать малое количество белил или 
праймера (от  100 г), что актуально для коротких ти-
ражей, наиболее характерных для цифровой печати.

Также флексографскую секцию можно исполь-
зовать для выборочного фольгирования. В  этом 
случае на запечатываемый материал с  помощью 
печатной формы наносится клей-лак. Затем на за-
печатанные им места наносится фольга методом хо-
лодного тиснения.

Выборочное фольгирование при отделке про-
дукции можно использовать как само по себе, так 
и с целью дальнейшей печати цветными чернила-
ми (хотя некоторые считают, что чернила для про-
мышленных струйников лучше называть красками) 
по металлизированным элементам. Таким образом 
можно создавать очень привлекательные визуаль-
ные эффекты — так называемые «цветные метал-
лики». 

Цифровой печатный модуль по основательности 
не уступает аналоговой части машины. В частности, 
жёсткая стальная станина повышает стабильность 
процесса печати.

Печать в один прогон происходит с помощью пье-
зоэлектрических печатающих головок Kyocera.

УФ-чернила позволяют работать с  самыми раз-
ными материалами: полиэтиленом, полипропиле-
ном, ПВХ, фольгированными материалами, бумагой 
и  даже картоном. Запечатываемые материалы мо-
гут быть как однослойными, так и комбинированны-
ми — например, можно печатать по самоклейке.

Устройство для отвода тепла, генерируемого в ма-
шине
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Порой встречаются сложные материалы, на 
которых даже УФ-чернила плохо закрепляются, 
в том числе после коронирования. В этом случае, 
как упомянуто выше, можно наносить праймер 
с  помощью флексографской секции, располо-
женной до модуля цифровой печати.

Последние печатающие головки в  модуле 
цифровой печати наносят обычный глянцевый 
лак1 либо лак-клей, с помощью которого во флек-
сосекции, расположенной после цифрового мо-
дуля, производится фольгирование.

Таким образом, тиснение фольгой в  данной 
машине может быть как аналоговым (с  помо-
щью клей-лака, наносимого во флексосекции), 
так и  цифровым (с  помощью клей-лака, нано-
симого струйным способом). Тот или иной спо-
соб можно выбирать и  комбинировать в  за-
висимости от дизайна. Также флексосекции 
после модуля цифровой печати можно исполь-
зовать для обычного лакирования.

Возможна также установка разработанной 
LabelSource секции с двумя кипсейками, спо-
собной печатать или на лице, или на обороте 
без использования поворотной штанги.

После операций отделки наступает очередь 
высечки. На HanLabel Labstar 330S Hybrid уста-
новлена полуротационная высечка.

В модуле высечки используется гибкий маг-
нитный штамп, смена которого, по уверениям 
производителя, занимает около трёх минут.

В цифровом печатном модуле запечатываемое полотно проходит по 
дугообразному рабочему столу, как и у прочих струйных рулонных 
ЦПМ такого типа.

Конфигурация струйного печатного модуля — 2W + CMYK + 2V. 
На фото две левые печатающие головки работают с белилами. По-
следние (на фото — крайние справа) печатающие головки обычно 
работают с лаком, который служит клеем для фольги. Правда, на 
фото головки подписаны буквами О и V (на фиолетовом фоне) — то 
есть подразумевалось, что печать будет производиться оранжевы-
ми и фиолетовыми чернилами. Однако на практике чернила допол-
нительных цветов используются крайне редко, гораздо большим 
спросом пользуется вариант с лаком

В секции (1), расположенной после цифрового пе-
чатного модуля (2) в данной машине, производится 
горячее тиснение

Прижим в высечке (1) меняется с помощью двух 
специальных регуляторов (2).

Перед модулем высечки в данной машине име-
ется опциональный узел для горячего ламиниро-
вания (3)

1

2

1  Матовый лак 
в струйных 
системах не 
используется, 
так как содер-
жит достаточ-
но крупные 
частицы, кото-
рые создадут 
проблемы при 
прохождении 
через дюзы.  

1

3

2
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обрабатывается штатным полнофункциональ-
ным РИП, а динамический компонент — с помо-
щью VDComposer.

Заключение
В России первая инсталляция HanLabel Labstar 
330S Hybrid состоялась в  екатеринбургской «Ти-
пографии Верже». Установленная машина имеет 
холодное тиснение перед цифровым модулем, го-
рячее тиснение после него, а также ряд опций в со-
ответствии с пожеланиями покупателя.

Экземпляр, представленный на выставке 
RosUpack/Printech-2024 и  рассмотренный в  этой 
статье, отправился в  московскую компанию 
«Юмифлекс». Ещё несколько контрактов находят-
ся в процессе исполнения.

Из такого довольно быстрого распространения 
нового типа машин практически сразу после его 
появления можно сделать вывод о наличии соот-
ветствующего спроса: получение в  один прогон 
этикетки с бросающейся в  глаза отделкой навер-
няка заинтересует многих в этом секторе полигра-
фического бизнеса.   p

Как упомянуто выше, выгрузка запечатанного 
ролика, как и загрузка, производится с фронталь-
ной стороны машины. В стандартную поставку вхо-
дит роликовая тележка для рулонов.

ПО и управление
Высокоскоростной контроллер быстро справляется 
с большинством задач.

Что касается РИП, то следует обратить внимание 
на способность обрабатывать файлы с переменной 
информацией. Например, относительно большие 
этикетки с  уникальными кодами можно печатать 
даже без использования специальной программы, 
причём на максимальной скорости, доступной на 
данной машине.

Для решения более сложной задачи  — длин-
ного заказа, состоящего сплошь из наклеек с ко-
дами,  — в  стандартной комплектации имеется 
специальная программа VDComposer. Правда, 
надо учитывать, что эта программа не является 
полноценной заменой «рипованию» — в частно-
сти, она не поддерживает ICC-профили. Таким 
образом, статический компонент изображения 

Облой после вы-
сечки можно сма-
тывать в рулон, 
а можно восполь-
зоваться показан-
ной на фото опци-
ей непрерывного 
удаления облоя. 
В этом случае об-
лой через конвей-
ер отправляется 
в мусорный бак 
или (ещё одна оп-
ция) специальный 
пресс, который 
сожмёт отходы 
до минимального 
размера

Интерфейс управляющего ПО на HanLabel Labstar 330S Hybrid уже русифицирован
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Холодное тиснение  
для цифровой рулонной этикетки

Числа и возможности
Обрабатываемые материалы — самоклеящиеся плёнки 
и бумага
Макс. диаметр рулона — 700 мм
Макс. ширина рулона — 370 мм1

Скорость высечки  — 300 оборотов/мин (до  60 м/мин 
в  полуротационном режиме, 130 м/мин в  ротационном 
режиме)

Масса — 8000 кг
Габариты — 5650×1510×1820 мм

1  —  Размотка с контролем натяжения полотна.  
Макс. диаметр рулона — 700 мм

2  —  Стол для резки и соединения полотна при смене рулона

3  —  Система выравнивания кромки BST с ультразвуковым 
датчиком

1  —  Устройство для 
высечки c магнитным 
цилиндром и гибким 
штампом

2  —   Микрометрические 
настройки давления 
высечки

1 2

1

3 2

1

1  Возможны варианты  
с шириной рулона  
450 и 680 мм

Отделочная линия Zonten ZMQ-370 предназначена для отделочных работ по этикетке, отпечатанной в первую 
очередь цифровым, а также офсетным или флексографским способом. Нацеленность на цифровой рынок об-
условлена во многом тем, что секция холодного тиснения в этой машине может работать в полуротационном 
режиме, т. е. с любым шагом печати. При этом для изменения шага печати не требуется смены формного 
цилиндра. Производитель этого устройства, китайская ZONTEN (Zhejiang Zhongte Machinery Technology), 
образовалась в 1998 году и специализируется на производстве оборудования для изготовления этикеток. 
Компания выпускает ротационные машины для печати этикеток — офсетные, флексографские и высокой 
печати, а также устройства для отделки этих этикеток. ZONTEN экспортирует свою продукцию в более чем 
80 стран по всему миру: в Юго-Восточную Азию, Ближний Восток, Южную Америку и Европу.

Отделочная линия Zonten ZMQ-370 может работать как в ротационном, так и в полуротационном режиме.
Во флексосекции на поверхность полотна с высокой точностью наносится клей-лак, а затем обработанная 

область подвергается фольгированию по технологии холодного тиснения. Таким образом, можно с высокой 
скоростью фольгировать этикетку в рулонах.

2
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Опционально возможно внести в конструкцию машины секцию плоского трафарета, что позволит 
получать продукцию с  рельефной поверхностью. Также в  конструкцию можно добавить секцию 
плоской высечки и тиснения. Важно, что дооснащение можно производить прямо в типографии. 

По выбору клиента в машине 
может быть одна или две 
флексосекции с сервоприводом. 
Синхронизация печатного 
изображения с нанесением 
клей-лака производится 
с помощью оптических меток

УФ-сушка

Макс. диаметр 
рулона с готовой 
продукцией — 700 мм

Ротационное 
ламинирование 
перед высечкой

Пульт управления с сенсорным экраном можно передвигать вдоль всей машины. 
Сервисная служба производителя может контролировать машину через SIM-карту, 
без использования интернета

1  —  Ножи продольной 
резки полотна

2  —   Сматывание облоя

Доступно со 
склада компании 
«ТЕРРА ПРИНТ» 

в Москве

Валы с фольгой 
и перенос металлика 
на обрабатываемый 
материал под  
УФ-сушкой методом 
холодного тиснения

1 2

1

2
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и время на программу, на программиста, на об-
учение персонала пользованию новым… Ничего 
не украдут вороги, не взломают хакеры, никакая 
база нигде не слетит…

Примерно так же на складе. Два кладовщика 
знают, где что лежит, иногда — очень редко — 
забывают, ошибаются, да! Но они никогда не за-
будут сразу всё, память их не сотрётся, они не 
зависнут и не «умрут»… Я видел цифры, сколь-
ко отгружают в рублях и штуках сотрудники су-
перавтоматизированного склада одной из ува-
жаемых очень крупных бумажных фирм  — мои 
сотрудники отгружают больше в  пересчёте на 
одного человека.

А недавно послушал интервью одного знако-
мого ритейлера на радио «Серебряный Дождь». 
Он рассказывал, что внедрил роботов на скла-
де для укладки коробов на палеты, так для их 
обслуживания расходуется на зарплату денег 
больше, чем получали живые люди! И  специ-
алистов по роботам ещё труднее найти, чем 
людей для ручной укладки! Говорил, что вне-
дрил на складе WMS-систему и что не найти не 
только кладовщика, умеющего в ней работать, 
но и невозможно найти даже желающих этому 
учиться!

Вот и выходит, что, не тратив никогда время 
и  деньги на внедрение программ автоматиза-
ции управления производством или складским 
учётом, я  конечно что-то потерял, возможно, 
упустил: невозможно быстро масштабировать 
бизнес, к  примеру, но мне этого и  не хочется. 
Но что-то, получается, сэкономил, что-то — со-
хранил и  даже  — приобрёл. В  консервативном 
подходе к  бизнесу есть свои плюсы, но они не 
для всех.   p

В настоящее время развитие человеческой 
мысли достигло невероятных успехов! Косми-
ческие корабли бороздят бесконечные просто-
ры Вселенной. Человекоподобные киборги вы-
тесняют людей в  развитых и  развивающихся 
странах из всевозможных сфер производства 
и  бизнеса. Автоматизированные производст-
ва круглосуточно и  без выходных управляют-
ся сложнейшими программами с  применением 
искусственного интеллекта. Но всё это проис-
ходит где-то бесконечно далеко от моей малень-
кой типографии. Благодаря чему я всё ещё жив, 
не разорился и уверенно смотрю в завтрашний 
день вопреки изменившемуся до неузнаваемо-
сти миру вокруг.

Я благодарен Судьбе, что до автоматизации 
управления предприятия у меня так и не дошли 
руки за 30 лет работы: я не против нововведе-
ний, но почему-то всегда было важнее решение 
каких-то других проблем. И вот спустя десятиле-
тия добровольной самоизоляции от новых вея- 
ний я вижу, что в консерватизме, определённо, 
есть свои плюсы.

Вот, например, АСУ. Её у нас нет и не было ни-
когда — мы даже не задумывался о её приобре-
тении. Вся информация в  прямом смысле есть 
на бумаге, как я  подсмотрел когда-то в  конце 
80-х — начале 90-х в  советских типографиях. 
Даже бланк, карта заказа, технологическая кар-
та деградировали у нас просто в листки бумаги. 
Мастер производства всё записывает в тетрад-
ку, рабочим задания на смену выдаёт на бумаж-
ке, прикрепив, например, магнитом к  станку. 
И это работает! При том масштабе производст-
ва, который у меня есть, — несколько десятков 
рабочих в  одну смену. Не надо тратить деньги 

Давным-давно в далёкой-далёкой галактике была одна маленькая 
неавтоматизированная типография…

Д м и т р и й  П у п и н

Тише едешь —  
дальше будешь
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магнитов, бирок), дорожных и  предупреждающих 
знаков, производства этикеток, наклеек и  стике-
ров, для выпуска разнообразной коммерческой 
полиграфической продукции (брошюр, флайеров, 
папок, открыток). Их можно задействовать в текс-
тильном и  галантерейном производстве, изготов-
лении мебели, в дизайнерских студиях и конструк-
торских бюро для черчения, прорисовки и  резки 
лекал, а также в машиностроении и приборострое- 
нии для выпуска гибких клавиатур, панелей при-
боров, шильдиков, конвейерных лент и производ-
ства деталей из композитных и  прорезиненных 
материалов.

Числа и возможности
Модельный ряд планшетных режущих плоттеров 
AOL включает следующие устройства с  различ-
ной областью и  глубиной резки: 6040 PAS, 1070 

Слоган, отражающий бизнес-философию AOL, на-
чиная с момента её основания в 2010 году, гласит: 
«Технологическое предприятие, качество прежде 
всего». И  это не пустые слова, так как в  течение 
всех 14 лет своего развития компания всегда следо-
вала данному принципу в своей деятельности, ори-
ентировалась на мнения своих клиентов и серьёзно 
относилась к каждой детали в исследованиях, раз-
работках и  производстве, чтобы обеспечить тре-
буемую производительность и  высокое качество 
каждой единицы выпускаемого оборудования. Это 
обеспечило предприятию стабильную работу в бо-
лее чем 100 странах и регионах по всему миру. На 
сегодняшний день завод AOL занимает площадь 
11 тысяч квадратных метров в индустриальном пар-
ке в г. Цзинάнь в провинции Шаньдун.

AOL получила 58 национальных патентов, сер-
тификаты CE и  ISO, а  также статус национально-
го высокотехнологичного предприятия с  годовым 
объёмом продаж порядка 2 тысяч устройств. Основ-
ной выпускаемой продукцией являются интеллек-
туальные режущие плоттеры, но компания также 
разрабатывает системы автоматизации, включая 
роботизированные решения. Плоттеры AOL пред-
назначены для резки, биговки, фрезерования и пер-
форации разнообразных листовых и рулонных, вспе-
ненных, композитных и мягких материалов.

В зависимости от модели и её оснащения режу-
щие плоттеры AOL подойдут для изготовления упа-
ковки из картона и гофрокартона, различных POS-
материалов (шелфтокеров, стопперов, ценников, 

Фабрика AOL занимает площадь 11 тысяч квадратных 
метров

Основной выпускаемой AOL продукцией являются план-
шетные режущие плоттеры

Один из лидеров в сегменте производства планшетных режущих 
плоттеров — китайская Jinan AOL CNC Equipment (далее — AOL) 

наконец нашла партнёра в РФ в лице «НИССА Дистрибуция», которая 
займётся продажами и сервисным обслуживанием оборудования на 

территории России, Казахстана, Киргизии и Республики Беларусь.

А л е к с а н д р  С у р г у ч ё в

О том, что прежде всего

В линейке плоттеров AOL имеются модели с любым актуальным 
размером рабочего поля
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различные форматы, станцией автоматического 
определения инструмента и калибровки глубины 
ножей, системой распознавания контуров резки 
по имеющемуся на материале изображению с по-
мощью камер высокого разрешения, расположен-
ных на стойках над рабочим столом, специаль-
ным проектором для отображения рисунка резки 
на материал для реализации проекционной резки 
в случаях, когда нет возможности нанести конту-
ры раскроя.

Модели серии AOL PAS комплектуются высо-
кокачественным войлочным конвейером и  при-
ёмным лотком, а  также могут оснащаться мак-
симально четырьмя модулями-держателями 
инструмента для обработки широкого спектра 
материалов. Благодаря процессу автоматической 
непрерывной резки материала повышаются эф-
фективность и  оперативность работы производ-
ства в целом.

Планшетные плоттеры данной серии много-
задачные, они позволяют создать собственную 
раскройную студию и  с  успехом интегрируются 
в предприятия лёгкой и полиграфической промыш-
ленности. В  качестве одной из наиболее востре-

бованных и  универсальных для использования 
в этих отраслях моделей, которая также снабжена 
внушительным набором инструментов уже в  ба-
зовой конфигурации, следует отметить AOL 1070 
PAS5 с  автоподатчиком на примерно 600 стан-
дартных листов для работы с листовыми матери-
алами формата до 1070×710 мм. Стандартная глу-
бина резки данного плоттера составляет 20 мм 
(максимальная — 100 мм — опционально комплек-
туется на заводе при размещении заказа) в зави-

симости от плотности материала, что позволяет 
использовать его для производства небольших 

PAS4, 1070 PAS5, 1313, 1390, 1612, 1615s, 1625, 
1625s, 1635s, 1825s, 2125s, 2140s и 2535s. Среди их 
ключевых особенностей следует отметить нали-
чие цельнолитой конструкции станины с  перфо-
рированным вакуумным столом из авиационного 
алюминиевого сплава, промышленной высоко-
точной CCD-камеры, обеспечивающей точное по-
зиционирование на любых материалах, в том чи-
сле прозрачных и отражающих, в автоматическом 
режиме, системы перемещения режущей голо-
вы по двум стальным направляющим для точно-
го позиционирования и  резки на базе сервопри-
вода, а  также пневматическую многоточечную 
систему захвата и  подачи материала (у  моделей 
с  автоподачей), регулируемую в  зависимости от 
типа и формата материала. AOL предлагает широ-
кий спектр инструментов для режущих плоттеров, 
включая различные типы статических, осцилли-
рующих, дисковых ножей и фрез, часть из которых 
идёт уже в базовой комплектации.

Опционально модели режущих плоттеров AOL 
могут быть оснащены системой для установки 
и  размотки рулонных материалов, вакуумными 
листовыми автоматическими податчиками под 

Технические характеристики планшетных режущих плоттеров AOL
Модель 6040 PAS 1070 PAS4 1070 PAS5 1313 1390 1612 1625 1615s 1625s 1635s 1825s 2125s 2140s 2535s
Размеры области 
резки, мм

600×400 1000×700 1000×700 1300×1300 1300×900 1600×1200 1600×2500 1600×1500 1600×2500 1600×3500 1800×2500 2100×2500 2100×4000 2500×3500

Точность реза, мм ≤ 0,1 мм
Система подачи 
материала

Вакуумный авто-
податчик с конвей-
ерной системой

Неподвижный рабочий 
стол с ручным позицио-
нированием материала

Автоматическая, 
конвейерная

Скорость резки, мм/сек 200–1300 (в зависи-
мости от материала)

200–1500 (в зависимо-
сти от материала)

200–2500  
(в зависимости 
от материала)

Максимальная толщина 
материала, мм

2 6 20 (100 опционально) 50 (150 опционально) 50 (150 опционально)

Номинальная 
мощность, кВт

1,5 2,2 2,2 11 11 11 11 11 11 11 11 11 11 11

Базовый комплект 
поставки

Флюгерный инстру-
мент, инструмент для 
надсечки (kiss cut), 
биговальный инстру-
мент, CCD-камера, 
пишущий инструмент

Осциллирующий инструмент, 
биговальный инструмент, 
универсальный инструмент, 
инструмент для надсечки/
сквозной резки, CCD-каме-
ра, пишущий инструмент

Осциллирующий инструмент, 
универсальный инструмент, би-
говальный инструмент, малый 
V-образный инструмент, инстру-
мент для резки/надрезки, CCD-
камера, пишущий инструмент

Осциллирующий  
инструмент

Осциллирующий инструмент

Рулонный автоподатчик 
материала

— Опционально (стандартный) Стандартный (в базовом  
комплекте поставки);  
Расширенный с регули-
ровкой натяжения подачи 
материала (опционально)

Стандартный (в базовом комплекте поставки); 
Расширенный с регулировкой натяжения подачи материала (опционально)

Планшетный режущий плоттер AOL 1625
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ловок, набор инструмента под решение конкрет-
ных задач и дополнительное ПО, гибко формиру-
ется на заводе под индивидуальные потребности 
клиента.

Сервисное обслуживание
Перед отправкой клиенту на заводе AOL прово-
дится обязательное тестирование машины. Со-
гласно сервисной политике компании, уполно-
моченные партнёрские сервисные организации 
обязаны отреагировать на обращения клиен-
тов и  предложить решение возникшей пробле-
мы в течение 24 часов на протяжении всех 7 дней 
в  неделю. Гарантия на все конструктивные уз-
лы и  механизмы оборудования составляет 3 го-
да с бесплатной их заменой и ремонтом в течение 
этого периода, что выглядит очень неплохо на фо-
не других известных китайских производителей, 
предлагающих втрое меньший гарантийный пе-
риод. При этом обновления сопутствующего про-
граммного обеспечения остаются бесплатными 
в  течение всего срока эксплуатации оборудова-
ния AOL.   p

тиражей картонной упаковки, изготовления вы-
весок и  фоторамок, различных изделий из пено-
полистирола, тонкого пластика и  гофрокартона, 
виниловых магнитных наклеек, кожгалантерейно-
го производства, а также раскроя плотных тканей 
и высечки этикеток. Помимо идущих в базовой ком-
плектации осциллирующего инструмента, универ-
сального инструмента, биговального инструмента, 
малого V-образного инструмента, инструмента kiss 
cut, CCD-камеры, пишущего инструмента, AOL 1070 
PAS5 можно дооснастить пневматическим инстру-
ментом, ротационным инструментом для раскроя 
ткани, фрезой, большим V-образным режущим ин-
струментом, а также системой для установки и раз-
мотки рулонных материалов.

Идущее в комплекте программное обеспечение 
AOL–CUT, кроме стандартных команд управления 
машиной, позволяет оператору производить ба-
зовые корректировки макета, а также рациональ-
но распределять контуры выкроек в рабочей зоне 
для минимальных потерь материала и максималь-
ной скорости прохождения головки по контуру 
резки. Для удобства эксплуатации машина осна-
щена большим сенсорным дисплеем. Оператор 
при помощи понятного русифицированного меню 
управляет выбором инструмента, подачей мате-
риала, вакуумными зонами, выбирает оптималь-
ные настройки глубины для различных материа-
лов из библиотеки или запускает уже записанные 
программы резки для повторяющихся заказов.

Безопасность работы оператора обеспечивают 
кнопки аварийной остановки во всех углах рас-
кройного стола, защитные кожухи и  инфракрас-
ные датчики в рабочей зоне плоттера.

Конфигурация машины, включая требуемый 
формат рабочего стола, количество режущих го-

Технические характеристики планшетных режущих плоттеров AOL
Модель 6040 PAS 1070 PAS4 1070 PAS5 1313 1390 1612 1625 1615s 1625s 1635s 1825s 2125s 2140s 2535s
Размеры области 
резки, мм

600×400 1000×700 1000×700 1300×1300 1300×900 1600×1200 1600×2500 1600×1500 1600×2500 1600×3500 1800×2500 2100×2500 2100×4000 2500×3500

Точность реза, мм ≤ 0,1 мм
Система подачи 
материала

Вакуумный авто-
податчик с конвей-
ерной системой

Неподвижный рабочий 
стол с ручным позицио-
нированием материала

Автоматическая, 
конвейерная

Скорость резки, мм/сек 200–1300 (в зависи-
мости от материала)

200–1500 (в зависимо-
сти от материала)

200–2500  
(в зависимости 
от материала)

Максимальная толщина 
материала, мм

2 6 20 (100 опционально) 50 (150 опционально) 50 (150 опционально)

Номинальная 
мощность, кВт

1,5 2,2 2,2 11 11 11 11 11 11 11 11 11 11 11

Базовый комплект 
поставки

Флюгерный инстру-
мент, инструмент для 
надсечки (kiss cut), 
биговальный инстру-
мент, CCD-камера, 
пишущий инструмент

Осциллирующий инструмент, 
биговальный инструмент, 
универсальный инструмент, 
инструмент для надсечки/
сквозной резки, CCD-каме-
ра, пишущий инструмент

Осциллирующий инструмент, 
универсальный инструмент, би-
говальный инструмент, малый 
V-образный инструмент, инстру-
мент для резки/надрезки, CCD-
камера, пишущий инструмент

Осциллирующий  
инструмент

Осциллирующий инструмент

Рулонный автоподатчик 
материала

— Опционально (стандартный) Стандартный (в базовом  
комплекте поставки);  
Расширенный с регули-
ровкой натяжения подачи 
материала (опционально)

Стандартный (в базовом комплекте поставки); 
Расширенный с регулировкой натяжения подачи материала (опционально)

Планшетный режущий плоттер AOL 1070 PAS
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но, что в  формате интервью 
я  не могу с  ними пообщаться 
побольше. Они умные, они про-
фессиональные, и  у  них зача-
стую парадоксальный взгляд 
на многие вопросы. Перед каж- 
дым интервью я собираю инфор-
мацию о  предприятии и  пони-
маю, о  чём я  буду спрашивать 
в первую очередь: о маркетплей-
сах, к  примеру, или о  решении 
кадровых задач. А  кто-то может 
поделиться лучшими способами 
инвестирования в отрасль.

Понятно, что они не расска-
жут в  прямом эфире все дета-
ли, но из их рассказа вычле-

нить для себя что-то полезное может каждый. 
Я сам от многих интервью получил колоссаль-
ную пользу. Есть коллеги, которые работают 
в отрасли ещё с прошлого века, а есть совсем 
молодые ребята, но уже с колоссальным опы-
том. Очень интересно, что большинство из них 
не учились на полиграфистов, а пришли в биз-
нес каждый своим путём. И  слушать про уни-

кальный неповторимый опыт тоже по-
своему бесценно.

После каждого интервью происходит 
обсуждение, приходят новые участники, 
задают свои вопросы, выясняют что-то но-
вое для себя. Начинаются уже какие-то 
совместные мероприятия, и это именно то, 
чего, по моему мнению, не хватает рын-
ку, чтобы стать по-настоящему взрослым 
и цивилизованным. Именно общение и об-
мен опытом помогают стать каждому более 
профессиональным, чем он был.

В дальнейшем формат наших интервью 
будет меняться, как и когда, пока остаётся 
секретом, но мы всех приглашаем в нашу группу 
«Клуб полиграфистов» — там мы будем делиться 
всем, что у нас происходит.   p

Идея проекта достаточно дав-
няя: ещё лет 12 назад на ба-
зе полиграфического форума 
публиковались классические 
интервью в  текстовой форме 
с  директорами типографий, это 
было интересно всем. И сейчас 
эта идея продолжилась в ви-
де серии видеоинтервью, ссыл-
ки на которые мы публику-
ем в нашей группе в Telegram 
«Клуб полиграфистов». Мы вы-
ложили уже больше полутора 
десятков видеозаписей, и  но-
вые будут появляться с  перио- 
дичностью раз в две недели.

Я достаточно давно уви-
дел, что очень много руководителей хороших, 
серьёзных типографий  — умные и  интересные 
люди  — незнакомы друг с  другом. А  я  считаю, 
что для полиграфического рынка очень важно, 
чтобы они были знакомы, знали мнение друг 
друга по разным аспектам деятельности, могли 
обсуждать эти мнения, обменивались бы отве-
тами на разные актуальные вопросы, такие как 
вопросы с персоналом и т. п.

Когда я  беседую с  директором типо-
графии в  рамках нашего проекта, глав-
ная цель моих вопросов  — узнать, что 
это за человек, что это за бизнес, и  по-
нять его мнение по тем проблемам, ко-
торые волнуют сегодня всех руководи-
телей типографий. Несмотря на то, что 
они живут и  работают в  разных уголках 
страны, их объединяет умение работать 
в сложившихся (и порой очень сложных!) 
обстоятельствах. Они все накопили бога-
тый опыт решения нестандартных задач, 
и это то, что всегда интересно будет послушать 
остальным коллегам по цеху.

Среди моих собеседников встречаются по-
чти настоящие «звёзды», и  мне очень обид-

Директор типографии ИРМ-1 Павел Капель неожиданно стал 
автором проекта «Интервью», в котором он разговаривает 

с директорами других типографий о жизни, полиграфии и вообще. 
В каком-то смысле эти интервью — демонстрация ошибки 

выжившего: разговор идёт только с успешными руководителями, 
остальные не справились и ушли из полиграфического бизнеса. 

О том, зачем нужен этот проект, как он влияет на отрасль  
и на его создателя, читайте прямо сейчас.

П а в е л  К а п е л ь

Канал обмена опытом

Есть вопросы 
к героям интервью? 

Или вы сами 
хотите стать одним 

из следующих 
героев? Пишите в 
нашу группу t.me/
printersclub2024.

https://t.me/printersclub2024
http://www.youtube.com/%40%D0%9A%D0%BB%D1%83%D0%B1%D0%BF%D0%BE%D0%BB%D0%B8%D0%B3%D1%80%D0%B0%D1%84%D0%B8%D1%81%D1%82%D0%BE%D0%B2


Шикарный сборник из 150+ QSL-карточек. 
Коллекция раскрывает богатую графическую культуру 
доинтернетной эпохи, когда глобальная связь была 
доступна только радиолюбителям.
QSL-карточка — это документальное подтверждение 
факта проведения сеанса радиосвязи (QSO) между 
двумя радиолюбителями.

История бисера. Эстетично оформленное визуальное 
исследование с хорошей вёрсткой и отличными 
фотографиями экспонатов.

«Журналус» —
проект Студии Лебедева

Совместно с журналом Publish

Журналус

TechnoJet 60 UV GOLD

СОВЕРШЕНСТВО В ТЕХНИКЕ • ПРИЗВАНИЕ В БИЗНЕСЕ

www.технографика.рф, order@t-g.ru
8-495-225-5043, 8-800-550-73-51

Обучение І Доставка І Шеф-монтаж І Гарантия 12 месяцев

Для печати стикеров с металлизированными эффектами и лаком
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Высокая 
эффективность 

и точность

•	Поддержка двух процессов:  
AB-плёнка и прямая печать с клеем

•	Прочная конструкция из алюминиевого сплава

Широкие возможности нанесения: сталь, 
керамика, дерево, пластик, стекло и т. д.

Выборочное тиснение золотом 
(металлизированной фольгой разного цвета)

Выборочное 
тиснение золотом

Тиснение золотом
Прямая печать 

клеем
AB-плёнка

https://www.behance.net/gallery/153723599/THE-HISTORY-OF-BEADS
https://standardsmanual.com/products/qsl
https://%D1%82%D0%B5%D1%85%D0%BD%D0%BE%D0%B3%D1%80%D0%B0%D1%84%D0%B8%D0%BA%D0%B0.%D1%80%D1%84/
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О Б З О Р Ы

Первая инсталляция режущего плоттера 
iECHO BK4 в  России состоялась ещё в  декабре 
2021 г. (в  московской типографии «Боргес»). Но 
это оборудование остаётся абсолютно актуаль-
ным и сегодня.

Конструкция
Компания iECHO хорошо известна в  России как 
серьёзный поставщик послепечатного оборудо-
вания, и  модель плоттера BK4 в  очередной раз 
подтверждает, что этот производитель достиг 
самого высокого уровня как в конструировании, 
так и в исполнении своей техники.

Инструментальные модули, в отличие от пре-
дыдущих моделей плоттеров, не несут на ка-
ретке электронных плат (они теперь спрятаны 
внутри машины), благодаря чему уменьшился 
размер и вес каретки.

Кабель-канал, через который кабели проходят 
к каретке, спрятан внутри портала, благодаря че-
му в него попадает меньше пыли.

Точность резки и прочих операций можно уве-
личить, используя реперные метки и опциональ-
ную оптическую систему с камерой iECHO CRS.

Богатый набор инструментов у плоттера iECHO 
определяет его широкие возможности: он мо-

жет резать, осуществлять перфорацию, биговать 
и чертить.

Среди обрабатываемых материалов — плёнки, 
синтетическая бумага, картон, баннер, искусст-
венная и натуральная кожа, резина, текстильные 
материалы, войлок, ковролин, стекловолокно 
и  т.  д. Отдельно стоит упомянуть толстые мате-
риалы — вспененный полиэтилен, сотовый поли-
карбонат, гофрокартон. При необходимости мож-
но приобрести даже фрезерный инструмент для 
работы с фанерой и МДФ1.

ПО и управление
Всё управление плоттером осуществляется 
с  компьютера. Предусмотрены «горячие клави-
ши», позволяющие оператору ускорить некото-
рые действия.

Подготовка файлов (в  форматах PDF, HP-GL, 
DXF) происходит в  программе iBrightCut. Связь 
компьютера с  плоттером осуществляется через 
последовательный порт.

Ю р и й  З а х а р ж е в с к и й

BK4–2516
Разработчик: iECHO
Оценка: 
Заключение:  автоматизированный комплекс для раскроя 
«цифровых» и коротких офсетных тиражей печатной продук-
ции, а также оперативного изготовления прототипов упаков-
ки, этикеток и других изделий. Выполняет сквозную резку, 
надсечку, биговку, перфорацию и черчение/маркировку. 
Подходит для рекламно-производственных компаний и мно-
гопрофильных типографий; может использоваться как для 
обработки коротких/средних тиражей продукции, так и для 
изготовления пилотных экземпляров изделий.

Цена: от 35 тыс. долл.

iECHO BK4–2516

Область резки — 2500×1600 мм
Макс. толщина обрабатываемого материала  — 
50 мм
Макс. скорость движения инструмента — 1,8 м/с
Точность резки — 0,1 мм
Мощность — 9,55 кВт
Мощность вакуумной помпы — 7,5 кВт
Электропитание — 220/380 В
Масса — 1200 кг

Числа и возможности

1  RZ1/RZ1.8 — фрезерный модуль с высокочастотным ротором для резки 
таких жёстких материалов, как фанера, МДФ, композитные материалы и т. д. 
Благодаря высокой скорости и эффективности он обеспечивает максимальную 
производительность и способен удовлетворить потребность в работе 24/7.  
Модуль может комплектоваться шпинделями мощностью 1 или 1,8 кВт.



О Б З О Р Ы

№
 7

/8
  2

02
4

23

Корпус плоттера снаружи закрыт пластиковыми панелями (1), которые снимаются и устанавливаются буквально за не-
сколько секунд, и для этого не требуются винты — панели крепятся липучками Velcro, обеспечивающими прочное разъ-
ёмное соединение.

Мощная сварная рама (3) на некоторых участках достигает толщины 12 мм.
Гибкий кабель-канал (4), через который кабели проложены к порталу.
На фото справа — такелажное кольцо с резьбой, которое можно использовать, если при транспортировке удобнее не 

подхватывать устройство снизу (например, с помощью погрузчика), а перемещать его с помощью крана или кран-балки

11

2 2

3

4

Планка (1), прижимающая обрабатываемый материал 
к конвейеру с помощью пневмоцилиндров (2)

В модели ВК4 конвейер движется с помощью специальных 
захватов (один из них показан стрелкой), установленных на 
портале; таким образом при движении портала конвейер 
и обрабатываемый материал движутся синхронно

2

2
2

1

Рабочий стол 
разделён на 

четыре вакуумные 
зоны, которые 

выбираются 
оператором 

в компьютере, там 
же регулируется 

и мощность 
всасывания

Электроника, управляющая плоттером: в центре — материн-
ская плата компьютера, который служим «мозгом» машины

Система безопасности включает как механические устрой-
ства (1), так и лазерный барьер (2), установленные с обе-
их сторон портала и надёжно защищающие оператора от 
столкновения с движущимся рабочим узлом

На рабочем столе из авиационного алюминия создаётся ва-
куум с помощью размещенной внутри корпуса вакуумной 
помпы. Эта помпа убрана в звукоизолирующий короб, так 
что уровень шума при работе плоттера не превышает 65 дБ, 
что составляет умеренную величину

1

2
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Инструменты у плоттеров iECHO универсальные: в любой модуль можно установить любой из инструментов. При этом 
возможна «горячая» замена: при смене инструмента выключать машину не нужно.

При установке инструмента оператору необходимо совместить красные метки (1) на слоте и инструменте.
На каретке находятся разъёмы со сжатым воздухом (2) и электропитанием (3)

Осциллирующие инструменты (ножи с возвратно-поступа-
тельным движением) приводятся в действие либо с помо-
щью сжатого воздуха (1), либо с помощью электромотора. 
В чём разница между этими инструментами?

Показанный на фото справа нож с пневматическим при-
водом имеет ход 7 мм при частоте 12 000 циклов/мин. Он 
предназначен для наиболее толстых материалов толщи-
ной до 50 мм.

Нож с электроприводом имеет ход 1,5 мм при частоте 
18 000 циклов/мин и предназначен для резки плотных ма-
териалов.

На каретке плоттера, размещенного в демозале ком-
пании «Смарт-Т», установлено два модуля для крепления 
инструментов, но опционально можно выбрать вариант 
с тремя. Впрочем, комплектация представленного для из-
учения станка позволяет использовать и третий инстру-
мент — ручку для черчения (2).

Между слотами расположена опциональная CCD-каме-
ра iECHO CRS для распознавания реперных меток

Ротационный инструмент с лезвием своеобразного мно-
гогранного профиля служит для работы с плотным тексти-
лем и материалами из углеродного или стекловолокна.

Инструмент имеет кабели электропитания (2) и трубку по-
дачи сжатого воздуха (3) для обдува и охлаждения лезвия

Ведущие китайские 
производители обору-
дования используют 
в своей технике ком-
плектующие известных 
мировых поставщиков. 
iECHO, среди прочего, 
оснащает свои инстру-
менты моторами швей-
царского производства

1

3

2

12

2

3
1
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Непосредственно механизмами станка управ-
ляет программа CutterServer.

Есть русифицированный вариант ПО, но мно-
гие пользователи по привычке предпочитают ан-
глийскую версию.

ПО регулярно обновляется производителем.

Тестирование
Разумеется, приобретение серьёзного оборудо-
вания требует обоснования: почему нельзя сде-
лать то же самое на гораздо более дешёвом 
плоттере с флюгерным ножом?

На промышленном плоттере с  тангенциаль-
ным движением инструмента нож во время ре-
за на углах поднимается, с помощью мотора на 
универсальном модуле поворачивается на нуж-
ный угол и только тогда опускается снова. Таким 
образом острые углы вырезаются гораздо каче-
ственнее, чем в  случае применения обычного 
флюгерного ножа.

Также на плоттерах с тангенциальным инстру-
ментом лучше регулируются «зарезы», то есть 

Для удобства демонстрации в компании «Смарт-Т» 
оформили стенды, на которых размещены лезвия 
инструментов и те многочисленные материалы, ко-
торые можно обрабатывать с их помощью. Стенды 
установлены в демозале компании. А для пользо-
вателей оборудования имеется подробный элек-
тронный каталог

Опциональная стойка управления позволяет разместить управля-
ющий компьютер и монитор, также на ней имеются специальные 
ячейки для хранения инструментов

Оператор выбирает необходимые инструменты, очерёдность вы-
полнения операций, количество копий на листе, указывает, в какую 
сторону движется нож или другой инструмент

Опциональное устройство для автоматической 
инициализации ножа: лезвие автоматически вы-
равнивается по высоте относительно материала. 
Таким образом экономится время при замене ножа
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Экономика
Стоимость модели iECHO BK4–2516, как отмече-
но выше, начинается от 35 тыс. долл. Разумеет-
ся, цена очень сильно зависит от комплектации. 
Например, плоттер, представленный в демоза-
ле (конвейер, два слота для инструментов, ин-
струменты UCT2, POT3, PEN4, опция размотки из 
рулона, стойка оператора), продаётся за 47 тыс. 
долл.

Для плоттера необходимы расходные мате-
риалы — ножи и фетровое полотно для конвей-
ера. Их ресурс зависит, разумеется, от рабо-
чей нагрузки. По желанию клиента «Смарт-Т» 
может предоставить как оригинальные ножи, 
так и альтернативные варианты по более низ-
кой цене.

Заключение
В России, как уже было сказано выше, продажи 
плоттеров iECHO BK4 начались с декабря 2021 г. 
С тех пор было инсталлировано 22 плоттера дан-
ной модели.

Очевидно, что этот надёжный современный 
плоттер, способный работать в  режиме 24/7, 
пользуется хорошим спросом, и это закономерно, 
так как он в полной мере оправдывает ожидания 
клиентов.   p

выход реза за пределы необходимой траектории 
движения.

Следует, однако, сделать оговорку: биговка на 
цифровых плоттерах уступает по возможностям 
обычному аналоговому оборудованию, так как на 
плоттере отсутствует контрштамп. Поэтому в не-
которых случаях линию биговки надо проходить 
не один раз, а два-три. При работе с гофрокарто-
ном лучше указать разную высоту биговки вдоль 
и поперёк лайнера, иначе возникает риск повре-
ждения материала.

Точность работы плоттера iECHO BK4  — 0,1 мм.
Что касается скорости работы, то стоит в оче-

редной раз напомнить, что максимальная ско-
рость движения инструмента — показатель важ-
ный, но мало что дающий пользователю или 
потенциальному покупателю плоттера при оцен-
ке реальной производительности оборудования. 
Оценить скорость работы разными инструмента-
ми по разным материалам можно лишь на прак- 
тике — например, посетив демозал поставщика.

Для изготовления коробки на плоттере была вырезана заготовка из гофрокартона. Для этого использовались нож и биго-
вальный инструмент колесного типа.

Формат заготовки — 550×560 мм. Работа выполнена за 1 мин.

Опциональное устройство для подачи материала из рулона на рабо-
чий стол предлагается в двух вариантах (на фото они оба). Одно из 
них больше подходит для размотки лёгких, а другое — тяжёлых ма-
териалов. При этом под тяжёлыми материалами подразумеваются не 
только более плотные, но и те, слои которых могут слипаться; в этом 
случае для размотки рулона нужно приложить некоторое усилие

2  UCT — универсальный режущий инструмент для сквозной резки 
материалов толщиной до 5 мм. В сравнении с другими инструментами 
тангенциальный нож UCT является наиболее экономически эффек-
тивным, т. к. обеспечивает самую высокую скорость резки и низкие 
затраты на техническое обслуживание. Защитная гильза, оснащён-
ная пружиной, даёт возможность осуществлять резку с очень высо-
кой точностью.

3  РОТ — пневматический осциллирующий инструмент iECHO POT при-
водится в действие сжатым воздухом и перемещает лезвие вверх–
вниз с частотой 12 000 колебаний в минуту и с амплитудой хода 8 мм. 
Прочная конструкция инструмента специально адаптирована для 
резки жёстких и прочных материалов. Благодаря нескольким видам 
лезвий можно добиваться различных результатов обработки.

4  PEN — инструмент для нанесения графической информации, марки-
ровки изделий. Используемые чернила серого цвета хорошо видны 
на поверхностях большинства цветов.
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Блестящая рентабельность
Числа и возможности
Макс. разрешение печати — 2880 dpi

Объём капли — 2,8–21 пл

Цветовая схема — лак-клей,  
белила, CMYK, клей для фольги, 
глянцевый лак

Макс. ширина рулона/печати — 
600 мм

Макс. скорость печати — 6,5 м 2/ч 
(8 проходов)

Электропитание — 220 В

Масса принтера — 225 кг

Технология DTF-UV-печати, несмотря на молодость, успела уже стать довольно попу-
лярной. И более того — уже появилась модификация этой технологии. Принтер Techno- 
Jet 60 UV GOLD может работать как по обычной уже DTF-UV-технологии, так и другим 
способом, в том числе с фольгированием.

Если при обычной DTF-UV-печати печать происходит по так называемой плёнке А, то по 
новой технологии изображение наносится, как видно на фото, на специальную бумагу. 
Первым слоем наносится лак-клей на те места, по которым затем происходит печать изо-
бражения. Благодаря этому клею и отпадает необходимость в плёнке А с клеевым слоем.

Затем, как правило, наносятся белила, по ним — цветное изображение, а поверх не-
го — слой лака (т. н. лак В).

Если изображение планируется фольгировать, то вместо плёнки в принтер устанав-
ливается рулон фольги для цифрового тиснения. Под действием температуры и давле-
ния, которые создаёт специальный валик, происходит фольгирование тех элементов 
изображения, которые покрыты лаком В.

Цена  
принтера —  
1 450 000 руб.

Хотя в названии принтера использовано слово GOLD, то есть «золо-
то», отделку можно производить и фольгой другого цвета. Компания 
«Техно-Графика» предлагает фольгу для цифрового тиснения вось-
ми цветов, в том числе с голографическими эффектами.

По информации поставщика себестоимость готового отпечатка 
с  учётом фольгирования не превышает двух тысяч рублей за ква-
дратный метр. При этом отпечаток с тиснением фольгой может суще-
ственно увеличить ценность готового продукта.

Каретка принтера снабжена 
4 печатающими головками  

Epson i1600 и двумя светодиодными 
блоками УФ-излучения

Система жидкостного охлаж- 
дения и регулировки мощно-
сти светодиодных блоков

Ёмкость с белыми чернилами 
снабжена устройством для 
перемешивания

Технология позволяет наносить изображения почти 
на любую твёрдую поверхность1, в том числе вогну-
тую и выгнутую. Таким образом можно декорировать 
самые разнообразные предметы: посуду, бутылки, 
телефоны и чехлы для них, прочую разнообразную 
продукцию для массового потребителя. Также можно 
создавать уникальную упаковку (например, подароч-
ную и косметическую) и этикетки

Конечным изделием явля-
ется сэндвич из бумаги, 
клея, белой основы, че-

тырёхцветного изображе-
ния, лаковых выборочных 

элементов и фольги

Устройство намотки

Если изображение небольшое 
и цельное, то после фольгирова-
ния оно готово к переносу на 
предметы: остаётся вручную от-
делить бумажную подложку. Если 
же изображение большое и с про-
белами, плёнку В (как при обыч-
ной DTF-UV-печати) придётся всё 
же нанести: это делается на 
обычном ламинаторе

1  Поверхность должна быть предварительно обезжирена.
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клиентов. Новых и уже хорошо знакомых. Про-
блема в  том, что совсем новых людей в  поли-
графии нет. Новыми они могут быть, только 
если экспонент сам в  каком-то смысле нови-
чок. Например, географически, то есть выходит 
на новый для себя рынок. Или решил предста-
вить продукт нового для себя типа. А  старых 
клиентов разумнее по максимуму привечать 
у  себя, а  не отпускать гулять по стендам кон-
курентов.

Вот эти тенденции и сформировали drupa 2024.

Что даёт выставка посетителю? Получить ин-
формацию о  новых продуктах, увидеть инте-
ресующие машины в  действии, пообщаться со 
своими поставщиками, поискать новых. Встре-
титься с  коллегами. Штука в  том, что каждую 
из этих задач можно решить иначе, причём эф-
фективнее, чем приняв участие в  drupa. Дей-
ствительно, для получения информации есть 
интернет, для изучения машин в железе — де-
моцентры на фабриках производителей. Ещё 
и  собственные тесты можно сделать, что на 
выставке малореально. Пообщаться с  клиен-
том поставщики всегда готовы: хоть приезжать 
в  гости в  типографию, хоть к  себе пригласить. 
Установить первый контакт с  новыми можно 
в Сети, а следом — ехать на фабрику, что снова 
эффективнее выставки. С коллегами встретить-
ся можно по стопятьсот других поводов, не ожи-
дая четыре года. Потому и  интерес к  выстав-
ке, выраженный числом посетителей, падает. 
В  2024 г. на drupa ожидалось 200 тыс. посети-
телей, по факту пришло 170 тыс. При этом пока-
затель 2016 г.— 260 тыс., на 53% (Карл!) больше.

Вспомним теперь, что основной денежный 
поток устроителям выставки создают экспо-
ненты. А  что им нужно? Поток потенциальных 

•	 Не было ошеломляющих новинок. Таких, как когда-то нано-
графия от Ланды.

•	 Ключевые, хорошо известные производители в массе пока-
зывали не так много железа, уделяя больше внимания обще-
нию с клиентами, стараясь оставить им поменьше возмож-
ностей отправиться на стенд конкурента.

•	 Некоторые из них (Xerox, Manroland Sheetfed) вообще отка-
зались от участия. 

•	 Была и новая волна — китайские производители, некоторые 
с огромными стендами, как, например, группа HanGlory. Кто 
из нас сможет определить нарушение технологии фермен-
тирования по цвету и фактуре чайного листа? Оценивая ка-
чество продукта, мы ориентируемся на интуитивные образы, 
которые подсовывает нам наш ленивый мозг, — когнитивные 
искажения.

Индустриальные выставки — и drupa не исключение — 
проекты коммерческие. Их процветание или упадок 

связаны с тем, насколько успешно они решают задачи своих 
клиентов — экспонентов и посетителей. И в последние годы 

мы можем видеть здесь глубокие изменения.

М и х а и л  К у в ш и н о в

drupa в поисках себя

Ф
от

о:
 Z

EI
SE

R



М Н Е Н И Е

самом деле конкурентоспособны на мировом 
уровне. Что они хорошо про себя знают, но 
не афишируют. И  возможность отличить ов-
нов от козлищ очень важна, позволяя избе-
жать крайне дорогостоящих инвестиционных 
ошибок.

А drupa жива и развивается. И в этом раз-
витии пытается нащупать свои преимущества. 
Всё же мультимедиа  — оно да, но интернет-
страница не заменит живого впечатления от 
оборудования. Вспомним, кстати, чем закон-
чилась попытка во время пандемии вытащить 
посетителей на виртуальные выставки. А кон-
курировать с  демоцентром по полноте пред-
ставленного железа тоже вряд ли получится. 
И  выставка всё больше превращается в  шоу. 
И  ещё  — берёт разнообразием. В  этом году 
новинки во многом представляли китайцы: 
новые для европейского рынка имена, приё-
мы, техпроцессы. И  на это стоит посмотреть. 
Особенно в случае если за следующие четыре 
года геополитический климат потеплеет, че-
го нельзя обещать, но трудно и исключить.   p

Об авторе: Михаил Кувшинов, директор 
по развитию бизнеса «НИССА Центрум».

Значит ли это, что drupa умирает? Уверен, 
что нет. Во-первых, народу было мало только 
относительно прошлой выставки. Но на фото 
видны толпы. 170 тыс. посетителей + персонал 
экспонентов пришлись на 140 тыс. квадрат-
ных метров площадей стендов. Во-вторых, что 
считать ошеломляющим. Снижение на 30% 
энергопотребления или плюс 10% к  произво-
дительности, может, и не ошеломляют. Но под-
нимают конкурентоспособность типографии 
прямо сейчас, а  не в  туманной дали, как это 
бывает с ошеломляющими новинками.

Так что профессионалу на drupa 2024 было 
чем заняться. Даже россиянину в  условиях 
санкций, когда на самом деле купить-то мож-
но почти всё. Но настолько дороже, что по-
купка западных решений теряет смысл. Зато 
можно было посмотреть на доступных ази-
атских производителей в  жёстко конкурент-
ной для них среде. Европейскую экспансию 
начали далеко не все китайские (индийские, 
турецкие…) компании. Необходимо два усло-
вия: финансовая мощь и  уверенность в  кон-
курентоспособности своих продуктов. Дале-
ко не все производители, представленные 
в  России как лидеры китайского рынка, на 
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Демонстрация 
перспектив

Ю р и й  З а х а р ж е в с к и й

С 18 по 21 июня в Москве прошла очередная объединённая выставка 
RosUpack/Printech 2024. Ожидалось, что она станет рекордной —  

более тысячи участников — и ожидания сбылись.



№
 7

/8
  

2
0

2
4

31

Всего и много
Даже просто обойти эту выставку было непро-
стой задачей, поскольку на ней было очень мно-
го стендов и немало техники. Всё это, к сожале-
нию, не получилось поместить в одну статью, но 
мы постарались осветить хотя бы самое замет-
ное и интересное.

Конечно, кто-то из старожилов нашей отрасли 
обязательно вспомнит, что на выставке «Полиграф- 
интер» в своё время можно было увидеть большие 
офсетные машины: как рулонные, так и листовые. 
Однако большие машины на нынешней выставке 
как раз были — правда, в соответствии с совре-
менными тенденциями, это оборудование служит 
не для производства газет, книг или каталогов, 
а  для изготовления упаковочной и  этикеточной 
продукции.

Правда, некоторые экспоненты, арендуя до-
вольно большие площади, из оборудования по-
казали только столы и  стулья, не было даже 
картинок с изображением предлагаемых ими то-
варов. Впрочем, и на таких стендах порой можно 
было наблюдать обилие гостей, так что все ме-
ста за столиками были заняты. Что ж, возмож-
но, и такая тактика работы на выставке имеет 
свой смысл.

Допечатное оборудование в  последние годы 
встречается на выставках нечасто. Но на этот 
раз нам всё же показали систему вывода офсет-
ных форм на стенде ГК «Легион». Правда, проя-
вочного процессора на стенде не было, что и по-
нятно: ему, кроме электричества, требуется ещё 
и водопровод.

CRON TP4664H 1  — полностью автоматизи-
рованная термальная система, которая унасле-
довала все преимущества предыдущих аппара-

тов этого производителя: высокое качество 
экспонирования, встроенный автозагрузчик, он-
лайн-перфорация пластин и  другие функции 
в одном комплексе.

При работе с  упаковкой и  этикетками очень 
важно следить за качеством: заказчики такой 
продукции относятся к  браку чрезвычайно при-
дирчиво. А так как этикетки и гибкая упаковка ча-
сто поставляются в  рулонах, возникает пробле-
ма с  его обнаружением и  удалением. Бороться 
с браком без автоматизации в этом случае очень 
трудно, зачастую и вовсе нереально. Поэтому кон-
трольные и  контрольно-перемоточные устрой-
ства становятся необходимостью для этикеточ-
ных и упаковочных производств.

Про контрольные устройства LUSTER мы уже 
рассказывали совсем недавно (см. Захаржев-
ский Ю. LUSTER для полиграфистов и не только // 
Publish № 6, 2024). На стенде ГК «Легион» была 
продемонстрирована узкорулонная инспекцион-
ная система LabelHERO Offline Inspection System 
(подробнее о ней см. статью на с. 55) для проверки 
качества этикеточной продукции и гибкой упаков-
ки. Рядом демонстрировалась перемоточно-ин-
спекционная линия с продольной резкой BROTECH 
FSS 420, в  которую также интегрирован модуль 
инспекции качества Luster LabelHERO 2 .

Ещё не так давно приборы для контроля каче-
ства печати в  России были исключительно за-
падного производства. Их исчезновение с  офи-
циального рынка создало, разумеется, некоторые 
проблемы, но и в этом секторе замена западным 
товарам постепенно находится. В  частности, 
ГК «Легион» предлагает китайские приборы 3  
для ручного измерения цветовых характеристик 
отпечатков.

1 2

3

https://go.osp.ru/2v
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Китайская грамота

Огромное количество китайских компаний не 
заметить было просто невозможно. Конечно, 
были на этой выставке и другие иностранцы, 
в том числе индийцы и турки, но количествен-
ное преимущество китайских партнёров было 
подавляющим.

Далеко не все из них имеют в России своих 
представителей. Некоторые даже пишут объ-
явления на стенде: ищем, дескать, дистри-
бьютора. Впрочем, многие наши полиграфи-
сты уже приловчились завозить оборудование 
и  материал самостоятельно. Причём у  таких 
«бесхозных» производителей можно встре-
тить довольно интересное оборудование.

В качестве примера китайцев, которые 
имеют инсталляции в России без своего пред-
ставителя, можно привести CWH Printing 
Machinery 4 : этот производитель делает раз-
личные виды оборудования для производите-
лей блокнотов, журналов и другой канцеляр-
ской продукции. Среди предлагаемой про- 
дукции — как большие производственные ли-
нии, так и скромные по размерам машины для 
отдельных операций.

К сожалению, при общении с представите-
лями других стран на выставке не обходится 
без проблем. Конечно, есть и такие компании, 
которые готовятся к  выставке основательно. 
Качественно переводят буклеты и  листовки, 
находят опытных переводчиков для работы 
на стенде.

«ВОРР/РЕТ/СРР тепловая энергия Мэтт 
граус глосси Мягкое прикосновение. Защита 
от царапин Блеск для рисунка тиснение, тис-
нение. Антиотпечатки пальцев Голограмма На 
английском языке» 5 . Переведено коряво, но 
хотя бы понятно, о  чём хочет сказать китай-
ский поставщик плёнки (в том числе для горя-
чего ламинирования) NEWFILM (GUANG- 
DONG) TECHNOLOGY.

Но встречаются и  другие гости, к  полно-
ценному общению с посетителями явно не го-
товые. Настоящих, живых переводчиков у них 
нет, говорить же с  нашими людьми они пы-
таются на английском (которым, как правило, 
обе стороны не владеют в совершенстве), а то 
и с помощью устного перевода на смартфоне. 
О  его качестве остаётся только догадывать-
ся. Вряд ли таким образом можно общаться на 
специальные темы.

Китайский экспонент 6  не удосужился по-
тратиться на изготовление русскоязычной ре-
кламы, но хотя бы нашёл доброго человека, 
который перевёл главное: назначение маши-
ны, которую продаёт компания.

Да и письменный перевод текстов на стен-
дах зачастую оставляет желать лучшего, за-
ставляя вспомнить о популярных в интернете 
картинках со смешными переводами с китай-
ского на русский. Например, то, что у нас на-
зывается офсетным резиновотканевым полот-
ном, в переводе с китайского может оказаться 
«офсетной подушечкой». Термин забавный, но 
хотя бы можно догадаться (с помощью иллю-
страций), о чём идёт речь. А некоторые тексты, 
к сожалению, вовсе невозможно прочитать.

Помочь с  переводом (в  том числе техни-
ческим) при общении с  китайскими постав-
щиками обещали на стенде ГК «Майхонг» — 
поставщика сырья и  оборудования из КНР. 
Среди прочего «Майхонг» предлагает различ-
ные виды бумаги, самоклеющихся материа-
лов, картона.

«Майхонг» помогает не только с переводом, 
но и с оплатой, что очень актуально в настоя-
щий момент. Причём речь идёт не только о тех 
товарах, которые вы покупаете в этой компа-
нии, но и о тех, которые вы хотите приобрести 
в других фирмах. Оплата принимается в юанях 
или рублях.

4 5 6

https://legion.ru/
https://cloud.legion.ru/index.php/s/iRfy2bFyqAF6Lb3


Полиграфическое исполнение продукции 
надо проверять не только после рулонных пе-
чатных машин: IMAVISION START 550 7  , пока-
занная на стенде OST GROUP, контролирует ка-
чество высеченных заготовок для упаковки.

Если уж вспоминать старое доброе время, 
когда на выставках демонстрировали офсет-
ную технику, то в  этот раз тоже можно бы-
ло увидеть довольно солидное офсетное обо-
рудование: «Терем» показал узкорулонную 
офсетную полуротационную машину 
с  УФ-сушками Weigang ZX320 (де-
тально о ней мы уже рассказывали: 
см. Захаржевский Ю. Шаг назад  — 
два шага вперёд // Publish № 8, 2023). Главное 
предназначение такого оборудования — пе-
чать этикетки. Показанная на стенде машина 
имеет секции лакирования и холодного тисне-
ния. Продана она в челябинскую полиграфиче-
скую компанию «Альянс». А вот работавшая на 
том же стенде ЦПМ Weigang WGS-350 отпра-
вилась в Муром.

Показанная «Теремом» ЦПМ Weigang 
WGS-350 8  имеет флексосекцию и узел ме-
таллизации, а её цветовая конфигурация — 
2W + CMYK + 4V.

«НИССА Центрум», в свою очередь, показала 
гибридную печатную машину HanLabel Labstar 
330S Hybrid (подробнее о ней см. статью на с. 8). 
На том же стенде работала флексографская 
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Label Source YTP-F6-370-10C: первая флек-
сомашина этого поставщика, поставленная 
«НИССА Центрум» после подписания контрак-
та с производителем. Показанная на выставке 
машина оснащена довольно серьёзно: десять 
секций, безостановочная размотка с двух руло-
нов, блоки нанесения фольги холодного тисне-
ния, автоматические системы совмещения се-
параций и  контроля качества печати, система 
непрерывного удаления облоя и т. д.

А менее чем через две недели после выстав-
ки эта флексомашина уже была запущена в мос- 
ковской типографии «Флекс-принт», которая 
специализируется на этикетке. Подробнее про 
Label Source YTP-F6-370-10C мы планируем 
рассказать в одном из ближайших номеров.

Китайская Shen Fa  9  и  10  делает печатное 
оборудование для печати по объёмным пред-
метам: бутылкам, тубам и  т.  д. Оборудования, 
к  сожалению, вживую увидеть не удалось, но 
на стенде можно было посмотреть на образцы, 
запечатанные как на трафаретных, так и  на 
цифровых печатных машинах.

Ниша цифровых дупликаторов (часто назы-
ваемых ризографами) раньше была полностью 
занята продукцией японских компаний. Их офи-
циальный разрыв отношений с Россией сыграл, 
в очередной раз, на руку китайскому произво-
дителю. Компания «Альфа Компьютер» 11 
предлагает дупликаторы китайской RONGDA. 
И посетители проявляли к ним интерес: не все 
дупликаторы вернулись с выставки на склад.

«НИССА ДИСТРИБУЦИЯ» 12 и  13 традици-
онно показывает на выставках очень много са-
мого разнообразного оборудования, и это при-
носит свои плоды: стенд практически всегда 
полон посетителей.

Партнёр «НИССА ДИСТРИБУЦИЯ» — отече-
ственная компания HATECO — специализиру-
ется на послепечатном оборудовании. Среди 
различных устройств для твёрдого 
переплёта  — крышкоделательная 
машина SMART PRO 14 (подробнее 
см. Захаржевский Ю. HATECO SMART 
PRO // Publish № 10, 2022).

Система для изготовления фотоальбомов, 
представленная «НИССА ДИСТРИБУЦИЯ»,  — 
Layflat LF 600 All-in 15 и  16 . Как можно видеть 
из названия, она содержит в  одном флаконе 
всё необходимое для выпуска фотоальбомов, 
раскрывающихся на 180 градусов: автоматиче-
скую подачу, биговальное устройство, фаль-
цовщик, проклейку горячим клеем и сборку.

Прошёл уже год с тех пор, как ГК «РУСС- 
КОМ» начала продажи оборудования под соб-
ственной торговой маркой GО!Digital. За это 
время ассортимент оборудования под этой 
маркой значительно расширился, инженеры 
компании провели десятки инсталляций. На 
стенде ГК «РУССКОМ» гости выставки смог-
ли увидеть новейшие принтеры GО!Digital. На-
пример, планшетный УФ-принтер GO!Digital 
UF-600X Plus с  опцией DTF-печати, возмож-

9 10 11

12 13

14
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ностями выборочного фольгиро-
вания и  печати на цилиндриче-
ских предметах (подробнее см. 
Захаржевский  Ю. Небольшой, зато 
универсальный // Publish № 6, 2024). 

Направление печати по текстильным материа-
лам и готовым изделиям из них остаётся актуаль-
ным уже на протяжении нескольких лет. На стенде 
ГК «РУССКОМ» гости могли увидеть, среди проче-
го оборудования, DTF-принтер GO!Digital DTF-
400D шириной 40 см и  DTG-принтер TP-300D 
для прямой печати на футболках с опцией автома-
тического нанесения праймера 17.

Обновлённый планшетный сувенирный 
УФ-принтер GО!Digital FB-0906D Plus с белым 
цветом, яркой глянцевой лакировкой и опцией 
для печати сразу на трёх цилиндрических пред-
метах 18.

15 16
Р
ЕК

Л
А
М
А

17

https://go.osp.ru/2z
https://www.nissa-centre.ru/


№
 7

/8
  

2
0

2
4

36

тема ! номера

М
но

го
 в

ы
ст

ав
ок

Также на стенде был представлен рулон-
ный УФ-принтер GО!Digital UV-740D с  белым 
цветом, водяным охлаждением светодиодного 
УФ-источника и печатающей головкой Epson.

По части послепечатного оборудования ГК 
«РУССКОМ» показала ламинатор R-SuperLam 
AF-540 для односторонней ламинации листо-
вой продукции формата А2, а также ламинатор 
R-SuperLam 360 для оперативной ламинации 
листовой бумажной продукции формата А3.

Идея прямой печати по гофрокартону давно 
привлекает производителей упаковки. Поэтому 
закономерно, что на стенде ГК «РУССКОМ» 
пользовался вниманием посетителей струйный 
принтер GO!Digital SC430 19. Малые тиражи упа-
ковки — главная ниша его применения, но можно 
запечатывать и другую продукцию: 
например, пакеты из крафт-бумаги 
(подробнее см. Захаржевский Ю. GO!- 
Digital SC430 // Publish № 10, 2023).

На очередном китайском стенде цветная ЦПМ 
CSJ-297ZD 20 (ChuangSaiJie Techology) печатала 
по пакетам из крафт-бумаги. А машина Jingmoda 
21 традиционно привлекала зрителей залипа-
тельным процессом превращения запечатанных 
заготовок в готовые бумажные стаканчики.

«Смарт-Т» старается регулярно демонстри-
ровать на выставках применение техники, ко-
торую поставляет компания. Показ рулонного 
станка для механической высечки этикеток 
DARUI D-S7 22. На фото 23 — режущий плоттер 
с автоподачей iECHO PK-1209 PRO MAX,  24 — 
более бюджетный планшетный режущий плот-
тер Vulcan FC-800VC. Также на стенде 
«Смарт-Т» был и  компактный настольный ре-
жущий плоттер Vulcan SC-350 и сувенирный 
УФ-принтер SPRINTER DPP A1E 
(подробнее см. Захаржевский Ю. 
Sprinter DPP A1E // Publish № 11, 
2023).

18 19
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«Смарт-Т» впервые показала на выставке ру-
лонный широкоформатный УФ-принтер ARK-
JET UV 1803. В  одном из ближайших номеров 
мы постараемся рассказать о нём подробнее.

«СМГ Технология» — российская компания, 
специализирующаяся на поставке цифрово-
го оборудования для печати и декорирования 
этикетки,  — является эксклюзивным дистри-
бьютором компании Haotian, которая выпуска-
ет цифровые печатные и отделочные машины 
для производства этикетки. Посетители вы-
ставки смогли увидеть цифровую машину HTS 
VF для 3D-декорирования объёмным лаком 
и фольгой.

Машина со стенда была продана москов-
ской компании Glloss Label, а мы детально опи-
сали эту машину в статье на с. 6.

Среди оборудования, показанного «ТЕРРА 
ПРИНТ»,  — этикеточная отделочная модуль-
ная линия Zonten ZMQ-370 (производитель  — 
Zhejiang Zhongte Machinery Technology) пред-
назначена для отделочных работ по этикетке, 
отпечатанной офсетным, флексографским или 
цифровым способом. Детально с ней можно оз-
накомиться в статье на с. 12.

«ТЕРРА ПРИНТ» показала послепечатные 
устройства от китайской AUSJETECH. В  част-
ности, проволокошвейный буклетмейкер 
AUSJETECH SF26 с автоматической настройкой 
функций шитья и  фальцовки. Другая машина 
этого производителя — универсальный финиш-
ный модуль AUSJETECH 8336BSC с  одновре-

менной биговкой и  перфорацией материалов 
плотностью до 400 г/м 2. Этот модуль имеет дат-
чики, распознающие метки реза на отпечатке, 
а также может работать по штрихкодам для ав-
томатической настройки на работу.

Оригинальный рулонный ламинатор 
AUSJETECH LPSC33 25 , показанной на стенде 
«ТЕРРА ПРИНТ», способен производить как 
одностороннее, так и  двустороннее лами- 
нирование, инкапсулирование, продольную 
и  поперечную резку, а  опционально  — ещё 
и фольгирование.

У книговставочной машины MAUFUNG MF-
SKJ560 26 , показанной на стенде «ТЕРРА 
ПРИНТ», возможна версия для работы с блока-
ми со скруглёнными углами.
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Компания «Техно-Графика»  27 и  28  пред-
лагает цифровые режущие комплексы List 
Digital Cut, которые производятся под её кон-
тролем. Также посетителям стенда демонстри-
ровали работу сувенирного УФ-принтера 
Techno-Jet UV KID A3 MAX и  нового принтера 
Techno-Jet 60 UV GOLD, на котором можно про-
изводить операцию фольгирования, — деталь-
но про него рассказано на с. 25.

Большой стенд с большой машиной показа-
ла «ХД РУС»: новейшая фальцевально-склеи-
вающая машина Diana Easy Plus 65 29  китай-
ской Masterwork на выставке работала 
с  фармацевтической упаковкой. Эта машина 
будет хороша как для тех, кто только осваивает-
ся на рынке упаковки, так и для предприятий, 
которые расширяют мощности по фальцовке 
и  склейке коробок. Быстрая и  лёгкая перена-
ладка и максимальная скорость 400 м/мин обе-
спечат высокую производительность.

Ещё один пример большой машины на вы-
ставке  — фальцевально-склеивающая ли-
ния RITO MACHINERY JH-1700 30 на стенде 
компании «Гофро-Технологии». В  дальней-

шем линия отправилась из Москвы в  компа-
нию «Завод “ГофропакТюмень”».

«Гофро-Технологии» и «ХД РУС» продемон-
стрировали, пожалуй, самые большие маши-
ны на выставке, а вот Cangzhou Liheng Carton 
Machinery, которая производит разнообразную 
технику для работы с картоном и гофрокарто-
ном (в  том числе и  фальцевально-склеиваю-
щие машины), к  сожалению, не привезла на 
выставку своего оборудования.

Очередной пример тяжёлого оборудования 
на выставке: показанный на стенде компании 

27 28

29 30

33
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32



«Терем» бессольвентный ламинатор SINSTAR 
WRJ i9–1300 31 продан известному московско-
му производителю упаковки «Ламбумиз». Дан-
ная модель ламинирует и  склеивает различ-
ные рулонные материалы для производства 
гибкой упаковки: плёнки БОПП, ПЭТ, ПЭ, алю-
миниевую фольгу, CPP, ПВХ, материалы из бу-
маги и т. д.

32 — стенд с образцами продукции той са-
мой компании «Ламбумиз», которая купила 
бессольвентный ламинатор SINSTAR WRJ i9–
1300. Стоит заметить, что на выставке было до-
статочно много стендов производителей упа-
ковочной и этикеточной продукции.  33  — стенд 
компании «Молопак» (Московская обл., г. Че-
хов), которая выпускает в основном картонную 
упаковку для жидких продуктов. 

Автоматическая машина ZKT890A 34  для 
вклейки окошек на стенде OST GROUP.

ГК «Легион» познакомил российских поли-
графистов с  режущим плоттером YITAI 2516, 
который работает как с уже привычными поли-
графистам материалами (бумага, картон и гоф-
рокартон, различные пластмассы, в том числе 
вспененные), так и, при использовании фре-
зерной головки, с деревом, МДФ и даже компо-
зитными материалами на основе цветных ме-
таллов. В одном задании можно использовать 
до трёх независимых инструментов.

Новинка в ассортименте ГК «РУССКОМ» — 
планшетный режущий плоттер с автоподачей 
MasterCutter 1070 GT. Среди плоттеров такого 
типа он выделяется достаточно большим фор-
матом: площадь резки составляет 100×70 см. 
Толщина обрабатываемых материалов  — до 
2 см. Благодаря таким характеристикам делать 
на нём можно самую разнообразную продук-
цию: от бумажных конвертов и виниловых на-
клеек до коробок из гофрокартона, резиновых 
и пластиковых изделий.

«Смарт-Т» показала плоттер iECHO BK4–
2516, подробную статью о котором можно про-
читать в этом номере на с. 20.
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О продукции отечественного производите-
ля послепечатного оборудования SABTEC 35  
и 36 мы уже рассказывали (см. Захаржевский Ю. 
Автоматический биговщик SABTEC 
CR-370 // Publish № 10, 2022). На 
этой выставке предлагались и дру-
гие устройства, в частности — на-
стольная флаторезка для малых тиражей.

 Китайская Ningbo Ruking Intelligent Techno- 
logy основана в 2008 году, она самостоятельно 
разрабатывает систему резки, в том числе кон-
троллеры и приводные устройства. На стенде 
«ЛРТ»  37 и  38 был представлен как широко-
форматный плоттер RUK, так и  устройство 
с автоматической подачей листа.

«НИССА ДИСТРИБУЦИЯ» показала в рабо-
те плоттер AOL 1625S PAS  39.

Перемотчики с  функцией продольной рез-
ки — оборудование не самое эффектное, но не-
обходимое при производстве этикеток с  ис-
пользованием рулонной печати. Компания 
«СМГ Технология» 40 показала SMGTECH 

370-COMPACT  — продольно-резательную ма-
шину с системой привода от четырёх сервомо-
торов.

На стенде компании «Терем» впервые 
в России демонстрировалась в работе бобино-
резальная машина HN1300  41   китайского про-
изводителя Havesino, ориентированного на за-
падные рынки. На сегодня в мире установлено 
более 1000 бобинорезательных машин 

35 36

37 38
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4039
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Havesino, которые эксплуатируются более чем 
в ста странах мира. Около 70% установок при-
ходится на страны Америки и Европы.

Разнообразные машины  — самое запоми-
нающееся, что привлекает на выставку мно-
гих посетителей. Это тот самый случай, когда 
порой лучше один раз увидеть воочию, чем сто 
раз  — на сайте поставщика. Но на выставке 
были широко представлены и  компании-по-
ставщики материалов.

Разумеется, много было поставщиков бума-
ги и картона.

Компания «Волга» отличается от большин-
ства конкурентов специализацией на произ-
водстве лёгких и ультралёгких тарных картонов 
плотностью 45–120 г/м 2. На стенде компании 
побывали текущие и  потенциальные клиен-
ты — как российские, так и зарубежные. Парт- 
нёрам рассказали о программе развития компа-
нии, в частности, о перепрофилировании БДМ6 
и подготовке к запуску новой макулатурной ли-
нии ММ-500, которая позволит вторично ис-
пользовать бумагу и картон.

LAMSTORE 42 известна поставками плё-
нок для ламинирования (на  что намекает 
и  её название). На выставке клиентам был 
представлен обновлённый каталог дизай-
нерских плёнок для ламинации. Компания 
может предложить клиенту и оборудование. 
Правда, на выставке оно было представле-

но только в виде изображений на рекламных 
плакатах.

По соседству расположились поставщик 
расходных материалов компания «Поли-
граф-Клуб» и завод офсетной химии Chembyo  
43  (Московская обл., г. Дубна). Chembyo произ-
водит «химию» для полиграфистов с 2013 года. 
За эти годы было разработали более 100 раз-
личных продуктов (и не только для офсетных, 
но и для флексографских предприятий). Под-
робнее об этой компании читайте статью на 
с. 66.

Компания HAIYAN HUADA INK основана 
в  1996  году и  теперь является одним из веду-
щих китайских производителей краски. Сегод-
ня Huada способна произвести за год 20 000 тонн 
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обычных офсетных красок и 5 000 тонн для печат-
ных машин с  УФ-сушками. Её продукция пред-
ставлена более чем в тридцати странах мира.

ГК «Танзор» подготовила к выставке новые 
образцы флексографских этикеток, демонстри-
рующие возможности продуктов, созданных со-
вместно с компанией «Галилео» и типографией 
«Мегафлекс», а также образцы своих офсетных 
материалов (печать на картоне производства 
Добрушской бумажной фабрики «Герой Труда»).

Также на стенде ГК «Танзор» посетители 
могли увидеть образцы печати китайской ЦПМ 
General Inkjet Printing. Речь идёт об этикеточ-
ных машинах Label Smart: Label Smart 330S, 
Label Smart 216 S и  LabelModular 330 с  сек-
циями УФ-праймирования, цифрового лаки-
рования и  холодного тиснения. Разумеется, 
всё это не просто так: расширяется круг рос-
сийских компаний, поставляющих китайские 
ЦПМ, и «Танзор», естественно, хочет войти в их 
число.

Оборудование и расходные материалы ком-
пании B2PRINT 44 особенно интересны для 
производителей этикетки: фотополимерные 
пластины, краски (как для УФ-флексографской 
печати, так и для УФ-сухого офсета), материа-
лы для трафаретной печати. Посетителям рас-
сказали о  новых позициях в  линейке красок 
InkLab: это собственный бренд B2PRINT, под 
которым компания завозит лучшие образцы 
красок и лаков от производителей из Европы, 
Ближнего и Среднего Востока.

«Полиграф-сервис» 45  с 1993 года занима-
ется обслуживанием полиграфического обору-

дования российских типографий, а  также дру-
гих промышленных предприятий, использую- 
щих в работе валы различного назначения.

Компания оказывает услуги по обрезинива-
нию валов, нанесению рильсанового и хромо-
вого покрытия, а  также изготовлению новых 
валов для офсетных печатных машин (как для 
традиционных, так и  для УФ-красок, а  также 
валов увлажнения), для флексографских пе-
чатных машин, для послепечатных машин (на-
пример, машин для фальцовки и лакирования).

Клей для производства упаковки и  книг 
предлагали российские поставищики «Хома»  
46 и  «МастерКлей» 47, а  также китайская 
Yiwu Jiechuang Adhesive.

Итоги
Выставка не просто состоялась: её масштаб 
демонстрирует, что отрасль развивается и ра-
стёт. В  конце концов, экспоненты не повезли 
бы столько «железа» на выставку, если бы не 
было продаж соответствующего оборудова-
ния. И «железо» это достаточно продвинутое: 
серьёзные машины для выпуска упаковки, для 
печати и отделки этикеточной продукции.

Судя по объявлениям на проданной технике, 
даже тяжёлое цифровое оборудование теперь 
продаётся не только в столичные типографии, 
но и в региональные компании. И это не может 
не радовать: значит, развитие нашей отрасли 
не ограничивается столичным регионом.

Хочется надеяться, что сбудется оптимисти-
ческий лозунг, венчающий стенд ГК «Легион»: 
«Вместе прорвёмся!».   p

43 4645
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Кого не было на drupa 2024?
На drupa 2024 не досчитались очень много по-
сетителей. Причин этому много. Среди них — 
пандемия COVID-19, которая сломала есте-
ственный четырёхлетный цикл drupa. Зато во 
время неё компании из нашей индустрии на-
учились не только дистанционному сервису, 
но и  начали активнее развивать различные 
способы продвижения: от собственных «Дней 
открытых дверей» в  демозалах или у  заказ-
чиков до работы с  лендингами и  соцсетями. 
Многие стали более прагматично смотреть на 
участие в общеотраслевых выставках, делая 
выбор в пользу узкоспециализированных. Как 
итог, drupa перестала быть «священной коро-
вой» даже для довольно крупных компаний, 
которые раньше и  подумать не могли о  том, 
чтобы её пропустить.

Специального списка «кого из важных экс-
понентов не было на drupa» не существует, 
так что я  составил небольшой список отказ-
ников, о которых знаю. Итак, по алфавиту: AH 
Tensor International (бизнес в рулонном офсе-
те для издательской полиграфии уже давно 
фактически превратился в  сервисный  — за-
пуски новых машин в мире единичные), Agfa 
(была только её отделившаяся офсетная часть 
под названием ECO3, при этом Agfa, зани-
мающаяся широкоформатной печатью, была 
весьма внушительно представлена на FESPA 
2024), manroland sheetfed (8 июня 2024 г. со-
брала около 1000 заказчиков на день откры-
тых дверей в  Оффенбахе, цинично назвав 
мероприятие drupa Open House), Miyakoshi, 
Oki, Roland DG (была представлена на FESPA 
2024), Sakurai, Xerox (самая заметная утрата).

Список получился не очень обширный, 
хоть и неполный. Но, согласитесь, раньше мы 
бы сильно удивились отсутствию этих ком-
паний на drupa. Теперь это факт. Между про-

чим, у  каждого производителя в  индустрии 
есть своя группа фанатов и просто заказчи-
ков, интересующихся новыми решениями от 
определённых компаний. Так что каждый от-
сутствующий на выставке заметный игрок из 
индустрии также негативно влияет на общую 
посещаемость.

Мы же рассмотрим стенды некоторых (вы-
бранных субъективно) компаний-постав-
щиков цифровых решений для полиграфии, 
и тоже — в алфавитном порядке.

AquaFuze: лучшее из двух миров?
При всём обилии инноваций, показанных 
на drupa 2024, принципиально новых тех-
нологий было совсем немного. Одна из 
них  — AquaFuze, разработанная совместно 

drupa уже не та.  
Или нет?

И г о р ь  Т е р е н т ь е в

Messe Düsseldorf сразу по итогам выставки объявила 
о рекордных продажах экспонентов drupa 2024.  

И это — прекрасная новость. Но есть и грустная правда —  
её признают организаторы выставки. Количество 

посетителей существенно упало: на drupa 2024 их было 
около 170 тыс. И это исторический минимум. Частично это 

можно объяснить сократившимся сроком проведения 
выставки, но лишь частично. Кажется, эту тенденцию 

в будущем переломить будет сложно.

Эта статья основана на материалах, опубликован-
ных автором в  его независимом Telegram-канале 
PrintClub. Она не претендует на всеохватное осве-
щение темы, но представляет взгляд автора на са-
мые значимые и  интересные моменты, которые он 
отметил во время выставки.

Прототип принтера с AquaFuze на стенде Mutoh

https://go.osp.ru/30
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японскими Fujifilm и  Mutoh. Два прототи-
па 1,6-метровых принтера можно было уви-
деть на стендах этих компаний: Fujifilm Acuity 
Triton и Mutoh Hydraton 1642. Интересно, что 
на стенде Mutoh принтер показывали на са-
мом видном месте, а у Fujifilm он был спрятан 
где-то в глубине раздела, посвящённого ши-
рокоформатной печати,  — большая компа-
ния, много всего нового надо было показать. 
Дважды обойдя стенд по кругу, лично я этот 
принтер во время выставки не заметил.

Вклад Fujifilm в  этот проект  — водные 
УФ-чернила. Когда я  впервые услышал эту 
фразу, то сразу вспомнил представленную 
в  2017  году Durst так называемую Water 
Technology. По описанию технологии такие 
же: водные чернила с  небольшим содержа-
нием фотоинициаторов для УФ-отверждения, 
хотя химия процесса, вероятно, может отли-
чаться. Кстати, у Durst она остаётся нишевой: 
выпускается только одна (и не самая произво-
дительная) модель на базе этой технологии.

В чернилах AquaFuze в качестве носителя 
используется вода, составляющая 70% сме-
си, а  также пигменты и  латексные элемен-
ты, отверждаемые УФ-излучением. В основе 
чернил AquaFuze лежит технология эмуль-
сионного диспергирования, которую Fujifilm 
изначально разработала для фотоиндустрии. 
Технология гарантирует, что все различные 
компоненты стабильно остаются во взве-
шенном состоянии относительно друг друга.

В принтере чернила отверждаются с  по-
мощью светодиодных сушек, которые до-
полняются сушкой горячим воздухом. На-
грев вызывает плавление латекса, который 
образует мембрану и  удерживает пигмент 
на запечатываемом материале, в  то время 
как светодиодная сушка запускает реакцию 
в  фотоинициаторах, вызывая отверждение 
красочной плёнки и  её закрепление на ма-
териале. При этом, как говорят разработ-
чики, праймеры или оптимизаторы не нуж-

ны, чернила совместимы с  большинством 
распространённых материалов для широко-
форматной печати, а  отпечатки получаются 
устойчивыми к воздействию УФ-лучей и ца-
рапинам. Максимальная температура суш-
ки  — 50 °C, а  для большинства материа-
лов достаточно 30–40 °C. Говорят также, что 
у чернил практически нет запаха.

Задачи, которые решает такая технология 
(себестоимость изготовления принтера для 
неё, очевидно, несколько выше, чем у анало-
гичных УФ-моделей, из-за дополнительной 
горячей сушки), — снижение энергопотребле-
ния (особенно по сравнению с  экосольвент-
ными принтерами), повышение экологич-
ности. Красочная плёнка очень тонкая, она 
подчёркивает фактуру материалов. В первом 
варианте прототипы представлены в простой 
конфигурации CMYK. Белых пока нет. Черни-
ла наносятся через две печатающие головки, 
обеспечивающие пока не особо впечатляю-
щую скорость печати около 15 м²/ч. Она варь- 
ируется в зависимости от материала.

В Fujifilm заявляют, что, после того как 
концепция будет подтверждена на прак-
тике, компания готова предлагать черни-
ла AquaFuze и  для других производителей 
принтеров. Очевидно, что такие принтеры 
будут в первую очередь рассматриваться как 
прямые конкуренты латексных моделей. По-
казанные прототипы близки к выпуску в се-
рию. В Mutoh и Fujifilm говорят, что это слу-
чится уже в IV кв. 2024 г. Ориентировочная 
стоимость принтера в Европе — 23 000 евро. 
Но самое важное — стоимость чернил — по-
ка не называют.

Canon: не как у всех
Первое, что приходит в  голову, когда видишь 
Canon LabelStream 2000, — она очень необыч-
ная. Это новая струйная этикеточная машина, 
работающая на водных полимерных черни-
лах. Ширина рулона 340 мм, скорость печати 
40 м/мин, причём говорят, что это обеспечива-
ется на любых материалах (бумажных или син-
тетических) в  режиме CMYK + белый. Новые 
печатающие головки  — пьезоструйные, соб-
ственной разработки Canon, и они обеспечива-
ют разрешение печати 2400×1200 dpi.

У машины очень необычная проводка по-
лотна: её можно увидеть на схеме. После раз-
мотки полотно идёт через секцию справа, где 
сначала через одну линейку головок наносит-
ся праймер, затем — белый. Обещают уровень 
непрозрачности около 70%. И на образцах бы-
ло похоже, что так и есть. Далее: полотно по-
дается в  левую часть машины под сушками, 
и там снова через головки наносится праймер, 
а затем CMYK. После этого полотно спускает-
ся на уровень вниз и  снова под сушками от-Canon LabelStream 2000

https://smart-t.ru/


правляется в начало машины. Там оно опуска-
ется ещё на один уровень и разворачивается 
влево. Учитывая, что длина машины — метров 
семь, на проводку полотна уходит метров 20. 
Да и  ждали мы появления этикеток у  намот-
ки после старта печати довольно долго. За-
то так разработчики добились сушки вод- 
ных чернил даже на плёнке.

Разумеется, операции на машине автома-
тизированы: это касается поддержания го-
ловок в чистоте, приводки и тому подобного. 
Чернила поставляются в трехлитровых паке-
тах и заряжаются спереди, что удобно. В про-
дажу машина поступит в начале 2025 г.

Интересно, что будет с  объявленной 
в  2018  году LabelStream 4000. Она работает 
на УФ-чернилах, печатает быстрее, а  новая 
машина могла бы считаться дополнением се-
рии, но есть одна загвоздка: похоже, LS 4000 
так и не начала продаваться. В целом водные 
чернила в  LS 2000, конечно, предпочтитель-
нее в первую очередь для пищевой упаковки. 
В Canon говорят, что чернила уже сертифици-
рованы по всем основным мировым стандар-
там для пищевой этикетки.

EFI: гофроупаковка полного цикла 
по требованию
EFI выступила на drupa 2024 в  своём сти-
ле: компания обычно обязательно приберега-
ет что-то крутое до самой выставки, не расска-
зывая ничего заранее. Сюрприз снова удался: 

Схема проводки полотна запечатываемого материала в Canon 
LabelStream 2000
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Packsize EFI X5 Nozomi
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на стенде компании показали цифровое ре-
шение Packsize EFI X5 Nozomi весьма внуши-
тельных размеров — почти 18 метров в длину 
и 4,2 метра в ширину. Как заявляют создатели, 
это первая в  мире система изготовления го-
товой цветной гофроупаковки по требованию, 
построенная на базе решений Packsize и EFI.

Подача материала в машину довольно не-
обычная: фактически подаются листы фик-
сированной ширины и длины, но из 4 разных 
лент, сложенных гармошкой (так называе-
мые Z-fold). Далее выполняется цифровая 
печать УФ-чернилами (праймер, CMYK плюс 
оранжевый) светодиодного отверждения 
в  модуле на базе технологий, реализован-
ных в  решениях серии EFI Nozomi. После 
этого выполняется резка (включая биговку) 
коробок на заданный размер  — именно тот, 
который нужен заказчику. Далее наносятся 
точки склейки. В  линию также встроен эти-
кеточный принтер и аппликатор этикеток, так 
что на каждую коробку может быть наклеена 
своя этикетка. На выходе получаются полно-
стью готовые коробки. В EFI говорят, что ко-
личество размеров, которые может изготав-
ливать линия, около 30 000!

Одна коробка изготавливается менее чем 
за 6,5 секунд. Максимальная производитель-
ность  — до 600 коробок в  час, но реальная 
зависит от размеров коробок. Линия авто-
матизированная: оператору требуется лишь 
выбирать макеты коробок для изготовления, 
а  также менять расходные материалы. Всё 
это работает под управлением облачной си-
стемы PackNet и  контроллера печати Fiery 
NZ-1000.

Пока EFI адресует решение крупным ло-
гистическим компаниям, хотя, очевидно, 
к  ним можно смело отнести известные ин-
тернет-магазины. Пока это прототип, хотя 
и  уже способный демонстрировать полный 
рабочий цикл на выставках. Бета-тестирова-
ние запланировано на 2025 год.

Epson: много прототипов
На стенде Epson было сразу несколько про-
тотипов. Возможно, это даже самое большое 
количество прототипов, показанных одним 
производителем. Первые два встречали по-
сетителей на самом видном месте — они за-
нимали угол стенда, расположенный напро-
тив одного из входов в павильон. Кроме того, 
что это были принтеры с шириной печати 1,6 
метра, явно построенные на общей аппарат-
ной базе, один  — экосольвентный, другой  — 
сублимационный, прочих подробностей мало.

Кажется, в группу промышленного дизайна 
Epson устроился бывший дизайнер «Икеи», 
настолько принтеры, вышедшие в  послед-
ние годы, похожи на лаконичные тумбы. 
Паучи с  чернилами располагаются справа 
внизу, как маленькие выдвижные ящички, 
а  в  верхнюю плоскость справа встроен не-
большой сенсорный экран, который при не-
обходимости можно утопить в  корпус прин-
тера и  использовать его как совершенно 
ровный стол. Очевидно, оба принтера будут 
печатать быстрее существующих моделей, 
но не ясно, насколько. Для экосольвентни-
ка предлагаются чернила 11 цветов, включая 
новые  — зелёные. Сублимационная модель 
явно рассчитана на высокую скорость печа-
ти — её показали в 8-красочной конфигура-
ции CMYK×2.

Также на стенде можно было увидеть ро-
ботизированную линию для этикетирования. 
В  ней было установлено два этикеточных 
принтера ColorWorks 6000Pe, с которых две 
роботизированных руки имитировали сня-
тие отпечатанных этикеток и их наклеивание 
на предметы, которые подаются по располо-
женному рядом конвейеру.

Здесь же показали необычный комплекс 
для печати по предметам сложной формы. 
Как пример, показывали запечатанные кас- 
ки. Комплекс называется Kscan D3000, что, Стенд Epson

Образцы продукции Packsize EFI X5 Nozomi



вероятно, указывает на используемые в нём 
печатающие головки Epson. Печать выпол-
няется с  помощью робота-манипулятора, 
который перемещает установленную на нём 
головку вокруг запечатываемого предмета. 
Производитель этого комплекса — француз-
ская Kelenn Technologies, разрабатывающая 
различные системы струйной печати и  ин-
спекции. Но модели Kscan D3000 среди них 
нет, так что это устройство тоже прототип.

В Epson развивают две параллельные ли-
нейки этикеточных ЦПМ — на УФ-отвержда-
емых и водных чернилах. В серии SurePress 
L-4000, в которой сменилось уже четыре по-
коления моделей, исторически использова-
лись водные смоляные (латексные) черни-
ла. Это единственная промышленная серия 
струйных этикеточных ЦПМ, работающая 
в «старт-стопном» режиме — полотно пода-
ётся, затем останавливается, а  перекрыва-
ющая всю ширину печати линейка головок 
делает несколько проходов вдоль направ-
ления движения полотна вперёд и  назад. 
Варьируя количество проходов, можно до-
биваться определённого качества и  повы-
шения плотности белых подложек на плён-
ках при надёжном отверждении чернил. 
Оборотная сторона такого подхода  — ско-
рость печати очень невелика, и  при смене 
поколений она росла незначительно. Мак-
симум сейчас  — 5 метров в  минуту при пе-
чати на бумаге. Не удивительно, что японцы 
стремятся повысить скорость и  для этого 
разработали прототип новой конструкции. 
Его корпус заметно больше, чем у L-4733AW. 
При печати сначала наносится оптимиза-
тор-праймер, затем — цветные чернила ше-
сти цветов, включая белые. После печа-
ти наносится специальный 
лак, способствующий луч-
шему высыханию чернил. 
Эта модель также работа-
ет в старт-стопном режиме, 
а  максимальная скорость 
печати — 13 м/мин, при це-
левом показателе 15 м/мин.

По сравнению с  новой 
ЦПМ Canon, также имею-
щей водные чернила с  бе-
лилами, этого маловато. 
Вероятно, разница в  про-
изводительности отразится 
и в цене устройств. Идея ис-
пользования водных чернил 
в  этикеточной печати оста-
ётся популярной прежде 
всего потому, что их легче 
сертифицировать для печа-
ти пищевых этикеток, чем 
УФ-чернила.

Fujifilm: инновации для тонера
Fujifilm оказалась единственным произво-
дителем тонерных ЦПМ, выбравшим drupa 
2024 для дебюта, — все остальные тонерные 
ЦПМ так или иначе уже показывались ранее. 
На стенде Fujifim было представлено сра-
зу четыре промышленные модели среднего 
класса в  серии Revoria. Цветные листовые 
ЦПМ Revoria Press EC2100S и Revoria Press 
SC285S печатают соответственно 100 и  85 
стр./мин в  цвете и  оснащены пятой тонер-
ной секцией, что позволяет в качестве пято-
го цвета использовать на них дополнитель-
ные тонеры в  однопроходном режиме. Так 
же, как это делается на уже хорошо извест-
ной шестикрасочной Revoria Press PC1120 
(она же Xerox Iridesse). Вместе с пятикрасоч-
ными моделями показали четырёхкрасочные 
Revoria Press EC2100 и  Revoria Press SC285, 

Fujifilm Revoria Press SC285S

20 ЛЕТ ВМЕСТЕ 
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очевидно, построенные на общих светоди-
одных механизмах печати с пятикрасочными 
собратьями. Начало продаж намечено на де-
кабрь 2024 г.

Все новые модели печатают на бумаге 
плотностью до 400 г/м² формата до 330×1300 
мм без снижения скорости. Для машин пред-
лагается новая опция Smart Monitoring Gate 
D1, обнаруживающая и  исправляющая цве-
товые отклонения и  нарушения приводки 
лица к  обороту в  режиме реального вре-
мени. Для машин была разработана новая 
вертикальная система проявки тонера, по-
зволяющая реализовать механизм печати 
в  компактном корпусе. Разрешение печа-
ти  — 2400 dpi. Все модели оснащаются ва-
куумной подачей бумаги, а  также модулем 
снятия статики Static Eliminator D1. Система 
Print Inspection System в  реальном режиме 
обеспечивает обнаружение различных арте-
фактов на отпечатках.

Для пятой секции моделей с  литерой S 
предлагаются следующие виды тонера  — 
Clear, Pink, Custom Red, Gold и Silver. Белого 
пока не заявлено. На выставке показывали, 
какое улучшение качества печати возможно 
с автоматическим цветоделением CMYK для 
пятикрасочной печати CMYK  +  Pink, обес- 
печиваемом контроллерами Revoria Flow 
и Fiery.

На стенде также можно было увидеть 
Revoria Press GC12500 — тонерную ЦПМ фор-
мата B2+, работающую с  материалами до 
750×662 мм. Это был её выставочный дебют 
в Европе.

А ещё на Revoria Press PC1120 впервые 
в  мире показали специальный самоклею-
щийся тонер Pressure Adhesive Toner (PA). 
Практическая полезность такой инновации 
не ясна, но на стенде демонстрировалась 
специальная линия Horizon, делающая некий 
сложный продукт из двух листов, которые 
скреплялись с помощью PA-тонера.

Komori и Konica Minolta: 
они разные!
Незадолго до drupa 2024 компании Komori 
и  Konica Minolta почти одновременно объя-
вили о  разработке новых листовых промыш-
ленных ЦПМ формата B2. У  Komori машина 
называется J-throne 29, у  Konica Minolta  — 
AccurioJET 60000 (дальнейшее развитие 
успешной линейки AccurioJet KM-1e). Для обе-
их машин, работающих с УФ-чернилами све-
тодиодного отверждения, была также заяв-
лена одинаковая производительность — 6000 
листов в час, формат (вплоть до миллиметра), 
возможность дуплексной печати и  цветовая 
конфигурация — CMYK. Естественно, сначала 
все предположили, что речь идёт о  продол-
жении сотрудничества между компаниями, 
в результате которого ранее были выпущены 
Komori Impremia IS29 и  Konica Minolta KM-1, 
для которой Komori разрабатывала систему 

Konica Minolta AccurioJET 60000 Komori J-throne 29

Возможно, самая впечатляющая демонстрация пользы от роботиза-
ции ручных операций в резке на стенде Fujifilm. Пока это прототип. 
Используются сразу три робота, два из них — с двойными манипуля-
торами
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Упаковка и облагораживание Duplo
На обширном стенде Duplo 
International на площади 1000 м² 
было представлено 26 устройств. 
Вот несколько интересных из них. 
Впервые был показан вырубной 
пресс DSM-1000 B2+  — первый 
в  данном формате, являющийся 
краеугольным камнем концепции 
Duplo для цифрового производ-
ства упаковки, вызывающей эмо-
ции и  повышающей лояльность 
покупателей. В  этой концеп-
ции объединяются возможности 
устройств для цифрового облаго-
раживания продукции и  выруб-
ной станок DSM-1000 B2+, что 
должно помочь предприятиям 
производить уникальную, высо-
кокачественную и  даже персо-
нализированную упаковку, спрос 
на которую сейчас растёт. Ста-
нок ориентирован на автоматиза-
цию, безопасность пользователя 
и  интуитивно понятное управ-
ление. Простота использования 
и  универсальность машины иде-
ально подходят для старта или 
расширения производства в све-
те растущего спроса на упако-
вочную и другую продукцию пре-
миум-класса, которая требуется 
в  небольших количествах. DSM-
1000 B2+ может быть использован 
на производстве различных ви-
дов упаковки, в том числе шелф- 
токеров, карманов и фигурных карточек всех размеров. на станке можно выполнять раз-
нообразные операции, включая биговку, перфорацию, фигурную резку и другие виды по-
слепечатной обработки.

Ещё одна заметная машина — DuSense DDC-8000, которая в топовой версии Ultimate 
оснащается модулем с функцией фольгирования. Производительность — до 720 листов 
формата В2 в  час при нанесении лакового покрытия толщиной 80 микрон. Максималь-
ный размер обрабатываемого листа составляет 585×1068 мм с  площадью изображения 
до 538×1048 мм, а плотность используемых материалов может варьироваться от 160 до 
600 г/м². Нанесение лака осуществляется при помощи пяти печатающих головок Kyocera 
с разрешением 600 dpi. Светодиодная УФ-сушка позволяет производить закрепление до 
и после блока фольгирования.

А для производителей брошюр интересной была выставочная премьера брошю-
ровщика на скрепку DBM-700. Данный буклетмейкер может быть оснащён двумя или 
четырьмя головками для швейного скрепления проволокой, модулем квадрачения 
корешка DBM-700S или триммером DBM-700T. При этом он способен за час изготавли-
вать до 5200 брошюр толщиной до 10 мм (это 70 страниц плотностью 70 г/м²), но только 
с  модулем квадрачения корешка. Автоматизированная настройка и  быстрая перена-
ладка призваны сократить время на смену тиражей. Машина ориентирована на сред-
не- и крупнотиражные заказы, но может работать и с небольшими заказами благодаря 
автоматизации настройки.

Дмитрий Кузнецов, директор AsiaPrint (Алматы):  
«В целом выставка была очень интересной и полезной. 
Мировые производители, такие как Duplo, так или иначе 
всегда предлагают что-то новое и совершенствуют про-
веренное временем оборудование, выводя его на новый 
уровень качества и производительности»
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листопроводки, а  Konica Minolta  — систему 
формирования изображения. Однако очень 
скоро журналисты обратили внимание, что 
спикеры Komori настойчиво твердят: новая 
машина разрабатывалась компанией полно-
стью самостоятельно, включая систему фор-
мирования изображения.

И после дебюта обеих машин на drupa 
2024 всякие сомнения на этот счёт отпа-
ли — машины имеют различный конструктив. 
В Konica Minolta сообщили, что листопровод-
ку для AccurioJET 60000 помогали разраба-
тывать инженеры RMGT. Головки, естествен-
но, Konica Minolta. Кстати, они такие же, как 
в  KM-1e. Более того  — их количество такое 
же, а повышение скорости печати достигну-

то за имевшегося резерва производительно-
сти, а также модификации формулы УФ-чер-
нил HS-UV (High Speed UV). Чьи головки 
использует Komori, компания не объявляет, 
но это точно не Konica Minolta. Так что эти ма-
шины разные, просто разрабатывались па-
раллельно, а совпадение в заявленной про-
изводительности можно считать случайным. 
Бывает же такое!

Обе машины пока не серийные. В  Konica 
Minolta объявили о  том, что бета-тестиро-
вание AccurioJET 60000 начнётся в  2025 г. 
Информации о  сроках начала продаж оба 
производителя пока не объявляли, но я пред-
полагаю, что в лучшем случае речь может ид-
ти о конце 2025 года.   p

На стенде Konica Minolta впервые была показана AccurioPress C84hc в конфигурации с модулем продольно-поперечной 
резки TU-510 e и модулем холодной ламинации в линию от GBC. Работает на скорости до 120 стр./мин, но пока только в 
режиме двусторонней ламинации

Полиграфисты не особенно любят выстраивать 
у  себя на производствах длинные «поезда» для 
листовых машин  — места они занимают много, 
модули для установки в линию обычно стоят су-
щественно дороже сравнимых по функциона-
лу и  производительности автономных модулей, 
а гибкость получается не та. Другое дело выстав-
ки! Здесь можно увидеть множество самых слож-
ных конфигураций в  линию с  листовыми ЦПМ. 
Как мне кажется, я нашёл самую длинную такую 
линию на drupa 2024 на стенде HP. В линию с ма-
шиной HP Indigo 120K установили следующее 
оборудование CP Bourg: BSF + BPM + BPM + BM-e, 
плюс роботизированная секция для укладки го-
товых брошюр в коробки. Посчитал, какой длины 
получается эта линия: 9,5 м (ЦПМ) + 1,33 м (BSF) + 
1,58 м × 2 (BMP) + 2,48 м (BM-e) + 1,5 м (интерфей-
сы) + 2 м (секция с роботом). Итого: 20 метров. Кто 
видел длиннее?
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Выставка предлагает весь спектр оборудова-
ния лёгкой промышленности. Цифровая пе-
чать была представлена частично в четвёртом 
и пятом павильонах, все остальные залы были 
отданы традиционным процессам производ-
ства и отделки тканей и трикотажа.

Цифровая печать. Европа
Из европейских компаний присутствовали MS 
Printing Solution совместным стендом с произ-
водителем чернил KIIAN, а также EFI Reggiani, 
SPG Prints, Zimmer, Kornit.

Стенд итальянских MS Printing solutions 
и  KIIAN  1  . MS показала новую генерацию 
принтера JP7 и трехпроходной сушки GRADUS.

Печатная машина JP7 и сушка  2   . Комплекс 
предназначен для печати и фиксации пигмент-
ных чернил в линию. Новая разработка чернил 
KIIAN Digistar Pigment 4K позволяет печатать 
по тканям без предварительной пропитки 
и без использования пропитки после печати.

На стенде KIIAN   3   представлены образцы 
пигментной печати на разных видах натураль-
ных тканей (хлопок, лён, вискоза) и полиэстеру 
дисперсными чернилами.

На стенде EFI Reggiani  4    была установлена 
печатная машина eco TERRA Gold   5   c сушкой.

EFI Reggiani делает упор на использование 
пигментных чернил для печати по натураль-

ным тканям. Образцы печати предъявляли по 
запросу потенциальных клиентов, всем по-
сетителям они были недоступны. Сотрудники 
стенда объясняли это жёсткой конкуренцией 
с китайскими производителями аналогичного 
оборудования.

SPG Prints  6   показала принтер Jasmine 7  , 
как и у других производителей, упор сделан на 
использование пигментных чернил для печати 
по натуральным тканям.

Zimmer 8   участвовала без оборудования, 
а жаль: этой компании есть что показать.

Zimmer, как и  Reggiani, продолжает произ-
водство и обслуживание традиционных в ана-
логовой печати ротационных машин на сетча-
тых шаблонах.

Цифровая печать. Япония
Японские производители были представлены 
Konica Minolta, Epson, Mimaki, Brother. Epson 
9    показала хорошо известный принтер Mona 

Lisa 10  на пигментных чернилах, схема 
в  8  цветов. Konica Minolta демонстрировала 
интересную модель Nassenger 10e  11   и  12  , 
оснащённую 81 печатающей головкой: пер-
вый ряд головок наносит пропиточный состав, 
далее принтер печатает 8 рядами головок в 8 
цветов (каждый ряд наносит свой цвет). Ком-
пания в  целом ориентирована на продвиже-
ние реактивных чернил, что не предполагает 
возможности установки фиксатора в  линию. 
Технология печати реактивными чернилами 
требует использовать три стадии обработки 
ткани после печати:
•	 паровой зрельник для закрепления изобра-

жения на натуральной ткани или трикотаже, 
где материал проходит обработку в  среде 
насыщенного пара 12–15 минут при темпе-
ратуре 102–104 градуса;

•	 последующая стирка материала для уда-
ления не закрепившегося в  волокнах кра-
сителя;

•	 ширение материала и его сушка.
Представитель Mimaki показал принтер 

Tiger 600–1800TS  13 , но посреди зала с ткац-
ким оборудованием. Вероятно, компания имен-
но таким образом видит свою целевую аудито-

Выставка ITM 2024: 
тренды текстильного рынка

Ю р и й  Е ф р е м о в

Выставка ITM 2024 проходила в Стамбуле с 4 по 8 июня. Напомню, ITM проходит 
раз в два года, следующая запланирована на июнь 2026 года. В этом году были 

задействованы все павильоны выставочного комплекса, кроме девятого.

Почему выставка ITM интересна российским 
клиентам?
Во-первых, Турция весьма удобно расположена, и визы для граж-
дан РФ не требуются. В Стамбул есть различные варианты прямых 
перелётов, не только из Москвы. Во-вторых, выставка действи-
тельно международная. Если ранее для ознакомления с новинка-
ми отрасли и трендами российские клиенты в большинстве своём 
ездили в европейские страны, теперь выставка в Турции предла-
гает практически такой же широкий состав участников, как ранее 
предлагала ITMA в  Барселоне. И, наверное, самый важный мо-
мент — на этой выставке больше участников из Индии, Китая, дру-
гих азиатских стран, чем на выставках в Европе. Понятно, что по-
смотреть китайское оборудование проще всего в Китае, но именно 
Стамбул предлагает в одном месте и в одно время оценить как ев-
ропейских производителей, так и их азиатских конкурентов. И это 
очень удобно, и экономит время и ресурсы.
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рию. Brother привезла на выставку линейку 
своих принтеров DTG и  несколько моделей 
швейных машинок  14 . 

Цифровая печать. Азия
Азиатские производители принтеров были 
представлены весьма широко. Турецкая Karya 
Dijital   15   показала сразу две новинки: субли-
мационный принтер TRUJET G20 и пигментный 
TRUJET B8. Обе машины представляют инте-
рес на российском рынке, так как Турция явля-
ется дружественной нам страной: нет  особых 
трудностей как с платежами, так и с поставка-
ми оборудования и  запчастей. Оснащённый 
транспортным ремнём («кирзой») TRUJET B8  
16   c сушкой в  линию позволяет получать до 
80  м 2 отпечатанной ткани в  час, уже готовой 
к использованию. Принтер работает по 8-цвет-
ной схеме. Сублимационный принтер G20 яв-
ляется одним из самых быстрых в  классе: по 
соотношению «цена/скорость» это один из са-
мых привлекательных вариантов на сегодняш-
ний день. Принтер может использоваться как 
в 4-цветной, так и в 8-цветной схемах печати.

Китайская Atexco показала три принтера. 
Наиболее интересной была Model H  17 , позво-
ляющая печатать по неподготовленной ткани. 
Принтер оснащён 16 печатающими головками 
Kyocera, из которых 12 головок используется не-
посредственно для печати пигментными черни-
лами (к сожалению, только в шесть цветов, что 

несколько сужает цветовой охват). Две головки 
установлены перед балкой каретки и  предна-
значены для нанесения пропитки перед печа-
тью. Ещё две головки наносят специальный со-
став на уже отпечатанную ткань. Atexco 
утверждает, что это их собственная разработка, 
но с этим активно не согласны представители 
Kornit, стенд которой находился в соседнем за-
ле. По словам представителя Kornit, у них есть 
обоснованные претензии к Atexco, весьма веро-
ятно в ближайшем будущем мы увидим судеб-
ное разбирательство о нарушении патентного 
права. Вторая печатная машина демонстриро-
вала гибридную технологию: цифровую печать 
по предварительно отпечатанной аналоговым 
способом ткани. Сначала ткань запечатывают 
с рулона на рулон либо на плоскопечатных тра-
фаретных машинах, либо с помощью ротацион-

13 14

17
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ных сетчатых шаблонов  — так наносят контур 
изображения металлизированными пастами. 
Далее ткань сушат и подают для цифровой пе-
чати, с помощью которой внутрь обозначенного 
контура наносят изображение нужного цвета   
18  и   19 . Насколько такой способ печати будет 
востребован? Трудно предсказать, уж очень 
специфичным по тактильным ощущениям полу-
чается рисунок.

Местный дилер показал несколько принте-
ров китайской Gongzeng  20 , которые пользу-
ются спросом на турецком рынке. Также было 
представлено много китайских производите-
лей принтеров, практически неизвестных рос-
сийскому клиенту   21 .

Ниши для «цифры»
Что интересного/необычного для рынка циф-
ровой печати? Для турецкого рынка интерес 

представляет цифровая печать по ковровым 
покрытиям — было представлено несколько 
решений  22  и    23 . Спрос в РФ на печать по 
коврам мы не наблюдаем. Также в  Турции 
есть спрос на производство женских платков 
с  печатью на пробив, то есть лицевая и  об-
ратная сторона платка практически одинако-
вы по насыщенности цвета. Среди мусуль-
манских регионов России также есть запрос 
на такие платки, но в текущих условиях рен-
табельнее привезти готовые платки из Тур-
ции или Индии, чем разворачивать произ-
водство в  нашей стране  — количество 
мусульман у  нас намного меньше, соответ-
ственно, меньше и спрос.

В Турции растёт производство оборудова-
ния для отделки тканей. Появились решения 
для пропитки тканей для пигментной печати 
и фиксации изображения. Оборудование пред-

18

20

22 23

21
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ставлено широкой линейкой, по факту являясь 
копией конструкций известных европейских 
брендов  24 ,  24  и   26 .

Тренды цифровой печати по тканям 
и трикотажам в мире
Читатели могут вспомнить статью «Наше тек-
стильное будущее» (Publish № 9/2022). В статье 
мы давали прогнозы развития цифровой печа-
ти на основании данных именитых изданий за 
2021 год. Напомню, все прогнозировали уверен-
ный рост 18–23% в год и не видели препятствий. 
Но 2022 сильно изменил мировые тренды.

Во всех отчётах за 2021  год звучала уверен-
ность в  полном восстановлении логистических 
услуг к лету 2022 года и возвращению цен на кон-
тейнерные перевозки к уровню лета 2019 года, но 
этого не произошло. Наиболее негативное влия-
ние на текстильную отрасль оказало повышение 
стоимости энергоносителей, особенно в европей-
ских странах. И если рост цен для населения уда-
лось сдержать, то промышленные предприятия 
пострадали в полной мере. Резкое подорожание 
газа и электричества крайне негативно сказалось 
на себестоимости обработки текстильных мате-
риалов и производства готовых изделий.

Производитель поднимает цены на готовое 
изделие  — клиенты меньше покупают, потому 
что вещи подорожали и  приходится ограничи-
вать покупки: производитель за счёт меньшего 
объёма выпущенной продукции получает более 
высокую себестоимость — цены снова повыша-
ются — клиенты покупают ещё меньше.

В ряде европейских стран наблюдается выми-
рание целого сегмента одежды — Fast Fashion.

Посчитаем?
Постоянные потрясения последних пяти лет 
серьёзно снизили объёмы инвестиций в  произ-
водство и  обработку текстильных материалов. 
Себестоимость производства текстильных изде-
лий выросла весьма значительно. Это привело 
к  росту цен в  розничных магазинах. Например, 
футболка одного известного итальянского брен-
да в июне 2019 года стоила 49 евро, а спустя пять 
лет в том же магазине Милана эта футболка сто-
ит уже 99 евро. И так — по всей Европе. Футболка 
хорошего качества в 2019 году в Стамбуле стоила 
5 евро, летом 2024 года — уже 15 евро. Падение 
покупательной способности населения и сниже-
ние спроса привело к резкому замедлению роста 
цифровой печати в 2022 году и развороту к сни-
жению объёмов печати в 2023 году. Первые шесть 
месяцев 2024  года, по информации от итальян-
ских производителей оборудования и расходных 
материалов, показывают падение в 20–25%. Мы 
ожидаем выхода новых аналитических статей 
в феврале-марте 2025 года, где новая реальность 
будет определена в цифрах и появится понима-
ние, что ждёт рынок услуг печати по тканям.

Рост при падении
На фоне общего падения есть страны, в которых 
текстильная индустрия продолжает расти. Это 
Латинская Америка и Россия. Бразилия и Арген-
тина имеют громадный внутренний спрос, Мекси-
ка пробует заместить своей продукцией изделия 
из Китая, на которые сейчас действуют огра-
ничения и  растёт их себестоимость. В  России 
стоимость энергоносителей стабильно низкая: 
электричество в индустриальных парках можно 
получить по 4 руб. за 1 кВт/час. Весьма вероят-
но, это самое дешёвое электричество в мире. По 
статистике, в  России в  2023  году доля импорт-
ных текстильных изделий составляла 66%. Всё 
ещё небольшое количество текстильных компа-
ний в  России позволяет коммерсантам откры-
вать новые производства и захватывать рынок 
за счёт вытеснения азиатской продукции. Рост 
ёмкости российского рынка в  2023  году соста-
вил 13% в долларовом эквиваленте и 40% в руб- 
лёвом (данные RBC.ru).   p

Fast Fashion (FF) зародился в начале 2010-х годов, когда популярность 
цифровой печати по ткани буквально взлетела до небес. Позволяя про-
изводить товары малыми партиями в очень сжатые сроки при стабиль-
но невысокой себестоимости, текстильные компании могли полностью 
обновлять коллекции одежды раз в  три недели. Появилась возмож-
ность произвести партию товара по требованию, того, что пользуется 
спросом прямо сейчас. «Make Your Own Print On Demand Clothing» — та-
кой подход навсегда изменил молодёжную моду. Изделия сегмента Fast 
Fashion должны отвечать двум важнейшим критериям:
•	 Качество продукции. Люди готовы покупать модные вещи с некото-

рыми незначительными претензиями по качеству за невысокую цену. 
Но это не значит, что люди купят все что угодно, это ошибка.

•	 Цена изделия. В  каждом регионе свой уровень жизни и  ценовых 
ожиданий, важно предложить ту цену, которую позитивно воспримет 
рынок и позволит производителю получать хорошую прибыль.

24 25 26
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Сколько уже установлено инспек-
ционных систем LUSTER?
Кевин Ванг: На сегодняшний день 
у  LUSTER насчитывается более 
6000 инсталляций инспекционных 
систем по всему миру. В  России 
только в  прошлом году с  участи-
ем ГК «Легион» было установлено 
14 наших систем.

Какие решения и для каких отрас- 
лей предлагает LUSTER в России?
Кевин Ванг: В  России с  помощью 
нашего эксклюзивного партнёра 
ГК «Легион» доступна вся линей-
ка инспекционных систем для по-
лиграфической отрасли с  различ-
ными вариантами их интеграции 
в имеющееся печатное и послепе-
чатное оборудование. В неё входят 
узкорулонные решения LUSTER 
LabelHERO для этикеточной про-

дукции, широкорулонные LUSTER PackHERO для 
контроля качества печати гибкой упаковки, та-
бачной упаковки и  алюминиевой фольги, а  также 
LUSTER СartonHERO для инспекции качества листо-
вой офсетной печати картонной упаковки. Каждая 
из упомянутых инспекционных систем настраива-
ется под конкретного заказчика в  зависимости от 
дефектов, которые она должна обнаруживать, и ис-
пользуемых материалов, включая самоклеющиеся 
бумаги, а также прозрачные и металлизированные 
плёнки. Для этого применяются различные комби-
нации скоростных цифровых сканирующих камер 
с разрешением 4К и 7/8К.

Также индивидуально настраивается управля-
ющее ПО VisionPrint 7, которое доступно на раз-
личных языках, включая русский. В  частности, 
к  базовому ПО опционально доступны функция 
считывания цветового разнотона в процессе печа-
ти, функция, контролирующая растяжение матери-
ала в  процессе рулонной печати, функция считы-
вания и проверки штрихкодов, QR-кодов и прочих 
переменных данных.

В ходе прошедшей в июне 2024 го-
да выставки RosUpack 2024 на 
стенде ГК «Легион» были пред-
ставлены подобные системы, вы-
пускаемые китайской LUSTER 
LightTech Co. На ряд вопросов 
о  деятельности компании и  об 
особенностях поставляемого обо-
рудования и  ПО нам рассказали 
региональный менеджер LUSTER 
LightTech по России и  СНГ Ке-
вин Ванг (Kewin Wang) и продакт-
менеджер по решениям LUSTER 
ГК «Легион» Екатерина Фокина.

Как давно LUSTER работает на 
рынке?
Кевин Ванг: Компания бы-
ла основана в  1996  году, а  на 
сегодняшний день штат её со-
трудников превышает 2 тыся-
чи человек. Разработки ведутся 
в сфере технологий машинного зрения, оптиче-
ских решений и искусственного интеллекта для 
различных отраслей, включая интеллектуаль-
ные инспекционные системы для полиграфии, 
которые гибко подстраиваются под различные 
производственные требования. У компании уже 
более 700 патентов, а  также награды в  нацио-
нальных технологических конкурсах  — National 
Technological Invention Award и  National Awards 
for Science and Technology Progress. LUSTER сей-
час занимает более 70% рынка инспекционных 
систем в КНР. В 2000 году LUSTER приняла учас-
тие в создании системы контроля качества при 
печати государственных китайских банкнот  — 
юаней — и с тех пор разработала уже несколько 
поколений систем контроля качества для обна-
ружения дефектов печати и  проверки подлин-
ности купюр. Начиная с 2010 года компания по-
ставляет свои решения для систем машинного 
зрения для Apple, Samsung, Huawei и  пр. Так-
же LUSTER является стратегическим партнёром 
Bobst.

Для полиграфической промышленности с каждым годом всё более актуальными 
становятся решения, позволяющие в автоматическом режиме осуществлять 

процесс производства и контроль качества продукции благодаря их интеграции 
в различное печатное и послепечатное оборудование.

А л е к с а н д р  С у р г у ч ё в

Герои среди 
инспекционных систем
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Кто ваши конкуренты? Чем решения LUSTER от-
личаются от того, что они предлагают?
Кевин Ванг: Среди наших конкурентов на миро-
вых рынках можно упомянуть AVT (входит в группу 
Danaher) и BST, но, если сфокусироваться на Рос-
сии, из-за санкционной политики у нас практиче-
ски нет конкурентов, которые были бы способны 
обеспечить такой же высокий уровень качествен-
ной инспекции и сервисной поддержки.

Неофициальные поставки решений от AVT и BST 
стали стоить в разы дороже и при этом не только 
лишились сервисной поддержки, но и, что важнее, 
гарантии того, что они будут работать после уста-
новки полноценно и эффективно.
Екатерина Фокина: Отмечу, что решения от 
LUSTER более чувствительны к дефектам, что от-
мечают практически все наши клиенты, ранее ис-
пользовавшие инспекционные системы AVT. Это 
достигается за счёт применения различных камер 
для обнаружения разных дефектов, например, 
имеется монохромная 3D-камера для выявле-
ния физических дефектов материала, RGB-каме-
ра с высоким разрешением для отслеживания ми-
кроскопических отклонений и т. д. Иногда нашим 
клиентам приходилось даже уменьшать допуски, 
чтобы инспекционная система LUSTER не сигна-
лизировала о  несущественных отклонениях от 
эталонного оттиска. Также, в отличие от AVT, воз-
можности ПО LUSTER позволяют делать более 
глубокие настройки при необходимости, напри-
мер, выделить для инспекции определённую  — 
важную — часть макета.

При этом из-за сложностей в связи с отказом 
от поставок запасных частей и  прочей сервис-
ной поддержки производителя мы хоть и  про-
должаем обслуживание установленных инспек-
ционных систем AVT, но зачастую осуществляем 
её исключительно благодаря профессионализ-
му и  высокому уровню технической подготовки 
наших сервисных инженеров, которым удаётся 
интегрировать имеющиеся в  наличии запчасти 
LUSTER в  системы AVT или BST. Например, нам 
удалось успешно заменить вышедшую из строя 
систему подсветки в  системе AVT на аналогич-
ную от LUSTER и обеспечить работоспособность 
такой системы.

Как интегрировать инспекционное оборудование 
в уже установленное на производстве? Не замед-
ляется ли скорость работы печатной машины при 
добавлении системы контроля качества?
Екатерина Фокина: Если речь про рулонную пе-
чать на самоклейке, то для выявления сущест-
венных дефектов на отпечатках с  необходимо-
стью их последующего удаления из партии проще 
установить систему инспекции на перемотчике. 
Это позволит спокойно вырезать часть с  бра-
ком после печати, отслеживая каждый дефект 

По какому принципу происходит работа инспекци-
онной системы?
Кевин Ванг: Наша система при помощи камер ска-
нирует 10 отпечатков из первой тысячи или двух 
тысяч, далее оператор выбирает из них оптималь-
ный с  точки зрения качества, который берётся 
в качестве эталонного, и все остальные отпечатки 
в тираже сравниваются уже с ним при помощи ПО 
и наших алгоритмов визуального контроля. Таким 
образом, отпечатки сравниваются не с  препресс-
файлом, а  с  эталонным реальным отпечатком. Но 
если требуется сравнение именно с препресс-фай-
лом, то это тоже реализуемо при помощи опции 
PrintingProof, которая позволяет выявить возмож-
ные дефекты и отличия отпечатков от направлен-
ного на печать макета.

Каких проблем удаётся избежать на производст-
ве благодаря применению инспекционных сис-
тем LUSTER? Какие дефекты они способны обна-
руживать?
Кевин Ванг: С помощью наших инспекционных сис-
тем можно существенно снизить реальные матери-
альные убытки, которые могут возникнуть на длин-
ных тиражах из-за не выявленного вовремя дефекта 
печати. Наше оборудование и программное обеспе-
чение обнаруживает и фиксирует различные дефек-
ты на поверхности используемых материалов (пят-
на, царапины, вмятины, посторонние артефакты), 
а  также дефекты печати, включая подтёки краски, 
полошение, разнотон, несовмещение, точки и т. д.

При выявлении любой из вышеперечислен-
ных проблем наша система будет сигнализиро-
вать в режиме реального времени в процессе пе-
чати. Благодаря этому можно не только оперативно 
устранять дефекты, сведя количество брака в  ти-
ражах практически до нуля, но и увеличить эффек-
тивность производства, сократив отходы.

Кевин Ванг, региональный менеджер LUSTER LightTech по Рос-
сии и СНГ
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У нас в штате есть четыре сертифицированных 
сервисных инженера по системам LUSTER, кото-
рые готовы в течение суток прийти на помощь по 
обращению от наших клиентов. Также мы поддер-
живаем склад запасных частей в Москве и Санкт-
Петербурге.

Какое оборудование и  по каким критериям было 
выбрано для демонстрации на стенде на выставке 
RosUpack-2024?
Екатерина Фокина: ГК «Легион» представила на 
выставке LUSTER LabelHERO F  — узкорулонный 
инспекционный комплекс с системой 100% инспек-
ции и интегрированный модуль инспекции качест-
ва LUSTER LabelHERO с  опцией считывания цве-
тового разнотона на перемоточно-инспекционной 
линии с продольной резкой Brotech FSS 420. Этим 
мы хотели показать, что возможна установка на-
шей инспекционной системы как на наш собст-
венный перемотчик, так и на любой сторонний, до-
пускающий установку модуля с  камерой шириной 
36 см между валами. Также мы решили продемон-
стрировать на стенде реально заказанное оборудо-
вание, поэтому планировали экспозицию с учётом 
наших ближайших поставок.

В каких направлениях компания планирует разви-
ваться в перспективе?
Кевин Ванг: У  нас много направлений даже в  по-
лиграфической отрасли, которые ещё не получили 
распространения на российском рынке. Например, 
решения для контроля качества текстильной про-
дукции или печатной электроники. В  ближайшем 
времени у нас откроется инновационная производ-
ственная площадка в индустриальном парке в Су-
чжоу с новым большим демонстрационным залом, 
в который мы будем рады пригласить всех интере-
сующихся нашими решениями.   p

на просмотровом столе. В  принципе, устройст-
во LUSTER для управления перемоткой рулонной 
продукции можно установить на перемоточном 
оборудовании от любого производителя, если это 
допустимо по его физическим габаритам. Также 
можно инсталлировать модуль LUSTER на рулон-
ную печатную машину, что удобнее при печати, 
например, на плёнках. Если нужно обнаружить 
стандартный дефект размером 0,26 микрон, то на 
производительности — вплоть до 450 м/мин — это 
никак не отразится. Инспекционная система не 
будет тормозить работу печатной машины, в  от-
личие от перемотчика. Но в этом случае она лишь 
фиксирует местонахождение каждого обнаружен-
ного дефекта в специальном отчёте, который уже 
после печати используется на перемоточном обо-
рудовании для удаления бракованных участков 
полотна из тиража. С  листовым оборудованием 
всё ещё проще: в  случае обнаружения дефекта 
лист помечается специальным маркером, высту-
пающим из стопы.

Сколько ориентировочно стоит внедрение инспек-
ционных систем LUSTER? Насколько оперативно 
это можно сделать в сегодняшних реалиях?
Екатерина Фокина: Стоимость системы очень 
сильно варьируется в зависимости от ширины ис-
пользуемого материала, количества камер и  на-
бора дополнительных опций. Например, базовая 
цена узкорулонной инспекционной системы на-
чинается от 80 тысяч долларов США, а  анало-
гичное широкорулонное решение обойдётся уже 
в сумму от 130 тысяч долларов. Но в любом случае 
стоимость систем LUSTER примерно на 20–25% 
ниже конкурирующих решений от западных ком-
паний. От подписания контракта до запуска систе-
мы среднего уровня проходит почти 6 месяцев, из 
которых 2 месяца занимает логистика, так как до-
ставка осуществляется железнодорожным тран-
спортом из Владивостока.

Есть ли у компании решение начального уровня?
Кевин Ванг: Для инспекции коротких тиражей мы 
предлагаем модель LabelMan 220T, способную ра-
ботать с материалами шириной от 25 до 220 мм на 
скорости до 50 м/мин. Это хорошее решение для 
контроля качества акцизных марок и  винных эти-
кеток.

Возможен ли апгрейд уже установленных инспек-
ционных систем? Как осуществляется сервисная 
поддержка в целом?
Екатерина Фокина: Все модули у LUSTER — стан-
дартные по своим габаритам. Поэтому при необ-
ходимости использования новых материалов на 
производстве вполне допустимо дооснащение с по-
мощью дополнительных камер и соответствующей 
системы подсветки.

Екатерина Фокина, продакт-менеджер по решениям LUSTER 
ГК «Легион»
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студенческой мастерской, который хочет обо-
рудовать у себя участок DTF-печати на футбол-
ках, — мы консультировали его по этой техно-
логии.

Выставка, совершенно очевидно, до сих пор 
интересна многим. Поток посетителей шёл 
безостановочно  — до обеда на стенде было 
не присесть, хотя мы работали там практиче-
ски полным составом: человек 30 сотрудников 
«РуссКома» точно постоянно присутствовали 
на месте. Среди посетителей, помимо уже упо-
мянутых новичков, были и  наши постоянные 
клиенты, с которыми мы общаемся на каждой 
выставке. Также были люди, с  которыми мы 
работаем давно, но они приезжают в Москву не 
каждый год, а в этом — наконец доехали. Это 
всегда приятные моменты, потому что страна 
большая и  часть наших клиентов мы даже не 
видели в  лицо. Printech становится отличным 
поводом познакомиться лично.

Что касается непосредственно моей рабо-
ты на стенде «РуссКома», то в  этом году мы 
выставляли режущий плоттер MasterCutter 
1070 GT. До этого мы представляли совсем дру-

Популярное трио
Дарья Казачкина,  

руководитель отдела продаж  
режущих плоттеров и DTF-принтеров

Если говорить непосредственно о Printech, не 
учитывая RosUpack, который проводился па-
раллельно, то очевидно, что из-за санкций она 
уменьшилась в объёме. Визуально это заметно 
как участникам, так и клиентам. Тем не менее 
все основные игроки присутствуют. Мы пооб-
щались со всеми, кто так или иначе являет-
ся нашими конкурентами. В  то же время есть 
и новые участники, например, мы встретились 
со своими партнёрами из Екатеринбурга, кото-
рые выставляются на Printech второй год.

Хоть выставка стала меньше по своей пло-
щади, она всё равно притягивает внимание по-
сетителей. Людей много, и, по ощущениям, их 
становится всё больше. Причём каждый раз 
появляются посетители-новички, которые хо-
тят зайти в  полиграфический бизнес с  нуля, 
и  на выставке собирают информацию, стара-
ются подобрать себе оборудование. Например, 
в  этом году мы общались с  представителем 

Мы побеседовали с представителями «РуссКома» — тремя 
руководителями отделов продаж оборудования разных направлений, 

которые все дни работали на выставке и составили своё представление 
о мероприятии. Нам было интересно узнать их общие впечатления 

о выставке 2024 года и более узкое мнение о том, что происходило на 
стенде «РуссКома»: чем интересовались люди, заметны ли какие-то 

тенденции, формирующиеся на полиграфическом рынке.

Е л е н а  Н и к о н о р о в а

Что случилось 
на Printech
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плекс занимает половину небольшой комнаты, 
и всё работает от сети 220 вольт.

Ещё мы предлагали новый пресс от нашего 
поставщика LOPO, с  которым работаем много 
лет. С уходом европейских марок мы заказали 
у  него более мощный по производительности 
пресс LOPO Press GS-105HS, тогда как раньше 
закупали там только низкую линейку оборудо-
вания. Его мы тоже сначала протестировали 
у себя и после этого привезли на выставку.

Что касается эффективности нашего уча-
стия в выставке Printech, то ощущения самые 
позитивные. Мы не заключаем договоры прямо 
на стенде, но обращений потенциальных кли-
ентов, готовых приобрести оборудование пря-
мо сейчас и в ближайшем будущем, достаточ-
но, мы сейчас их обрабатываем.

Выставка ожившей отрасли
Ирина Джатиева,  
руководитель отдела продаж ламинаторов, 
принтеров по гофрокартону
Обычная ситуация, когда работаешь на стен-
де, нет возможности изучить выставку в  пол-
ной мере. Особенно когда для экспонента всё 
складывается удачно. В  этом году на Printech 
у  нас было именно так: на стенде «Русс- 
Кома» было на редкость многолюдно, всем 
клиентам хотелось уделить внимание и со все-
ми пообщаться вживую. Тем не менее мне уда-
лось чуть-чуть пробежаться по выставке и сло-

жить своё мнение. Оно 
оказалось неоднознач-
ным. С  одной стороны, 
хорошо, что всех участ-
ников Printech собрали 
в  одном павильоне  — 
это было удобно. Но 
с другой — было очень 
заметно, насколько же 
нас — активно работа-
ющих в  печатной от-
расли российских по-

гую марку, и  нам потребовалось время найти 
китайский аналог достойного качества. Я счи-
таю, что задача была успешно решена. Мы на-
шли эту машину, протестировали её в  тече-
ние нескольких месяцев в нашем инженерном 
центре, нас всё устроило, и плоттер поехал на 
Printech. Он вызвал большой интерес у посети-
телей. Многие задавали вопросы об особенно-
стях машины, сравнивали с  другими марками 
плоттеров, снимали видео. MasterCutter 1070 
GT примечателен тем, что у  него в  комплекте 
поставки есть несколько инструментов, кото-
рые позволяют резать различные типы мате-
риалов в диапазоне толщины до 2 см: от плё-
нок до резины и  плотного гофрокартона. На 
стенде мы демонстрировали все возможности 
плоттера, резали разные материалы, это при-
влекло внимание посетителей. Пожалуй, на 
нашем участке стенда это оборудование было 
в топе. К тому же MasterCutter 1070 GT — круп-
ная машина, а  к  большим машинам и  интерес 
всегда больше.

На втором месте в  моём рейтинге популяр-
ности был наш DTF-комплекс с шириной 30  см, 
состоящий из принтера и сушки-шейкера. Ма-
шина работала, печатала красивые картинки, 
люди приходили посмотреть на технологию 
и сравнить наши возможности с конкурентами. 
Это оборудование как раз больше привлекало 
новичков, потому что оно не дорогое для стар-
та. Весь комплекс с  простеньким термопрес-
сом можно купить за 
700 тыс. руб. и  сразу 
начинать работать  — 
больше ничего не 
нужно. Инструктаж 
минимальный, вы-
ездной инженер всё 
запустит, и  вот у  вас 
готовый бизнес. Нет 
даже каких-то специ-
альных требований 
к  помещению: ком-
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По стенду «РуссКома», 
во-первых, хочу отметить 
его удачное месторасполо-
жение. Наши клиенты шу-
тили, что это заколдован-
ное место: сколько бы они 
ни проходили кругов по па-
вильону Printech, всё вре-
мя выходили на нас. Мо-
жет быть, ещё и из-за этого 
у нас было очень многолюд-
но. Во-вторых, размеры на-
шего стенда позволили 
выставить много разного 
оборудования. Что для ме-
ня очень важно, в этом году 

мы привезли на выставку совершенно новые 
машины, которые до этого ещё ни разу не по-
казывали клиентам.

Очень порадовал большой интерес к  наше-
му новому автоматическому промышленному 
ламинатору серии R-Superlam. Некоторые на-
ши клиенты настолько были впечатлены его 
характеристиками и качеством работы, что не 
могли поверить, что это оборудование не мар-
ки GMP. Также мы продемонстрировали рас-
ширенный ассортимент плёнок для ламинации: 
к привычным плёнкам GMP мы добавили бюд-
жетную линейку марки EasyLam-R. Качество 
ламинирования этой плёнкой клиенты могли 
испытать непосредственно на нашем стенде 
в процессе демонстрации работы ламинатора. 
Кое-кто даже проверял на соседних стендах, 
как ведёт себя заламинированный материал 
после биговки. Результатом все остались до-
вольны, тем более что и цена этой плёнки при-
ятно удивляет.

На выставке мы также впервые демонстри-
ровали комплекс оборудования для печати упа-
ковки по требованию. Это принтер для печати 
по гофрокартону в паре с планшетным режущим 
плоттером MasterCutter 1070 GT. Помимо стан-

ставщиков  — мало. Часть 
павильона была вовсе пу-
стой, часть  — занимали 
китайские производите-
ли, остальное пространст-
во занимали наши компа-
нии. И  всё же посмотреть 
друг на друга было при-
ятно. Было выставлено 
много оборудования, поя-
вились какие-то новые ки-
тайские бренды, которые 
раньше не выставлялись, 
и их никто не знал.

В этой выставке «Русс- 
Ком» участвует ежегодно 
с  момента основания, и  в  этом году её было 
приятно сравнить с мероприятиями двух прош-
лых лет. Видно, что отрасль с 2022 года опра-
вилась и ожила. В 2024 году Printech выглядел 
достойно и внушал оптимизм.

Если говорить о  RosUpack, то там, конечно, 
совершенно другой уровень: великолепнейшие 
стенды, много оборудования, красивые образ-
цы упаковки, огромное количество иностран-
ных компаний. Это пример того, какой в  пер-
спективе должна быть наша выставка.

Ещё одним из приятных впечатлений 
о Printech в этом году стала деловая програм-
ма. Нечасто мне удаётся охватить какие-то 
конференции от начала до конца, но в этот раз 
я полностью прослушала программу, организо-
ванную журналом Publish, и в конце меня очень 
порадовали выступления двух российских про-
изводителей оборудования для бигования  — 
«Сабтек» — и  для изготовления книг  — «Рус-
ская индустриальная группа». Такого заряда 
позитива и  энтузиазма я  не получила ни от 
одного из участников программы. Ребята ог-
ромные молодцы. То, как они проходят свой 
полный препон и трудностей путь, внушает ог-
ромное уважение и оптимизм.
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моделей. УФ-планшетные настольные станки 
GO!Digital UF-300X/600X Plus. Они привлекли 
основное внимание, поскольку имеют ряд спе-
циализированных опций, позволяющих расши-
рить функционал станка. Опция для быстрой 
и  востребованной UV DTF-печати в  автомати-
ческом режиме размотки, нанесения, лами-
нации и смотки. А  также опция для печати на 
цилиндрических поверхностях. Так на одном 
устройстве клиент получает большее количе-
ство конечных продуктов.

Наш бестселлер GO!Digital FB-0906D Plus  — 
УФ-планшетный напольный станок формата 
90×60 см с хорошими характеристиками по ка-
честву и  скорости печати. Основное внимание 
модель привлекает детализированным нанесе-
нием изображения, великолепным исполнени-
ем лакирования, а  также созданием слоёв для 
рельефной печати. В  этой же модели есть оп-
ция печати на цилиндрических поверхностях. 
Изображение может наноситься сразу на трёх 
заготовках.

Благодаря этим станкам, а  также специа-
лизированной автоматиче-
ской линии GO!Digital DTF-400D  
с  технологией полноценного 
нанесения изображения через 
плёнку на наш стенд обрати-
ли внимание очень много новых 
заказчиков.

Ещё хочется отметить пре-
красную организацию системы 
RosUpack Connect, которая по-
зволяла быстро обмениваться 
контактами и  фиксировать ин-
тересы проявивших внимание 
к продуктам «РуссКом». Эта си-
стема стала удобным инстру-
ментом в  нашей работе на вы-
ставке.   p

дартного набора характеристик он также пред-
назначен для резки и  биговки гофрокартона. 
Мы специально подбирали такое оборудование, 
чтобы на нём можно было сделать полноценную 
развёртку коробки. Приобретая этот комплект 
оборудования, клиент получает готовый участок 
для производства брендированной упаковки из 
гофрокартона. Это востребованная ниша, т.  к. 
из-за развития маркетплейсов рынок всё боль-
ше нуждается в  прочной упаковке, способной 
сохранить свой внешний вид после отнюдь не 
бережного обращения в  процессе транспорти-
ровки товаров. В  целом результатами участия 
в выставке мы довольны и считаем их более чем 
позитивными.

Сергей Головченко,  
руководитель отдела продаж 

широкоформатных  
и планшетных принтеров

Внимание привлекло то, что выставка серьёзно 
ужалась в размерах, тем не менее костяк участ-
ников сохранился. Думаю, что многие отметили 
наличие стендов с производи-
телями из Китая — давняя тен-
денция, которая присутствует 
уже на многих выставках, те-
перь проявилась и на Printech. 
При этом поток посетителей 
был весьма внушительным: 
нам удалось пообщаться как 
с  постоянными заказчиками, 
так и  с  большим количеством 
новых. Конечно, на число по-
сетителей повлияло сотруд-
ничество с «РосУпаком», и это 
доказывает эффективность 
коллаборации выставок.

На своём стенде мы пре-
зентовали несколько новых 
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Узкорулонный офсет 
показывает «Терем», 
это Weigang ZX320, 
уже представленная на 
прошлогодней выстав-
ке, но от этого не менее 
актуальная. У  компа-
нии несколько стендов, 
но, думаю, найти ма-
шину длиной более 10 
м не составит труда. 
По сообщению, кон-
фигурация включает 
в  себя размотку, чист-
ку полотна, шесть оф-
сетных печатных сек-
ций со светодиодными 
УФ-сушками, флексо-
секцию под холодное 
тиснение фольгой, по-
луротационную флек-
сосекцию для нанесе-

ния лака; полуротационную высечку, намотку, 
полный набор опций для быстрой переналадки, 
моторизованый зональный контроль, миксеры 
краски, термостатирование офсетной секции, 
сенсоры автоприводки и пр.

Цифровая печать этикетки, согласно пресс 
релизам, представлена тремя машинами. И  все 
они не вполне такие, как мы привыкли.

«НИССА Центрум» показывает гибрид, 
Hanlabel LabStar 330S Hybrid. Это развёрнутый 
гибридный конвертер, то есть машина, способ-
ная не только печатать, но и  осуществлять фи-
нишную обработку этикетки. Прежде всего  — 
высечку. Это гибрид в  современном китайском 
понимании с цифровой фольгой в качестве ещё 
одного цвета. Именно применение цифровой 
фольги породило всплеск интереса к  гибридам 
в  Китае, а  затем во всём мире. Выставочный 
LabStar 330S Hybrid  — не первая машина этой 
марки в России, но впервые демонстрируется на 
выставке.

Выставка обширная, но 
работающее оборудова-
ние для печати этикет-
ки легко пересчитать по 
пальцам. Они и  понят-
но — привезти и за па-
ру дней развернуть ма-
шины длиной 15 м под 
силу не каждой сервис-
ной службе, не говоря 
о стоимости такого удо-
вольствия. Посмотрим 
что показывают, попы-
таемся нащупать тен-
денции. А  по заверше-
нии выставки ещё раз 
вернёмся к вопросу.

Машину флексограф-
ской печати LabelSource 
YTP-F6-370-10C показы-
вает «НИССА Центрум», 
пав. 2.8 стенд B8039.

Машина производителя «номер один» в  Ки-
тае, крайне богато оснащённая, впервые в Рос-
сии. Безостановочная система размотки с двух 
рулонов, безостановочная система намотки 
и система непрерывного удаления отходов. Эти 
три опции совместно позволяют печатать сколь 
угодно длинные тиражи без остановки машины. 
В  поставку включена система приводки с  ис-
пользованием CCD-камер собственной разра-
ботки LabelSource, обеспечивающая быстрый 
выход на тираж, в  том числе на самых слож-
ных работах; блоки тиснения холодной фоль-
гой, стандартный и  со сдвигом позиции, две 
секции ротационной высечки с  быстрой сме-
ной магнитных цилиндров, буклетмейкер, спо-
собный создавать многостраничную этикетку 
(до  восьми листов) и  пр. Как и  всё серьёзное 
оборудование на этой выставке, она уже нашла 
своего российского владельца. Примечательно: 
как и ещё несколько машин нового для России 
бренда.

Монтаж LabelSource YTP-F6-370-10C

Узкорулонная офсетная машина Weigang ZX320

За пару дней до начала выставки трудно ожидать экстренных 
новостей о выставляемом на ней оборудовании. Правда, ничего 

нельзя исключить. У некоторых маркетинг настолько альтернативно 
одарённый, что, ввалив в выставку стоимость московской квартиры, 

хранит гордое молчание. К радости конкурентов и сожалению 
потенциальных покупателей. Что делать, КССЗБ*.

М и х а и л  К у в ш и н о в

Часть 1.  
Этикетка на RosUpack 2024:  

перед открытием

*  КССЗБ 
(аббр.) — 
каждый сам 
себе злобный 
Буратино
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го бюджетного предложения 
«чтобы работало и  подешев-
ле» в  сторону высокопроиз-
водительных автоматизиро-
ванных систем с  широкими 
возможностями «чтобы про-
изводить супер-качествен-
ный уникальный продукт, но 
экономично». Самое глав-
ное — именно, как можно бо-
лее экономичных. Экономить 
материал на приладке и вре-

мя на смену рулона. Обязательным становит-
ся развитая система автоматической приводки. 
Появился реальный интерес к безостановочным 
системам со сменой рулонов на ходу. А ведь та-
кие возможности не всегда доступны даже у из-
вестных западных брендов. В этом же фарвате-
ре — и интерес к рулонному офсету, способному 
в  некоторых важных случаях работать эконо-
мичнее при высочайшем качестве.

В цифре ситуация похожа. Немало 
китайских ЦПМ в России уже работает. 
Но заказчику, раз уж он собрался ин-
вестировать при текущей ставке ЦБ, 
нужно что-то очень особенное. И этим 
особенным стала отделка фольгой 
вместе с печатью в гибридах. Не слу-
чайно оба гибрида на выставке такое 
умеют (ну  и плюс ещё кое-что важ-
ное). И  это в  ситуации, когда гибрид-
ных ЦПМ для этикетки ранее на вы-
ставках в  РФ не демонстрировалось. 
С третьей машиной тоже видно жела-
ние отличаться. Но не в сторону функ-
циональности  — она самая базовая. 
Но отличие очевидно, ценовое. Да, ба-

зовая, но работает.
Так что при открытии выставки мы видим по-

требность в  новом оборудовании и  интересное 
продуктовое предложение. Ехать на неё точно 
стоит. А как оно было — обсудим сразу после вы-
ставки.   p

Окончание следует…

«Терем» покажет Weigang 
WG S350. Это гибрид в  сов-
ременном понимании, с циф-
ровой фольгой. Выставоч-
ный экземпляр не оснащён 
конвертинговыми модулями, 
например высечкой, но тех-
нически это возможно. По-
нятно, что конфигурацию 
определяет конечный заказ-
чик, независимо от того, что 
хотелось бы показать на вы-
ставке. WG S350  — достаточно новый продукт, 
причём и  Weigang, будучи известным произво-
дителем флексо и офсетных машин, ранее не по-
ставлял подобное цифровое оборудование. Тем 
более интересно увидеть новинку в России.

Наконец, VIP Systems покажет ещё одну но-
винку российского рынка  — Pulisi Elf-330 на 
стенде С1063, зал 7. Это также новинка для рос-
сийского рынка. В РФ уже установлено несколь-
ко машин Pulisi, но все они старшей 
модификации. Elf DSMART, согласно 
сайту производителя — бюджетная 
ЦПМ начального уровня, в базовой 
конфигурации четырёхкрасочная 
и шириной 220 мм. Однако усечён-
ные конфигурации не востребова-
ны на отечественном рынке и  VIP 
Systems естественным образом 
представляет расширенный вари-
ант с шириной 330 мм, пять цветов 
(предположу — WCMYK).

О чём говорит демонстрация на 
RosUpack этих пяти машин? В оте-
чественном производстве эти-
кетки  — бум. Заказчикам крайне 
интересно и традиционное, и цифровое оборудо-
вание для печати. На рынке уже сформировано 
позитивное отношение к  китайским машинам. 
Не вызывает сомнения, что они, как минимум, 
от ведущих производителей, и позволяют рабо-
тать и зарабатывать. Так что сейчас интерес на 
выставке смещается от уже понятного базово-

Монтаж Hanlabel LabStar 330S Hybrid (хлам ещё не убрали)

Elf DSMART, фото с сайта производителя

 TOUCH PAPER

В отечественном производстве 
этикетки — бум. Заказчикам 

крайне интересно 
и традиционное, и цифровое 

оборудование для печати. 
На рынке уже сформировано 

позитивное отношение 
к китайским машинам. Не 

вызывает сомнения, что они, 
как минимум, от ведущих 

производителей, и позволяют 
работать и зарабатывать. 
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было любопытно увидеть обычно скрытую, 
но такую важную работу. А ещё машины не 
заслоняли толпы посетителей:)

Узкорулонные флексо и офсет
Первая часть этой статьи оказалась до-
статочно точной. Даже в  прогнозе о  том, 
что найдётся знающая толк в  секретах 
компания. Которая развернёт на стенде 
серьёзное оборудование, но постесняет-
ся об этом сообщить заранее. Ей стала UV 
Service. Коллеги показывали машину UV 
Graphic UFO индийского производителя, 
по конфигурации видны 10 секций, пово-
ротная штанга, фольга, высечка, намотка 
облоя. Комплектация «рабочая лошадка».

Флексомашина стенде «НИССА Цент-
рум», напротив, была представлена в очень 

богатой комплектации LabelSource YTP-F6.
В неё вошли автоматическая CCD-приводка, 

непрерывная размотка с  автоматической сме-
ной рулонов, непрерывная турельная намотка 
и устройство непрерывного удаления облоя. По-
воротная штанга и нанесение фольги со сдвигом 
позиции, то есть возможностью использовать ру-
лон фольги дважды на одном цикле, для её эко-
номии. (Эта функциональность наглядно демон-
стрировалась в первые два дня работы выставки.) 
Обычная фольга. После печати — секции изготов-
ления многослойной, до 8 листов в пределе, эти-

Сервис
Для этого достаточно его привезти 
и распаковать. Но все обсуждаемые ни-
же машины печатали, причём, непро-
стые работы. То есть, сервисные служ-
бы сумели за пару дней смонтировать 
и  настроить серьёзные печатные ком-
плексы, а затем обеспечить их работо-
способность в далёких от идеала выста-
вочных условиях.

Может быть остальные поставщики 
это тоже умеют. Но компании (по  ал-
фавиту) UV Service, «ВИП-Системы», 
«НИССА Центрум» и  «Терем» показали 
работу своих сервисных служб на пра-
ктике. Вопрос о  состоятельности сер-
виса в отечественных условиях далеко 
не праздный. Есть примеры (и не один) 
когда между заявлением о скором запуске и соб-
ственно вводом оборудования в  эксплуатацию 
проходит до полугода. Есть компании, по какой-
то стрёмной причине затрудняющиеся назвать 
не одного-двух (такое как раз бывает), а всех (!) 
своих клиентов.

Кстати, фото, использованные в  этой статье, 
сделаны вечером 17 июня 2024 г., то есть, в мо-
мент, когда устроители выставки требовали ос-
вободить проходы, сервис-инженеры давно всё 
собрали и  проводили завершающие операции 
по настройке, а маркетологи наводили лоск. Мне 

Удлинитель на одном из стен-
дов. Максимальное энергопо-
требление стенда — 200 KВт

Флексомашина UV Graphic UFO на стенде UV Service

В отечественном производстве этикетки наблюдается бум, и заказчики проявляют интерес и к традиционному, 
и к цифровому оборудованию. Интерес на выставке смещается от базового бюджетного предложения 

к высокопроизводительным автоматизированным системам с широкими возможностями. Обязательным становится 
развитая система автоматической приводки и растёт интерес к безостановочным системам со сменой рулонов на 
ходу. И вот, выставка закончилась, машины со стендов отправляются к владельцам — в типографии. Но главное, что 

продемонстрировали компании-участницы с серьёзным «железом» — это даже не оборудование само по себе.

М и х а и л  К у в ш и н о в

Часть 2.  
Этикетка на RosUpack 2024:  

по фактам
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дравлики  — много больше, чувствительность 
к климатике — выше на порядок. С задачей спра-
вились три компании. Остальные может и могут, 
но показать это не рвались. Капитан мне под-
сказывает, что, вероятно, всё ещё проще. На вы-
ставках показывают то, что реально продано: 
«нет ножек — нет мультиков».

Интересно, что все три выставочные маши-
ны, были оснащены кроме блока цифровой пе-
чати как минимум одной флексо-секцией. То 
есть, по формальным признакам могут быть от-
несены к  гибридам. Другое дело, что сегодня 
мы под гибридом понимаем обязательную воз-
можность печатать цифровой фольгой. Эту воз-
можность демонстрировали две из трёх машин. 
В любом случае крайне примечательно, что ги-
бриды, ещё недавно бывшие редким исключе-
нием, внезапно стали мейнстримом. И  это не 
только по выставке: я отслеживаю рынок, теку-
щие продажи гибридов превосходят продажи 
чисто цифровых машин и у нас, и у коллег-кон-
курентов. Рынок изменился. Всё же, цифровая 
фольга без форм и  штампов, любым тиражом 
вплоть до персонализации  — ценность, понят-
ная, любому заказчику.

HanLabel LabStar 330S Hybrid — это развёрну-
тый гибридный конвертер: видно секцию флексо-
печати до узла печати цифровой. Она позволяет 
осуществлять праймирование (что востребова-
но не часто для применяемых красок), ламини-
ровать (что ещё реже) или наносить холодную 
фольгу. Что как раз ценно. Печать по фольге по-
зволяет получать цвета металлики. После цифры 
идёт та самая цифровая фольга, в нашем случае 
горячая. И  ещё одна флексо секция, для нане-
сения защитного лака или ламината. Так как это 
не просто гибрид, а гибридный конвертер, после 
печати и облагораживания этикетки происходит 
конвертинг. Высечка этикетки. Интересно, что 
заказчик выбрал не традиционный вариант на-
мотки облоя на вал SnowBall, а опцию непрерыв-
ного удаления облоя. Труд печатника, точнее уже 

кетки. (Последние дни выставки машина печата-
ла и изготавливала 2 слойную этикетку.) Как и все 
тяжёлые машины на выставке, она отправляется 
владельцу. То есть все эти опции были заказаны.

На стенде «Терема» флексомашины не было, но 
была показана достойная замена — рулонная оф-
сетная машина для печати этикетки Weigang ZX.

Можно видеть, что машина имеет «всего» 5 оф-
сетных секций: меньше, чем характерно для флек-
сомашин. Но это не недостаток, а  особенности 
технологии. В  офсете многокрасочный синтез 
цвета даётся гораздо проще, чем во флексогра-
фии, и секций для реальной работы хватит.

Вообще, приверженность «Терема» демонстра-
ции рулонного офсета  — примечательное явле-
ние, несколько для меня неожиданное. Все же 
и  на китайском рынке и  в  целом и  в  частности 
у их производителя, Weigang, продаётся гораздо 
больше флексомашин, чем офсетных. Так что не 
исключено, что в следующем году коллеги пока-
жут флексомашину. Впрочем, не исключено и то, 
что на стенде «НИССА Центрум» будет работать 
офсетная машина Wanjie. А  мы возвращаемся 
в сегодняшний день и переходим к «цифре»

Цифровая печать этикетки
Запустить в работу машину струйной печати на 
выставке не проще, чем флексо или офсетную. 
В  тоннах  — меньше, электроники и  тонкой ги-

Флексомашина LabelSource YTP-F6 на стенде «НИССА Центрум»

Рулонная офсетная машина Weigang ZX на стенде «Терема»

Самый богато оснащённый из трёх гибридов работал на стенде 
«НИССА Центрум»: HanLabel LabStar 330S Hybrid
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Вне формата
Собственно, на этом список профессионального 
печатного оборудования для производства эти-
кетки завершён. Но, думаю, посетителя-этике-
точника заинтересовали бы ещё два экспоната.

Первый — решение цифровой печати этике-
ток для совсем небольшой загрузки. Техниче-
ски — это принтер Oki Pro9541 с добавлением 
рулонной подачи. В  модели используется не 
только CMYK, но и белый тонер, что выдаёт по-
нимание производителя задач и потребностей 
производителя этикетки. К  примеру, Konica 
Minolta AccurioLabel 190 а  затем 230 так и  не 
получила возможности печати цифровым бе-
лым, её реализовали только в старшей модели. 
Я  лично уверен, что на базе подобных пред-
ставленной машин можно закрыть потребно-
сти производства этикеток и наклеек для соб-
ственных нужд, но не печать для заказчиков. 
Просто потому, что производительность не ве-
лика, а трудозатраты и расходы на помещение 
сравнимы. Но в  любом случае решает рынок, 
а не мнение.

Второй  — планетарная флексомашина ки-
тайского производителя Lishg. Это не этикетка, 
и уже не узкий, а средний рулон. Что выходит за 
рамки нашей темы, но про одну машину писать 
точно никто не будет.

Бонус
Организаторы выставки дали «НИССА Цент-
рум» приз за лучшую презентацию оборудова-
ния на стенде. Награда справедливая, но если 
вы взглянете на наших победительниц, то со-
гласитесь, что у  конкурентов просто не было 
шансов :)   p

Об авторе: Михаил Кувшинов, директор 
по развитию бизнеса «НИССА Центрум».

оператора сложного комплекса, всё ценнее. Ав-
томатизация всё востребованнее.

Второй гибрид показал, как и  ожидалось, 
«Терем». Компоновка у  Weigang WGS350 за-
крытая, по понятным причинам автор знает 
о ней меньше, чем о предыдущей. Но отчётли-
во виден модуль нанесения фольги после узла 
цифровой печати и очевидно, что никаких кон-
вертинговых опций выставочный экземпляр не 
включает.

А вот третья машина преподнесла мне неболь-
шой сюрприз. На стенде производителя AOBEAD 
Pulisi Elf заявлена как компактная, явно супер-
бюджетная модель без всяких признаков ги-
бридности и шириной печати 200+ мм. На стенде 
же была представлена серьёзная ЦПМ, в  кор-
пусе, как у  старшей модели, с  нормальной ши-
риной печати 330 мм. С традиционной печатной 
аркой (сфотографировать не удалось) и флексо-
секцией до модуля цифровой печати. Из обще-
ния с коллегами выяснилось, что концепция по-
менялась, а звучное имя сохранилось. И «Эльф» 
теперь производится на базе старшей модели. 
Очевидно, что и  внутренний китайский рынок 
требует не самых дешёвых, а  более серьёзных 
решений.

Weigang WGS350 на стенде «Терема»

AOBEAD Pulisi Elf на стенде «ВИП Систем»
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Детское издательство Voicebook существует с 2017 
года. Самые первые книги — издания — со встроенным 
диктофоном, самые узнаваемые — коллекция «Сказки в 
стиле великих художников» и самые важные, основан-
ные на многолетнем опыте работы поисково-спасатель-
ных отрядов — серия книг «Опасные приключения Веры 
и Саши» по безопасности при участии «ЛизаАлерт».
Евгения Ханоянц — издатель и создатель креативных 
идей рассказала Publish как все начиналось, с какими 
трудностями издательство сталкивается при общении с 
типографиями и на что следует обращать внимание при 
работе с ними. 

Книжная охота

Идея о создании издательства появилась по-
сле рождения двух дочерей Евгении. Это был крайне 
сложный период для семьи. В интервью для Forbes 
Woman в 2020 году Евгения сказала: «Я как птица-фе-
никс: все мои начинания в жизни рождаются на пепе-
лище — когда я теряю все и отталкиваюсь от дна»*.

Первые три книги с диктофоном делались в Китае. 
Евгения просчитывала варианты изготовления в Рос-
сии, но найти подходящее производство не удалось. 
Казалось, что Китай в короткие сроки выполнит по-
добный заказ, однако поставку готовых книг задер-
жали почти на 4 месяца.

Сейчас 
в портфеле

издательства 
порядка

Самая популярная серия — «Сказки в сти-
ле великих художников», книги допечатываются 
в течение года по несколько раз. Изначально се-
рия включала девять книг, потом их стало сем-
надцать, в скором времени ожидается еще две 
новинки. Выпуск серии начинался в формате кни-
жек-картонок, а позднее книги стали выходить в 
мягкой обложке, что дало возможность охватить 
широкую аудиторию читателей. Издательство также 
предлагает вариант большого альбомного формата, 
такие чаще всего покупают взрослые-коллекционеры.  
Хит продаж — «Алиса в стране чудес в стиле Сальва-
дора Дали». «Синяя Борода» в стиле Питера Брейге-
ля и «Сивка-Бурка» в стиле Кузьмы Петрова-Водкина 

пользуются меньшим спросом, чем остальные книги в серии.
Интересна история создания этой серии книг. Евгения называет себя «охотником»: она ставит цель и начина-

ет искать пути решения, глубоко погружаясь в исследование вопроса.
*www.forbes.ru «Как мама троих детей придумала книги-диктофоны и 
зарабатывает на них 14 млн рублей в год»

Евгения Ханоянц

продукции делается
в Китае

20%
продукции делается в 

разных городах России

80%
наименований:

240

Текст и фото: Ирина Паялина

https://www.forbes.ru/forbes-woman/394711-kak-mama-troih-detey-pridumala-knigi-diktofony-i-zarabatyvaet-na-nih-14-mln
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основные подрядчика Voicebook 
по книжкам-картонкам:

средний срок
изготовления книг
в большой типографиимесяц

Ярославский полиграфический комбинат

типография «Аркол» из Ростов-на-Дону

UPF-Group из Екатеринбурга

3

1

Изначально поступил запрос от книжный магазинов на приобретение тиража музыкальных сказок. Но жела-
ния выпускать очередную «Красную шапочку» у Евгении не было. Первым делом она отмела дорогие варианты, 
связанные с процессом производства интерактивных, музыкальных книг и книг-диктофонов из-за высокой се-
бестоимости. Евгения планировала издать pop-up книги или книги-пазлы. Она искала ответ на свой вопрос через 
различные каналы связи: писала письма, общалась с опытными людьми и многое другое. 

Дальше была аналитическая работа: какие сказ-
ки самые популярные и запрашиваемые в интернете 
(«Красная шапочка», «Русалочка», «Алиса в стране 
чудес», «Снежная королева» и др.). Затем следова-
ло проделать такую же работу с художниками и при-
думать, как их объединить. Например, «Русалочка» 
предполагала Айвазовского или Моне, а Сальвадор 
Дали, как представитель сюрреализма, прекрасно 
подходил для «Алисы в стране чудес». Для первых 
девяти книг Евгения сама выбирала пары, референсы, 
решала, как это обыграть. Для дальнейшего попол-
нения серии Евгения привлекла искусствоведа Элину 
Гритчину, которая также записала к книгам аудиогид 
для детей.

Идею книг издатель искала несколько месяцев. Однажды Евгении нужно было лететь на игры к сыну-хокке-
исту через аэропорт Шереметьево. До вылета оставалось немного свободного времени. Она зашла в зал ожида-
ния «Кандинский», где внутри все было оформлено работами Василия Кандинского (прим. 1866-1944, русский 
художник и теоретик изобразительного искусства, стоявший у истоков абстракционизма. Один из основателей 
группы «Синий всадник»). Евгения вдохновилась идеей, и точно для себя решила, что сделает книжку «Про трех 
попросят», первую в этой серии, в стиле Василия Кандинского. И уже все путешествие, время в переездах и оче-
редях издатель обдумывала разные варианты для новой серии книг. «Это как открылась дверь в новую вселен-
ную», — вспоминает Евгения. 

Про себя Евгения Ханоянц говорит: «Я человек, который точно знает, куда я приду.
Но прийти я могу разными путями. И я наслаждаюсь этим путем». 

В 2023 году в Voicebook ждали тиражи в конце ноя-
бря к новогодним продажам, а получили книги только 
14 февраля! Производства позволяют себе сдвинуть 
сроки изготовления, обосновывая это тем, что у них 
очень высокая загрузка. Сейчас срыв сроков готов-
ности — это не разовая проблема одной типографии. 
И эта ситуация заставляет издательство снова посмо-
треть в сторону Китая.

Второй момент — большая нелюбовь наших ти-
пографий к нестандартным операциям, использова-
нию новых материалов или передача части заказа на 
субподряд. В этом случае постоянно встает вопрос от-
ветственности, тогда как китайские поставщики таких 
вопросов не поднимают. 

Еще один важный момент для издательства в ра-
боте с типографиями — скорость расчета стоимости 
заказа. Каждую неделю менеджер Voicebook рассы-
лает запросы на просчет, при этом ждать коммерче-
ского предложения от производства иногда прихо-
дится неделями! 

Типографии, задержав тираж или допустив брак, 
сами никогда не приходят с предложением компенса-
ции. Только под давлением заказчика! Приходится из-
дательству отстаивать свои интересы. И это при том, 
что у Voicebook есть свой портфель изданий, а еще 
корпоративные заказы, для которых сроки расчета, 
изготовления и качество играют значительную роль!
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В поисках нового
Евгения подчеркивает свою заинтересованность в новых производственных партнерах. К сожалению, типо-

графии активности не проявляют и с предложениями о сотрудничестве не приходят. А ведь в портфеле Voicebook 
очень разнообразная продукция: не только книжки с диктофонами и книжки-картонки, но и издания на скрепке, 
книги в твердом переплете, интерактивные издания, раскраски, настольные игры, квесты, наклейки, татушки и 
плакаты.

Такой разнообразный ассортимент продукции во многом обусловлен потребностями рынка, который в по-
следние годы претерпевает серьезную трансформацию. Поведение покупателей сильно изменилось. Раньше 
читатели ходили на презентации книг и встречи с авторами в магазины, после пандемии ситуация резко поменя-
лась, привычки людей скорректировались. Теперь — больше интереса на онлайн-мероприятия. Это заставляет 
издателей постоянно придумывать новые варианты привлечения покупателей. Просто презентации — уже уста-
ревающий формат. 

Voicebook придумали рассказать о серии книг 
«Сказки в стиле великих художников» через выстав-
ку. Мероприятие проходило в креативном кластере 
Artplay с привлечением искусствоведов, были органи-
зованы дебаты с обсуждением популярных вопросов, 
на протяжении нескольких недель проводились раз-
личные экскурсии. 

Однако в пандемию всё закрылось, и надо было 
придумать, что делать дальше. Евгения искала вари-
анты и обратила внимание, что открыто: автозаправки, 
аптеки и почта. В результате, издательство заключило 
контракт с Почтой России и первыми из издательств 
вышли на автозаправки BP.

Впоследствии Евгения стала внимательно следить за изменениями в поведении людей: куда они стали боль-
ше ходить? Оказалось — в музеи! Сейчас книги можно купить в музейных магазинах, например, ГМИИ им. Пуш-
кина, в «Зарядье», в Доме культуре «ГЭС-2», в Государственном историческом музее, в Дарвиновском музее, в 
галереях объединения «Выставочные залы Москвы», в Государственном историко-художественном музее «Но-
вый Иерусалим», в музее-заповеднике «Архангельское» и других.

Евгения рекомендует интересоваться изменениями в ассортименте некнижных магазинов. Продукция изда-
тельства представлена в Motherbear (бывший Mothercare), в «Азбуке Вкуса» и в «Магнолии». Был опыт сотрудни-
чества со «Вкусвиллом» и «Ашаном», но сейчас эти каналы для Voicebook не работают.

Что касается книжных ярмарок и маркетов, то с ними ситуация неоднозначная и все зависит от условий уча-
стия: где мероприятие, какова будет стоимость логистики, стоимость стенда, кто основная целевая аудитория 
и будет ли платный вход для посетителей. Иногда удается договориться на участие по бартеру: издательство 
проводит для гостей лекции по безопасности на основе серии «Опасные приключения Веры и Саши» или ма-
стер-классы по книгам «Сказки в стиле великих художников», а в обмен им предоставляют стенд. Но чаще всего 
это не канал продаж, а работа на имидж и коммуникация с читателями. 

Евгения считает более удачным 
проектом, чем участие в некоторых 
ярмарках, создание передвижной 
уличной выставки «Сказки в стиле 
великих художников». Она путеше-
ствовала по различным паркам Мо-
сквы и Подмосковья, а после поеха-
ла в регионы: Иркутск и на Красную 
поляну в Сочи. В первую очередь это 
социально-образовательный проект. 
Он сопровождался аудиогидом от ис-
кусствоведа, а в летнее время к щитам 
крепились сами книги.

Voicebook Серия Опасные приключения
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Круг помощи

Интересно, что представители парков «пугали» издательство вандализмом и кражами. В результате за 2 года 
не было ни одного случая, когда испортили и разрисовали изображение. Был один случай похищения, который 
Евгения считает признанием успешности выставки: в парке вырезали одну картину. По камерам отследили, что 
произошло, и брошенную картину нашли на автобусной остановке. По затратам на проект: Voicebook только 
печатали картины, стойки предоставляли парки. Чуть позднее были закуплены дополнительные собственные 
конструкции. Евгения Ханоянц считает этот проект одним из самых интересных и успешным. Он был направлен 
на узнаваемость издательства, кроме этого, отслеживали и считали переходы на аудиогид, смотрели прямые 
заходы на сайт и статистику по запросам «Сказки в стиле великих художников» с названием конкретных книг.

Еще один совет — обращать внимание на круглые 
даты со дня рождения или смерти значимых писа-
телей и поэтов, какую тему года объявит президент 
(2024 год — год семьи), какие значимые события 
планируются, на которые будут выделены бюдже-
ты, гранты, организованы мероприятия и конкурсы. 
Внимательно посмотреть на свой портфель изданий: в 
каких компаниях, фондах, ведомствах и, как вариант, 
регионах, если книга о каком-то географическом ме-
сте, можно попробовать найти поддержку. 

Нужно активно искать партнеров среди крупных 
корпораций, кому может быть интересна тема изда-
ваемой книги. Важна не только финансовая поддерж-
ка, но и помощь по контенту, фотоматериалам, про-
движению, возможно обмен аудиториями в соцсетях, 
организация совместных мероприятий. Надо искать 
точки соприкосновения и варианты, выгодные обе-
им сторонам. Евгения считает, что этот год возмож-
ностей и многие двери открываются. Прошлые были 
сложнее, трудно было строить планы и думать о бу-
дущем. Бюджеты и ресурсы были крайне ограничены, 
особенно на не первоочередные проекты. 

Евгения почти всегда выступает 
инициатором проектов, а отказ вос-
принимает как приглашение прийти в 
следующий раз, ведь все меняется, а 
рынок маленький. Переговоры по по-
тенциальному сотрудничеству могут 
идти не один год. К поиску партнеров 
надо относиться как к чему-то инте-
ресному, как к игре-квесту. Можно 
выпустить издание самостоятельно, 
но лучше иметь дополнительную под-
держку, других заинтересованных 
лиц, помощь.

Первый круг поиска – это знакомые 
и друзья, потом интернет: рейтинги, 
поиск по интересам, социальные сети 
как корпоративные, так и личные.

Рабочая доска в офисе Voicebook

Книга Voicebook в ГЭС
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Она готова взять под свое крыло новичков, чтобы совместно представлять интересы там, где требуется боль-
шой ассортимент и широкая линейка продуктов, например, для захода в библиотеки или крупные сети. 

Издательству, в свою очередь, помогал АКИ — агентство креативных индустрий. С их поддержкой Voicebook 
летали в Шанхай на детскую книжную выставку в числе десяти издательств в компании с Clever, «Мозаика-Син-
тез», «Компас Гид», Bubble, SmartBooks и др. АКИ помогали с участием в московской ярмарке non/fiction. Евгения 
рекомендует смотреть за профильными ведомствами, например, за Министерством цифрового развития, связи 
и массовых коммуникаций РФ или Министерством культуры. За грантами, конкурсами и возможными субсидия-
ми следит сама Евгения и PR-менеджер компании. 

Евгения открыта не только к сотруд-
ничеству с коллегами по цеху и производ-
ственными компаниями, но и с авторами и 
иллюстраторами. Voicebook проводят от-
крытые конкурсы для художников, можно 
познакомится с сотрудниками издатель-
ства на презентациях и выставках, а можно 
написать на электронную почту. Но самое 
лучшее, по мнению Евгении — это личный 
контакт. Не надо бояться проявлять ини-
циативу, но перед общением обязательно 
изучите выпускаемые книги и направления 
деятельности. Для этого подойдут сайт и 
социальные сети, которые носят информа-
ционный характер.

Книга Voicebook в ГЭС

Voicebook Книга серия Опасные приключения

Voicebook активно смотрит в сторону современных техноло-
гий: у него есть мобильное приложение к книгам и свой 3D-музей, 
где можно «побродить», посмотреть картины и послушать искус-
ствоведа. Скоро выйдут книги с дополненной реальностью. Мир 
сейчас меняется и, по мнению Евгении, у ребенка должна быть 
прочная связь «книга – это интересно, это весело», а для этого 
надо дополнять обычные издания современными техноло-
гиями. Бесполезно переубеждать ребенка, что книга 
лучше планшета или смартфона, это путь в никуда. 
Современное издательство должно видеть новые 
пути привлечения аудитории — предлагать кни-
ги с интерактивом, изданиями с активностями и 
Wow–эффектом. Важно найти правильный симби-
оз. 

На вопрос, как мама трех детей успевает развивать 
свой бизнес, Евгения говорит, что это выбор и осознан-
ный отказ от чего-то, например, от хобби или общения с 
друзьями. Она любит побыть одной, наедине с собой, иногда 
на такое восстановление уходит несколько дней. Когда чув-
ствует, что силы на исходе, уезжает загород или в отель, не смо-
трит соцсети, ни с кем не общается, а отдыхает, читает книгу или 
гуляет по городу как турист. И часто возвращается к работе с но-
выми идеями. 

Евгения дружит с другими издательствами
и считает, что друг другу надо помогать.
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мого мероприятия, но направление или тренд, в кото-
ром необходимо их искать, задаётся верно.

Подчёркивая статус #неФОРУМа, мы на его пло-
щадке и  с  его поддержкой провели годовое отчёт-
ное собрание ассоциации «ВизКом». Задачи, стоя-
щие перед ассоциацией, достаточно амбициозные, от 
неё исходит множество инициатив. И благодаря этой 
синергии участники отрасли смогли больше узнать 
о деятельности ассоциации и задуматься о том, что-
бы подключиться к её работе. Партнёрство «ВизКом» 
и #неФОРУМа позволяет расширить аудиторию, на ко-
торую мы можем говорить о больших и важных делах 
для всей России, для нашей отрасли в целом.

Наверное, непринуждённая атмосфера, которая ца-
рит во время #неФОРУМа, и  при этом насыщенная 
деловая программа, огромное количество контента, 
плодотворный нетворкинг создают тот самый эффект 
всеобщего единения. И это не может не влиять на от-
расль положительным образом. И  каждая компания, 
которая стала участником этой встречи в  Сочи, смо-
жет, при желании и стремлении людей, там работаю-
щих, стать лучше, прогрессивнее. И в этом есть заслу-
га #неФОРУМа.

Об авторе: Станислав Тен, один из осно-
вателей группы компаний «Континент», 

основатель ассоциации «ВизКом».

Но и в целом рынок требует от всех участников более 
слаженной, правильной, грамотной профессиональ-
ной работы. То, что именно #неФОРУМ стал самым за-
метным из всех мероприятий, которые так или иначе 
собираются в регионах, говорит о том, что у у Антона 
Эмиха, как организатора, определённо есть те качест-
ва, которые импонируют людям.

Надо сказать, что с  увеличением популярности 
#неФОРУМа стало возникать множество вопросов 
у  участников об организации, о  контенте, который 
там готовится, что требует от организаторов будущих 
мероприятий трансформироваться в  сторону запро-
сов их аудитории. Интересен ещё один шаг для отра-
сли: инициатива создания своего профессионального 
праздника  — Дня производителей рекламы, это ин-
тересно. Есть надежда, что с годами он приживётся, 
если на всех мероприятиях об этом говорить перио-
дически, ежегодно и  сопровождать это символикой, 
какими-то отраслевыми обрядами, что-то приурочить 
к этому дню.

Ассоциация «ВизКом», в  которой я  являюсь ви-
це-президентом, активно поддерживает #неФОРУМ, 
потому что мы стремимся к созданию более цивили-
зованного рынка. А для этого необходимо постоянно 
учиться и  развиваться. #неФОРУМ  — это площадка 
для развития, на которой задаются вопросы. Не всег-
да, конечно, ответы на них можно найти во время са-

Надо сказать, что второй по счёту #неФОРУМ в Сочи стал более масштабным, 
массовым, и такая динамика и тенденция говорят о том, что существующие на 
сегодня проблемы, вопросы, которые стоят перед производителем наружной 

рекламы, становятся всё острее, актуальнее, потому что государство увеличивает 
надзор за деятельностью бизнесменов и предпринимателей. И это может  

стать поводом для объединения в профессиональные сообщества.

С т а н и с л а в  Т е н

Место правильных 
вопросов05
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REKPROF. А значит, все участники #неФОРУМа — мои 
потенциальные клиенты.

3. Усиление бренда и репутации. Активное учас-
тие в сообществах укрепляет авторитет и репутацию 
предпринимателя и его компании. Это создаёт образ 
эксперта в своей области, что привлекает клиентов 
и партнёров. Признание со стороны коллег по отра-
сли также добавляет вес вашему бренду.

4. Доступ к  ресурсам и  поддержке. Сообщества 
часто предлагают своим участникам эксклюзивные 
ресурсы: доступ к  исследованиям, программам об-
учения, менторству и финансированию. Иногда имен-
но доступ к этим уникальным ресурсам помогает ре-
шить сложные задачи и ускорить рост бизнеса.

5. Личное и  профессиональное развитие. Разви-
тие социальных связей способствует личностному 
росту. Возможность общаться с успешными коллега-
ми вдохновляет и мотивирует. Профессиональные со-
общества также часто проводят семинары, тренинги 
и конференции, которые помогают развивать навыки 
и расширять кругозор.

6. Повышение устойчивости в кризисные време-
на. Во времена кризисов поддержка сообщества мо-
жет оказаться незаменимой. Коллективный разум 
и совместные усилия помогают находить нестандарт-
ные решения и справляться с вызовами.

Понимая всё это, мы принимаем активное участие 
в  деятельности профессиональных сообществ. Уже 
несколько лет я стараюсь посещать все профильные 
мероприятия. В  августе 2024  года планирую побы-
вать на слёте предпринимателей рекламной сферы 
в  Казани, которое организовывает RBcrm. Вместе 
с основателем FORRA Антоном Ржавитиным мы сде-
лали классную коллаборацию и  хотим её презенто-
вать там.

В заключение добавлю: участие в профессиональ-
ных сообществах и  развитие социальных связей  — 
это не просто дополнительная опция для предпри-
нимателя. Это стратегический инструмент, который 
способствует устойчивому росту, инновациям и успе-
ху вашего бизнеса. Не упускайте эту возможность.   p

Об авторе: Антон Орехов, сооснователь REKPROF, 
производителя наружной и интерьерной рекламы 
«Буквица» и швейной фабрики «Нитки Иголки».

Встречи профессионалов. Зачем?
Нужно ли 

предпринимателю 
участвовать 

в мероприятиях, 
которые проводят 

профессиональные 
сообщества, и какое 

отношение это имеет 
к стратегии развития 

любого бизнеса?
А н т о н  О р е х о в

В апреле 2024 года я посетил #неФОРУМ во второй 
раз. В этом году мероприятие вышло на качественно 
новый уровень. Очень много представителей отра-
сли со всех уголков страны собрались в Сочи: место 
и время выбраны очень удачно, люди соскучились по 
теплу, а весной в Сочи прекрасно. И мы можем толь-
ко поблагодарить Антона Эмиха, который собрал нас 
всех вместе. Каникулы для предпринимателей на 
#неФОРУМе  — глоток свежего воздуха перед оче-
редным спринтом. Но отдых — это не главное. И вот 
важный вопрос, который каждый может себе задать: 
зачем посещать подобные мероприятия?

В современном динамичном мире успех в бизнесе 
требует не только отличного продукта или услуги, но 
и активного участие в профессиональных сообщест-
вах и построения крепких социальных связей. Давай-
те рассмотрим, почему это так важно и как это может 
повлиять на ваш бизнес.

1. Обмен опытом и  знаниями. Профессиональ-
ные сообщества — это центры концентрации знаний 
и опыта. Участвуя в  таких сообществах, предприни-
матели могут обмениваться лучшими практиками, 
учиться новым подходам и избегать распространён-
ных ошибок. Это помогает быстрее расти и адаптиро-
ваться к изменяющимся условиям рынка.

2. Поиск партнёров и  клиентов. Социальные свя-
зи открывают новые возможности для сотрудниче-
ства. На профессиональных мероприятиях можно 
встретить потенциальных партнёров, клиентов и  ин-

весторов. Часто именно лич-
ные встречи становятся 
началом долгосрочных и взаимо-
выгодных отношений. Я — со- 
владелец нескольких пред-
приятий. Наша швейная фа-
брика «Нитки Иголки» во 
второй раз поддержала меро-
приятие. Мы подарили фир-
менный мерч всем участни-
кам и  показали, на что мы 
способны. Вторая компа-
ния  — федеральный реги-
стратор наружной рекламы 

Антон Ржавитин,  
основатель «Академии  

рекламного бизнеса FORRA»: 
«Наверное, #неФОРУМ — 

единственное подобное 
мероприятие, которое 

настолько объединяет всех 
производителей рекламы: 
по какому-то внутреннему 

духу, по сплочённости — 
это сразу ощущается».
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Антон Эмих, органи-
затор неФОРУМА
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вых порах, по словам Рус-
лана, всё оказалось гораз- 
до сложнее, чем виделось 
со стороны, поэтому одно- 
временно приходилось быть 
и  печатником, и  менед-
жером, и  курьером, разби-
раться в азах печатного де-
ла и заниматься раскруткой 
бизнеса.

Ставку, в  отличие от кон-
курентов, сделали на циф-
ровые технологии: создание 
сайта и  настройка рекла-
мы в  «Яндекс Директ» по-
зволили довольно быстро 
привлечь клиентов. Внача-
ле массу заказов составляли 
чертежи и  проектная доку-
ментация, постепенно в  ас-
сортименте появились ви-
зитки и листовки. На вопрос, 
чем принципиально MDM- 
print отличались от суще-
ствующих тогда на рынке 

цифровых типографий, Руслан отвечает, что, не-
смотря на насыщение рынка услугами на тот мо-
мент, не хватало грамотного клиентского сервиса 
и использования рекламных интернет-ресурсов. 
У MDMprint всё это как раз было.

Стратегия партнёрства
Для дальнейшего развития необходимо было но-
вое печатное оборудование, и в 2014 году в рам-
ках поездки на выставку IPEX команда MDMprint 
посетила производство Ricoh. Ассортимент рын-
ка цифрового печатного оборудования был до-
статочно велик, но благодаря качеству, стои-
мости и  условиям работы выбор был сделан 
в  пользу Ricoh. В  скором времени на производ-
стве MDMprint появилась первая в  России пол-
ноцветная ЦПМ Ricoh Pro C9100. Так было по-
ложено начало долгосрочному сотрудничеству, 

С основателем MDMprint 
Русланом Галифановым мы 
встретились на одном из 
стендов RosUpack/Printech 
2024. Недавно вернувшись 
с drupa 2024, Руслан расска-
зал о  своих впечатлениях, 
и  мы попытались сравнить 
две несравнимые казалось 
бы выставки. Общаясь в та-
ком ключе, понимаешь, что 
потребность узнавать и кри-
тически оценивать новые 
тренды в отрасли это не про-
сто профессиональный ин-
терес, это своего рода залог 
создания этих самых новых 
трендов. Собственно, как 
и  случилось с  типографи-
ей MDMprint. Давно выйдя 
за рамки типичного цифро-
вого производства, эта ком-
пания на сегодняшний день 
представляет собой не толь-
ко одну из самых передо-
вых производственных площадок и  узнаваемый 
бренд, но и франшизу сети копировальных цен-
тров COPY.ru.

Из интернета — в печать
Бизнес начался в  2010  году, когда в  «Москов-
ском дворце молодёжи» (МДМ) было открыто ин-
тернет-кафе. Довольно быстро Руслан обратил 
внимание на то, какой популярностью пользует-
ся копировальная техника в его заведении. Шла 
вторая декада двухтысячных годов, цифровая 
эра стремительно становилась реальностью, де-
лая повсеместный выход в  интернет доступным 
с любых персональных устройств, поэтому вместо 
интернет-кафе в МДМ в 2012 году появился копи-
ровальный центр с одноимённым названием.

Первой единицей оборудования стал бывший 
в употреблении принтер Konica Minolta. На пер-

Франшиза в полиграфии явление не столь распространённое, 
поскольку чаще всего подразумевает хотя бы шапочное знакомство 

с печатной отраслью для успешного функционирования бизнеса, 
однако в случае COPY.ru это то самое решение «под ключ», 
с оборудованием, обучением персонала и маркетинговой 

стратегией, которое может заинтересовать как предпринимателей 
без полиграфического бэкграунда, так и цифровые типографии.

Ю л и я  В а с и н а

Любовь по франшизе
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дительность  — до 115 стр./мин, 
а  технология автоматической 
диагностики цвета позволяет 
контролировать отклонения от-
тенков цвета непосредственно 
в  тираже. На вопрос, что Рус-
лан ждёт от новой машины, он 
отвечает, что целевая аудито-
рия типографии MDMprint и сети 
COPY.ru — это в  основном биз-
нес-клиенты, поэтому качест-
во и  скорость печати являются 
определяющими параметрами 
при выборе оборудования, кото-
рое и поставляет Ricoh на протя-
жении долгих лет.

Привет, печать!
В 2019 году в MDMprint появилось 
ещё одно направление  — плат-
форма для управления полигра-
фическим бизнесом HelloPrint. 
Как рассказывает Руслан, изна-
чально проект возник из собст-
венной потребности в  качест-
венном софте для управления 
типографией, однако существу-
ющие на тот момент системы не 
учитывали особенностей их по-
лиграфического бизнеса. Посте-
пенно инициатива по созданию 
внутренней платформы транс-
формировалась в  самостоятель-
ный продукт. Сегодня платфор-
му HelloPrint активно используют 
не только в  MDMprint и  COPY.ru, 
но и  во многих сторонних типо-
графиях.

Комитет спасения
На вопрос, какие моменты 
в  истории MDMprint были самы-
ми непростыми, Руслан гово-
рит, что, как и  для многих, 2020 
и 2022 годы стали своеобразны-
ми этапами испытаний, однако 
как всегда нестандартный и  си-
стемный подход помог сохранить 
компанию в эти периоды. В част-

ности, одной из эффективных мер явилось со-
здание в 2020  году антикризисного комитета из 
всех топ-менеджеров компании, работа которого 
и  в  2022  году позволила эффективно справить-
ся с  восстановлением ассортимента расходных 
материалов. Сейчас же, по словам Руслана, в от-
расли наблюдается небывалый рост заказов, по-
этому ностальгировать некогда, самое время раз-
виваться.   p

переросшему в итоге в страте-
гическое партнёрство. Сегод-
ня парк печатного оборудова-
ния типографии насчитывает 
более 20 машин Ricoh. Более 
того, в  рамках франчайзинго-
вого договора все копицентры 
оснащаются оборудованием 
Ricoh, в  основном машинами 
пятой серии — Ricoh Pro C5200 
и  Ricoh Pro C5300. По словам 
Руслана, такая политика се-
ти, помимо предсказуемого ка-
чества, обеспечивает удобство 
работы, гарантируя взаимо-
заменяемость оборудования, 
отсутствие необходимости 
переучивать персонал и пред-
сказуемость результата в  раз-
ных локациях.

Кроме того, все копицентры 
сети работают в  постоянном 
взаимодействии с  московской 
типографией MDMprint, в  рас-
поряжении которой находит-
ся огромный парк печатного, 
послепечатного и  отделочно-
го оборудования и на площад-
ке которой можно выполнить 
сложный заказ, поступивший 
в  партнёрский копицентр. Всё 
оборудование MDMprint и  се-
ти COPY.ru обслуживается по 
клик-контракту официальным 
дилером Ricoh в России и СНГ 
ООО «Передовые системы пе-
чати», что полностью закрыва-
ет вопросы сервисного обслу-
живания и поставок расходных 
материалов. Сейчас MDMprint 
находится в ожидании ещё од-
ной печатной машины, конеч-
но, Ricoh, на этот раз снова Pro 
C9200. В  связи с  определён-
ными логистическими слож-
ностями поставку на этот раз 
доверили осуществить «Пере-
довым системам печати», уже 
зарекомендовавшим себя в ка-
честве надёжного партнёра успешными проекта-
ми за последний год.

Выбор данной модели, по словам Руслана, 
был более чем обоснованным благодаря успеш-
ному опыту использования аналогичной моде-
ли с  2021  года. Ввиду возможности использо-
вать материалы плотностью до 470 г/м 2 машина 
позволяет работать с  фактурными поверхностя-
ми, демонстрируя при этом высокую произво-
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сом. Отдельно хотелось бы отме-
тить новые продукты во флексо-
направлении: вымывной раствор 
Flexosol 4060,  смывку для глубо-
кой очистки анилоксовых валов 
Cobra 312 и смывку для УФ-флек-
сокраски UV Wash FL 40. А  так-
же появление в линейке Chembyo 
ВД-лаков, как стандартных глян-
цевых и матовых, так и специали-
зированных: высокоглянцевого, 
с повышенной стойкостью к исти-
ранию, матового лака c soft touch-
эффектом, акриловых барьерных 
лаков, водного для плёнок и  дру-
гих невпитывающих поверхностей 
и  глянцевого водно-дисперсион-
ного праймера.

Продолжаем выпускать лими-
тированные серии отдельных про-
дуктов, создающихся по спецза-
казу для конкретных типографий 
и нестандартных задач. Например, 
если на машине избыточно форми-
руется статическое электричество 
или используется плохая вода  — 
слишком жёсткая или слишком 
мягкая, а также если есть подвер-

женность к появлению грибков и бактерий, то 
в  наши продукты вводятся необходимые до-
бавки, в зависимости от задачи.

В конце прошлого года мы зашли на мар-
кетплейсы Ozon и Яндекс.Маркет. Теперь за-
казы в  мелкой таре наши клиенты могут 
получать в  любое время в  удобном пункте 
выдачи.

Какие успехи?
Из глобального хотелось бы отметить запуск 
проекта «Восстановление смывки». По нор-
мам, принятым Росприроднадзором, типо-

Как прошёл год?
Прошёл продуктивно, и  он показал, 
что компания движется в  верном 
направлении. На 20% увеличился 
объём отгружаемой продукции по 
сравнению с  прошлым годом, поя-
вились новые клиенты. Мы всё так 
же уделяем особое внимание каче-
ству нашей продукции и  обеспечи-
ваем клиентам полноценную техно-
логическую поддержку: оказываем 
консультирование по подбору, про-
водим лабораторные испытания на 
территории завода, а  при необхо-
димости  — в  типографии клиента 
совместно с  нашими технологами. 
Благодаря этому мы выстраива-
ем доверительные и  долгосрочные 
партнёрские отношения.

Мы стали активно занимать-
ся присутствием компании в  медиа 
не только по части популяризации 
бренда в  классическом понимании, 
но и транслируя технологичный под-
ход во всём: мы проводим и  публи-
куем полезные исследования для 
полиграфистов, такие как «Рейтинг 
пластин» и  «Совместимость пла-
стин и проявителей». Кроме того, скоро выйдет 
ряд полезных кейсов на темы «Работа с  ΔE», 
«Краски с  высокой термочувствительностью» 
и другие.

Также в  начале текущего года мы сформи-
ровали удобную таблицу полного ассортимента 
смывок на нашем сайте**, по которой смывку 
можно выбрать по ряду критериев, исходя из 
конкретных потребностей клиента.

Что нового?
Мы расширяем ассортимент ежегодно, и боль-
шинство новых продуктов пользуются спро- 

В предыдущем интервью генеральный директор Chembyo 
Александр Арцимович рассказал, как компания работает  

в условиях кризиса, постоянно оставаясь в русле производственных 
тенденций и при этом создавая доступную и качественную химию 

для печати в России*. О том, какие изменения случились  
в Chembyo за это время, что происходит сейчас  

и какие есть планы на будущее, — читайте прямо сейчас.

И р и н а  П а я л и н а

В активе — модернизация 
производства

* 

**
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Каждый раз, затевая очередной опрос, мы 
пытаемся хотя бы чуть-чуть влезть в головы на-
ших читателей, чтобы понять, чего они хотят, — 
подобно тому, как это удалось Мелу Гибсону 
в фильме «Чего хотят женщины», но без ужас-
ных последствий… Наш очередной опрос в но-
мере с темой «FESPA для всех» был, конечно, 
посвящён широкоформатной печати. И на этот 
раз вопрос был сформулирован предельно пря-
мо: «Какого прогресса в широкоформатной пе-
чати вы больше всего ждёте?»

Далеко не всегда наши респонденты быва-
ют настолько единодушны: 81% сошлись на том, 
что «Хорошая техника уже есть, но хочется сни-
жения цен на железо и чернила». Пожалуй, учи-
тывая некую зыбкость общей экономической 
ситуации и все сложности последних лет в по-
лиграфии, это можно было предсказать. По-
следствия шока 2014 г., когда рублёвые цены на 
широкоформатные принтеры и чернила для них 
взлетели вдвое, дают о себе знать до сих пор — 
это видно по результатам исследований наше-
го «Тайного покупателя». Типографиям никак не 
получается отыграть существенное повышение 
цен на оборудование и расходники за счёт уве-
личения стоимости услуг.

Все остальные варианты ответов, которые 
пришли нам в голову, когда мы придумывали 

опрос, набрали примерно равное количество го-
лосов. Похоже, большинству наших читателей 
хватает и скорости, и качества печати, и универ-
сальности, и разнообразных сертификатов. Во 
всяком случае, всё это не заботит настолько, на-
сколько беспокоят цены.

Однако, помимо размещения вопроса с зара-
нее определёнными ответами, мы просим неко-
торых коллег высказаться более подробно (см. 
стр. 30). И тут обнаружилось — мы кое-что упу-
стили, придумывая варианты ответов. Оказы-
вается, есть ещё одна острая проблема — од-
на из коллег сетует на существенное снижение 
надёжности оборудования по сравнению с вре-
менами, когда «деревья были зеленее, а де-
вушки — красивее». Конечно, не буквально так, 
но если человек говорит, что помнит времена, 
когда принтеры были не такими ломкими, мы 
склонны ему поверить. Нежели индустрия, раз-
рабатывающая и выпускающая оборудование, 
включилась в гонку вооружений по принципу 
«чем скорее выйдет новая модель, тем лучше, 
и не важно, если она будет сырой»?

Надо сказать, что у нас на этот счёт есть 
и своё, журналистское мнение. Уже несколько 
лет участвуя в обсуждении наград EDP Award, 
которые Ассоциация EDP ежегодно вручает луч-
шим решениям в области цифровой печати, 

ricohpro.ruР
ЕК

Л
А
М
А

СИЛА ЛИДЕРСТВА 

Флагман цифровой 
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графии обязаны сдавать токсичные отходы, 
а именно, отработанную офсетную смывку, ли-
цензированным компаниям-утилизаторам за 
существенную плату. Федеральная служба 
пристально следит за этим и принимает меры 
в отношении компаний, загрязняющих природ-
ную среду.

В Chembyo установлено современное обо-
рудование канадской компании Maratek — ли-
дера отрасли в области переработки и восста-
новления свойств различных органических 
растворителей после их использования. Для 
типографий использование нашего сервиса — 
это два значительных преимущества: они не 
загрязняют окружающую среду и  экономят 
деньги.

Что с планами?
Каждый год в компании отмечается рост объ-
ёмов выпускаемой продукции. Поэтому сейчас 
мы активно занимаемся модернизацией про-
изводства. В ближайшее время планируется 
увеличение на 70% производственных и на 85% 
складских площадей нашей компании, что не-
сомненно ещё сильнее укрепит наши позиции 
в сроках производства, количестве складских 
запасов и, конечно, сервисе, оказываемом на-
ми как одним из крупнейших производителей 
химии.   p

Химию для офсетной печати завод Chembyo в подмосков-
ной Дубне производит с 2013 года. За это время там раз-
работано более 100 различных продуктов: смывки и  вос-
становители резины, средства для офсетных пластин 
и  препресса, добавки для систем увлажнения, продукты 
для изменения характеристик краски, очистители, проя-
вители и  фиксажи для плёнок, усилители цвета, водные 
лаки, продукты для флексонаправления, анилоксов и тра-
фаретов, очистки для рук, силиконовые эмульсии и другие 
вспомогательные вещества.
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Каждый раз, затевая очередной опрос, мы 
пытаемся хотя бы чуть-чуть влезть в головы на-
ших читателей, чтобы понять, чего они хотят, — 
подобно тому, как это удалось Мелу Гибсону 
в фильме «Чего хотят женщины», но без ужас-
ных последствий… Наш очередной опрос в но-
мере с темой «FESPA для всех» был, конечно, 
посвящён широкоформатной печати. И на этот 
раз вопрос был сформулирован предельно пря-
мо: «Какого прогресса в широкоформатной пе-
чати вы больше всего ждёте?»

Далеко не всегда наши респонденты быва-
ют настолько единодушны: 81% сошлись на том, 
что «Хорошая техника уже есть, но хочется сни-
жения цен на железо и чернила». Пожалуй, учи-
тывая некую зыбкость общей экономической 
ситуации и все сложности последних лет в по-
лиграфии, это можно было предсказать. По-
следствия шока 2014 г., когда рублёвые цены на 
широкоформатные принтеры и чернила для них 
взлетели вдвое, дают о себе знать до сих пор — 
это видно по результатам исследований наше-
го «Тайного покупателя». Типографиям никак не 
получается отыграть существенное повышение 
цен на оборудование и расходники за счёт уве-
личения стоимости услуг.

Все остальные варианты ответов, которые 
пришли нам в голову, когда мы придумывали 

опрос, набрали примерно равное количество го-
лосов. Похоже, большинству наших читателей 
хватает и скорости, и качества печати, и универ-
сальности, и разнообразных сертификатов. Во 
всяком случае, всё это не заботит настолько, на-
сколько беспокоят цены.

Однако, помимо размещения вопроса с зара-
нее определёнными ответами, мы просим неко-
торых коллег высказаться более подробно (см. 
стр. 30). И тут обнаружилось — мы кое-что упу-
стили, придумывая варианты ответов. Оказы-
вается, есть ещё одна острая проблема — од-
на из коллег сетует на существенное снижение 
надёжности оборудования по сравнению с вре-
менами, когда «деревья были зеленее, а де-
вушки — красивее». Конечно, не буквально так, 
но если человек говорит, что помнит времена, 
когда принтеры были не такими ломкими, мы 
склонны ему поверить. Нежели индустрия, раз-
рабатывающая и выпускающая оборудование, 
включилась в гонку вооружений по принципу 
«чем скорее выйдет новая модель, тем лучше, 
и не важно, если она будет сырой»?

Надо сказать, что у нас на этот счёт есть 
и своё, журналистское мнение. Уже несколько 
лет участвуя в обсуждении наград EDP Award, 
которые Ассоциация EDP ежегодно вручает луч-
шим решениям в области цифровой печати, 
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упаковки с  крупными элементами 
с чёткой маркировкой. Растут при-
менение материалов, произведён-
ных из вторсырья, использование 
бумаги натуральных тонов, а также 
материалов с  различными барьер-
ными свойствами.

Упаковка пожёстче
Среди ключевых факторов, кото-
рые оказывают влияние на потреб-
ность в  тех или иных материалах 
для упаковки и  этикетки, следу-
ет отметить изменения в потреби-
тельских предпочтениях, глобаль-
ные изменения в  макроэкономике 
благодаря появлению новых тех-
нологий и  свежие тренды в  ри-
тейле.

В частности, локомотивом фор-
мирования новых дизайнов в упа-
ковке стал взрывной рост количе-
ства отечественных товаров под 

собственной торговой маркой (СТМ). Например, 
доля СТМ в жёстких дискаунтерах составила 32% 
(180% прироста). Расширение присутствия ре-
гиональных сетей и рост у них онлайн-доставки 
(63% прироста) также ведёт к повышению спроса 
на индивидуальную упаковку, в том числе из ди-
зайнерских картонов.

Насколько готовы к  этим тенденциям оказались 
поставщики дизайнерской бумаги и картона, пока-
зывает изменение ассортимента компании «Берег», 
одного из крупнейших отечественных бумажных 
оптовиков, в  линейке которого появились матери-
алы Hi-Class, отвечающие как вышеупомянутым 
тенденциям в сегменте производства упаковки, так 
и  в  сфере материалов для различной рекламно-
представительской и издательской продукции.

Hi-Class для индивидуальных изделий
Это дизайнерская бумага Hi-Class Brilliant 2/S со 
перлюсцентным покрытием, которое придаёт ей 
яркий, сверкающий вид и  способность красиво 
переливаться на свету. В коллекции представлен 

В ходе ряда отраслевых конференций 
различными экспертами были отмече-
ны тенденции, в  том числе касающие-
ся сферы дизайнерской бумаги и  кар-
тона. В целом, по сравнению с Китаем, 
который на сегодняшний день являет-
ся крупнейшим в  мире рынком бумаги 
и  картона (121 млн тонн), внутреннее 
потребление в  России составляет все-
го лишь 8 млн тонн. При этом в 2024 го-
ду уровень потребления упаковочных 
и  этикеточных материалов в  РФ про-
должает расти. Согласно статистике 
рынок упаковочных мелованных кар-
тонов (FBB + WLC*) вырос на 1% в пер-
вом полугодии 2024 года по сравнению 
с  аналогичным периодом в  2023  году 
и составил 422 тонны. В сегменте упа-
ковочных материалов среди тенденций, 
которые будут актуальны в течение как 
минимум ближайшего года, можно от-
метить следующие:
•	 интерес к ярким типам дизайнерской 

бумаги и картона, способным привлечь внима-
ние потенциальных покупателей. В  то же вре-
мя возрастающая популярность штучной про-
дукции с  индивидуальной упаковкой диктует 
необходимость наличия в коллекции широкого 
спектра доступных оттенков, позволяющих раз-
нообразить дизайн упаковки, но вместе с  тем 
сохранить её стиль и тактильные ощущения;

•	 потребность в  материалах для экологически 
чистой упаковки, позволяющих снизить издер-
жки производства и негативное воздействие на 
окружающую среду;

•	 рост спроса на материалы для «умной» упаков-
ки, способной корректировать в  нужную сто-
рону свойства пищевого продукта, продлевать 
его срок годности, а  также предоставляющей 
возможность отслеживать продукцию в цепоч-
ке жизненного цикла и  сокращать количество 
отходов.
Как следствие вышеупомянутых тенденций, 

продолжают пользоваться спросом материалы, 
позволяющие подчеркнуть минимализм в дизайне 

Стильная подарочная упаковка 
из бумаги Hi-Class Brilliant 2/S

На прошедшей в июне отраслевой международной выставке RosUpack/Printech 2024 
производители и поставщики материалов для упаковки и этикетки демонстрировали 

свой ассортимент, включающий новинки дизайнерской бумаги и картона, 
предназначенных в первую очередь для продукции премиального сегмента.

А л е к с а н д р  С у р г у ч ё в

Тенденции в материалах  
для стильной упаковки

*  Мелованный 
(FBB) и маку-
латурный 
картон (WLC)
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Чёрная классика Hi-Class
Роскошная упаковка насыщенного чёрного цвета 
всегда притягивает взгляд. Этот оттенок символи-
зирует силу, власть, уверенность и авторитет. Для 
целого ряда премиальных товаров без чёрной ди-
зайнерской бумаги невозможно придать изделиям 
требуемый уровень элегантности и стиля. Новин-
кой в  данном сегменте чистоцеллюлозной тони-
рованной в массе бумаге глубокого чёрного цвета 
стала Hi-Class Solid Black с приятной гладкой по-
верхностью. Этот материал обладает комбинаци-
ей свойств, позволяющей рекомендовать его для 
применения в  различных областях дизайна, сре-
ди которых равномерный чёрный цвет, устойчивый 
к выцветанию, высокая жёсткость и прочность при 
растяжении, стойкость к перегибу, а также отсут-
ствие окисления при горячем тиснении фольгой.

Бумага Hi-Class Solid Black в  листах формата 
787×1092 мм производится в широком диапазоне 
плотностей (от 110 до 500 г/м 2) с использованием 
экологически чистых красителей и пригодна для 
вторичной переработки.

Экологичный Hi-Class и не только
В сегменте экологичных материалов у  компании 
сразу четыре новинки.

Первая из них это белая дизайнерская бума-
га без покрытия Hi-Class 
Bamboo Fine, которая произ-
водится из 100% бамбукового 
волокна и обладает приятной 
шероховатой поверхностью, 
а  также высокой пухлостью. 
Она станет отличным выбо-
ром для печати как акцидент-
ной продукции, так и элегант-
ной и  экологичной упаковки 
для парфюмерии и  космети-
ки, а также для подарков. Но-
винка поставляется в  листах 
формата 787×1092 мм плотно-
стью 120, 240, 300 и 350 г/м 2.

богатый выбор оттенков, включая строгую клас-
сику (чёрный, тёмно-синий, серебряный, золотой), 
а также ряд ярких цветов, среди которых красный, 
ярко-оранжевый, фиолетовый и мятно-голубой.

Hi-Class Brilliant 2/S предназначена для созда-
ния нарядных и оригинальных изделий, в том чи-
сле подарочной упаковки, открыток и пригласи-
тельных, декора для праздников и мероприятий, 
обложек каталогов и брошюр. Поставляется в ли-
стах формата 787×1092 мм плотностью 240 г/м 2.

В сегменте дизайнерской бумаги с  двусторон-
ним покрытием с  эффектом «металлик», кото-
рая незаменима для печати стильной упаковки, 
дорогих календарей, брошюр, обложек катало-
гов, а также открыток и приглашений, появилась 
Hi-Class Vivid 2/S в  двух вариантах: Pearl White 
с  перламутровым оттенком и  белоснежная Snow 
White в  листах формата 787×1092  мм плотностью 
130 и 285 г/м 2.

Кроме этого ассортимент компании в 2024 году 
пополнился тонированной дизайнерской бумагой 
Color Board в листах формата 64×90 см и плотно-
сти 160 г/м 2.

Новинка предлагается в 20 различных оттенках 
и рекомендуется для изготовления разнообразной 
полиграфической продукции, в том числе конвер-
тов, приглашений, бумажных блокнотов, запис-
ных книжек, тетрадей, афиш, 
постеров, буклетов, катало-
гов, брошюр, журналов, бу-
мажных сумок, бумажных 
моделей и  оригами, а  так-
же декоров для праздников 
и мероприятий. Можно подо-
брать оттенок, который луч-
ше всего передаёт нужное 
настроение, или составить 
контрастные комбинации из 
двух и более цветов для при-
влечения внимания к ключе-
вым элементам дизайна или 
визуального впечатления.

Нежные оттенки бумаги коллекции Color Board позволяют 
упаковке создать правильное эмоциональное восприятие 
продукции

Бумага Hi-Class Solid Black отличается приятным глубоким 
чёрным оттенком

Дизайнерская бумага Hi-Class Bamboo Fine из бамбуко-
вого волокна
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Данный картон рекоменду-
ется для производства упаков-
ки, а также твёрдых переплётов 
книг, ежедневников, блокнотов 
и папок.

Hi-Class для переплётных 
работ и стильной упаковки
Несмотря, на то что новый пе-
реплётный материал Hi-Class 
Cover служит в  первую очередь 
в  качестве поверхностного ма-
териала для переплётных работ, 
он может с  успехом использо-
ваться для производства бумаж-
ных пакетов благодаря своей 
высокой прочности.

Hi-Class Cover обладает ши-
рокой палитрой ярких насыщенных цветов 
(24 оттенка), позволяющей выбрать подходящий 
вариант для любого дизайна, так как фактура 
поверхности — тиснение «мелкий лён» — при-
даёт изделиям стильный и  привлекательный 
внешний вид.

Новинка обладает высокой степенью прочно-
сти и устойчивости к износу, царапинам и дру-
гим повреждениям, поэтому рекомендуется 
для изготовления твёрдых обложек книг, блок-
нотов и  ежедневников, суперобложек, папок 
и  скоросшивателей, коробок, футляров и  тубу-
сов. Hi-Class Cover доступна в  листах формата 
787×1092 мм и плотности 120 г/м 2.

Вместо заключения
Подводить черту пока ещё рано, рынок упако-
вочных материалов подстраивается, с  одной 
стороны, под спрос, а  с  другой — под возмож-
ности по их производству в  РФ и  зарубежным 
поставкам. Но на примере компании «Берег» 
прослеживается успешная адаптация рынка 
к существующим тенденциям за счёт расшире-
ния предложения востребованных видов бума-
ги и картона.   p

Дополняет Hi-Class Bamboo Fine 
в ассортименте экологических ма-
териалов белая дизайнерская бу-
мага без покрытия Hi-Class Fine 
Card, произведённая из вторич-
ного волокна, в том числе бывше-
го в  использовании (на  40%). От 
Bamboo Fine она отличается более 
светлым оттенком, а  также высо-
кой гладкостью поверхности. Так-
же поставляется в листах формата 
787×1092 мм плотностью 120, 250, 
300 и 350 г/м 2. Область применения 
та же, что у Hi-Class Bamboo Fine.

Ценителям дизайнерской бу-
маги без покрытия, произведён-
ной из 100% вторичной целлюло-
зы, адресована Hi-Class Recycled 
100%, которая отличается приятной натураль-
ной поверхностью в  сочетании с  высокой пух-
лостью и  прочностью. Данная новинка произ-
водится в двух оттенках: светло-бежевом Ivory 
и теплом белом White.

Hi-Class Recycled 100% подойдёт там, где 
требуется дополнительно подчеркнуть эко-
логичность предлагаемых товаров. Это мо-
жет быть как престижная упаковка для суве-
ниров и  парфюмерии, так и  пакеты, ярлыки, 
конверты, рекламные буклеты или каталоги. 
Hi-Class Recycled 100% доступна в листах фор-
мата 787×1092 мм в широком диапазоне грамма-
жей — 116, 146, 252, 298 и 352 г/м 2.

«Берег» начала в  этом году поставки много-
слойного макулатурного картона светло-серого 
оттенка Emperor Grey в формате 70×100 см, кото-
рый обладает превосходными характеристиками, 
отличаясь сопротивлением к скручиванию, глад-
костью торца, высокой жёсткостью, равномерной 
толщиной и стабильностью размеров. Это позво-
лило материалу за короткое время получить мно-
гочисленные положительные отзывы от ряда из-
вестных российских типографий. Emperor Grey 
предлагается толщиной 1,5, 2,0, 2,4 и 3,0 мм.

Изделия из бумаги Hi-Class Recycled 100% создают имидж 
экологически ответственного бизнеса

 Дизайнерская бумага Hi-Class Fine Card вы-
деляется своей белой гладкой поверхностью

 Актуальная новинка в сегменте переплётных материалов 
с тиснением «лён» — Hi-Class Cover
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пании является возможность 
изготовления красок для пи-
щевой упаковки. Дело в  том, 
что до 2022  года «ОктоПринт 
Сервис», как и  большинст-
во российских компаний, бы-
ли ориентированы на европей-
ские материалы. И  если для 
«непищевых» серий довольно 
быстро удалось найти отвеча-
ющие всем требованиям ана-
логи, то с  поиском качествен-
ных красок с низкой миграцией 
компонентов дело обстояло 
довольно сложно. Помимо от-
личных колористических и ре-
ологических характеристик 
краски для пищевой упаковки 
должны строго соответство-
вать ряду требований, кстати, 
как и производство для их вы-
работки. А  многие китайские 
производители, по словам Ла-
рисы, попросту игнорируют 
эти требования. Поэтому при-
шлось, опираясь на многолет-
ний опыт и  знания, проводить 
тщательный анализ рынка 
материалов для производст-
ва пищевой упаковки, прежде 
чем сделать решающий вы-
бор. Как итог, «ОктоПринт Сер-
вис» сейчас является одной из 
немногих компаний, предла-
гающих своим клиентам про-
веренный продукт. Как рас-
сказывает Лариса, уровень 
требований к  краске для пи-
щевой упаковки настолько вы-

Посмотреть на то, как в  рам-
ках одной компании реализу-
ются на практике столь раз-
нообразные проекты, в  один 
из самых жарких дней лета 
я  отправилась на северо-за-
пад столицы. Вместе с  руко-
водителем отдела маркетинга 
«ОктоПринт Сервис» Ларисой 
Даниловой мне предстояло 
посетить сразу две производ-
ственные точки  — флагман-
скую локацию в Красногорске 
и новый участок производства 
флексографских красок, нахо-
дящийся в 20 км от Красногор-
ска по Новорижскому шоссе 
в деревне Лешково.

Если говорить о  масштабах 
производства в  рамках всей 
компании, то сегодня у «Окто-
Принт Сервис» в  разных го-
родах от Санкт-Петербурга до 
Новосибирска функциониру-
ют девять станций смешения 
офсетных красок, три станции 
смешения для флексокрасок, 
а также действует одно произ-
водство красок для глубокой 
печати. Однако самая первая 
станция смешения была запу-
щена именно здесь, в Красно-
горске.

Красногорская гордость
Помимо производства тради-
ционных, УФ-отверждаемых 
и  флуоресцентных смесевых 
красок особой гордостью ком-

У входа в лабораторию символично расположились 
металлические фигуры маскотов — «инкмены» 
(inkmen), раскрашенные в цвета CMYK

Последние полтора года говорить о восстановлении и организации 
производства расходных материалов на российском 

полиграфическом рынке стало делом почти привычным. Но, как 
мы знаем, говорить это одно, а совершать реальные действия — 

совсем другое. «ОктоПринт Сервис» уже несколько лет претворяет 
в жизнь программу развития производств смесевых офсетных 

и флексографских красок в России. Параллельно с этим в компании 
активно развивают участок производства вспомогательной 

химии, базовое направление резки и армирования офсетных 
резинотканевых полотен, а также центр цифровой резки Сut4you, 

у которого есть даже свой телеграм-канал.

Ю л и я  В а с и н а

Картина красками
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На выходе из лаборатории замечаю боль-
шой стеллаж с аккуратными картонными тубу-
сами — это библиотека цветов. Помимо данных 
в цифровом виде, она представляет собой вы-
красы вместе с  паспортами на каждый обра-
зец краски, а также непосредственно образец 
самой краски, хранящийся после изготовления 
2 года. Такая систематизация легко позволяет 
подбирать краски по образцам, отслеживать 
повторяемость партий краски и  в  итоге конт- 
ролировать качество. По словам Ларисы, поми-
мо цвета с каждым клиентом согласовывается 
запечатываемый материал и финишная отдел-
ка будущего оттиска, поэтому выкрасы дела-
ются именно на том материале, который будет 
в  тираже, для чего в  лаборатории используют 
не только пробопечатный станок, но и  обору-
дование для нанесения лака. Кроме того, ла-
боратория в Красногорске по заказу коллег из 
бумажной отрасли время от времени проводит 
исследования бумаги на впитываемость и взаи- 
модействие её с тем или иным видом красок.

Недеревенский масштаб
Следующая точка нашего маршрута  — произ-
водство сольвентных и водных красок, распо-
ложенное в Лешково. Мы едем по живописно-
му Новорижскому шоссе и беседуем с Ларисой 
о принципиально новом формате продвижения 
продукции и  услуг  — коротких видеороликах 
в социальных сетях. И интерес этот неслучай-

сок, что заказчики периодически проверяют 
соответствие условий производства необходи-
мому стандарту и краски «ОктоПринт Сервис» 
всегда полностью отвечают всем нормам и ре-
комендациям.

Беседуя под живительный шелест конди-
ционера, мы покидаем офисное пространство 
и спускаемся в производственные помещения. 
В  глаза сразу бросаются порядок и  выверен-
ность распределения оборудования в  произ-
водственном пространстве, которое представ-
ляет собой три основных участка: лабораторию, 
цех по смешиванию концентратов и отдел фи-
нишной подготовки и упаковки краски. По сло-
вам Ларисы, каждое производство «ОктоПринт 
Сервис» оснащено своей лабораторией, что га-
рантирует не только оперативность, но и каче-
ство результата. На мой вопрос, не проще было 
бы сконцентрировать все лабораторные мощ-
ности в  одном месте, ведь вероятность «не-
попадания» в  цвет в  случае разных локаций 
возрастает, Лариса отвечает, что единообра-
зие оборудования и  программного обеспече-
ния минимизирует вероятность ошибки. Кроме 
того, одинаковые тиражи, печатаемые в  раз-
ных типографиях красками, изготовленными 
на разных станциях смешения, уже не раз слу-
чались в истории «ОктоПринт Сервис», а если 
учитывать масштабы производства, то наличие 
лаборатории на каждой станции смешения яв-
ляется просто необходимостью.
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В соседнем с  красочным цехом помеще-
нии находится департамент плоттерной рез-
ки. Здесь производят раскрой офсетных рези-
нотканевых полотен и установку планок на них, 
а также на двух плоттерах ZUND выполняются 
заказы центра цифровой резки Cut4you. Лари-
са рассказывает, что этому подразделению уже 
более восьми лет, и если вначале это был почти 
экспериментальный участок, то сегодня услуга 
резки крайне востребована.

Что касается офсетной резины, то 
для компании это было основным на-
правлением на старте 20 лет назад, 
и  сейчас в  постоянном ассортимен-
те «ОктоПринт Сервис» находятся 20 
видов офсетных резинотканевых по-
лотен, теперь уже из Индии и Китая. 
Около 30 ролей офсетной резины хра-
нятся на огромном автоматическом 
податчике, и по мере поступления за-
просов от типографий производится 
раскрой комплекта офсетных резин. 
Пока мы находимся в цехе, несмотря 
на летний период, работа не затихает 
ни на минуту.

Выходим на улицу, в знойном воз-
духе  — аромат разнотравья, впереди пора от-
пусков, но расслабляться не приходится, ведь 
у «ОктоПринт Сервис», по словам Ларисы, мас-
са планов и  новых идей, все они амбициоз-
ные и c серьёзными перспективами. А это хо-
роший сигнал для полиграфической отрасли 
России.   p

ный: «ОктоПринт Сервис» уже давно активно 
взаимодействует с интернет-аудиторией через 
два телеграм-канала, «Школу современного 
полиграфиста» на YouTube и блог на сайте, что 
довольно редко встречается у производствен-
ных компаний.

Локация в Лешково, к которой мы подъезжа-
ем, расположена на территории промзоны и объ-
единяет в себе участок производства сольвент-
ных и  водных флексокрасок, цех по раскрою 
офсетных резинотканевых полотен 
и  производственную площадку цен-
тра цифровой резки Cut4you. Лариса 
объясняет, что необходимость раз-
мещения производства сольвент-
ных красок в отдельном здании была 
вызвана требованиями к вентиляции 
и  пожарной безопасности  — здесь 
этому уделено много внимания. Боль-
шое пространство позволило разме-
стить и просторный склад, и лабора-
торию, и новейшее оборудование для 
смешения компонентов. Моё внима-
ние привлекают несколько больших 
красочных картин на стене цеха. Ла-
риса объясняет, что эти картины бы-
ли нарисованы сотрудниками на праздновании 
20-летнего юбилея компании. Несмотря на до-
вольно большую конкуренцию в  сегменте соль-
вентных и  водных флексокрасок, «ОктоПринт 
Сервис», по словам Ларисы, удаётся не только 
успешно продавать свой продукт, но и наращи-
вать объёмы производства,

У «ОктоПринт 
Сервис» масса планов 

и новых идей, все 
они амбициозные 

и c серьёзными 
перспективами.  

А это хороший сигнал 
для полиграфической 

отрасли России.
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ху глобальной цифровизации, но умалчиваем 
о  смысловом наполнении этой самой печатной 
продукции, о  её назначении и, если хотите, об 
информационном следе, который она оставля-
ет после себя.

Примерное производство
Для Вахида Зиганшина такого разделения не 
существует: продукт полиграфического произ-
водства для него  — это одновременно и  высо-
котехнологичное, и  интеллектуально наполнен-
ное изделие. И формулирует для себя он это как 
«уважение к тому, что должно быть напечатано». 
Объяснение природе такого подхода довольно 
простое: Вахид пришёл в печатную отрасль в на-
чале 90-х годов прошлого века из академической 
среды: он — кандидат технических наук с опытом 
преподавания и научной работы.

Однако путь его, как и для многих в то время, 
отнюдь не был лёгким. Начав строить производ-
ство с обычного копировального аппарата, затем 
работая на ризографе, печатая по ночам, само-
стоятельно разбираясь в  технологии, вёрстке, 
дизайне, отделке, материалах, Вахид шаг за ша-
гом продвигался к своей мечте — производству, 
с которого можно брать пример.

Такие люди есть и в полиграфии. Готовясь к напи-
санию этого материала, я предполагала расска-
зать про очередное благополучное производство 
и  про немаловажное, но порядком поднадоев-
шее непременное стремление к развитию. Одна-
ко всё пошло не по плану.

Директор типографии DELUXE Printery (Алма-
ты) Вахид Зиганшин — широко известный чело-
век в полиграфической среде Казахстана — отка-
зался, по сути, рассказывать о себе в контексте 
«успешного успеха». Несмотря на то, что DELUXE 
Printery считается чуть ли не образцовым и од-
ним из самых передовых производств не только 
Алматы, но и всей страны, Вахид предпочитает 
говорить не столько о достижениях своего биз-
неса, сколько о миссии, гражданских обязанно-
стях и ответственности выбора, то есть о том, что 
изначально заложено в  идею воспроизведения 
информации на материальном носителе, но, к со-
жалению, часто забыто или вовсе упразднено.

Действительно, когда мы говорим о полигра-
фическом производстве, то чаще всего обсуж- 
даем возможности современных технологий, 
новейшие методы печати и  отделки, спосо-
бы привлечения аудитории и  даже перспек-
тивы жизнеспособности самой отрасли в  эпо-

Помните историю про самолёт, у которого отказали двигатели над 
тайгой, и пилоты посадили его на взлётно-посадочную полосу закрытого 

аэропорта в глухом лесу, которую много лет поддерживал в рабочем 
состоянии начальник вертолётной площадки? Для меня в своё время 

этот случай, помимо подкрепления аэрофобии, стал поводом задуматься, 
откуда берутся энтузиасты, служители своему делу и можно ли их 

встретить в обычной жизни. Об одном из них читайте прямо сейчас.

Ю л и я  В а с и н а

Типография-ориентир
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предприятиях СНГ стали массово 
появляться системы цифрового де-
корирования лакированием и фоль-
гированием, в типографии приняли 
решение о необходимости пополне-
ния парка оборудования техникой 
такого класса.

В апреле 2024  года в  DELUXE 
Printery была инсталлирована си-
стема цифрового декорирования 
Konica Minolta AccurioShine 3600 
с  модулем iFoilOne. Разработан-
ная в 2022 году модель AccurioShine 
3600 специально предназначена 
для создания цифровых спецэф-
фектов в  сфере коммерческой пе-
чати, отделки и  упаковки. Неболь-
шая площадь, необходимая для 
размещения машины, и  использу-
емые компоненты технологии MGI 
JETvarnish позволяют осуществлять 
и  сплошное, и  выборочное УФ-ла-
кирование и создавать 3D-спецэф-
фекты благодаря варьируемой тол-
щине лаковой плёнки в  диапазоне 
от 21 до 116 мкм, при этом плотность 
носителя может быть до 450 г/м 2.

Для Вахида одним из важнейших 
требований всегда была возмож-
ность работы на высококлассных 
сортах бумаги и  прочих материа-
лах, поэтому в процессе запуска но-
вой машины было сделано много 
тестовых тиражей на разных ма-
териалах: покрытых водным лаком 
и  ламинацией, с  офсетной и  циф-
ровой запечаткой. В  лучших тра-
дициях DELUXE Printery первым 
коммерческим тиражом на новом 
оборудовании стала книга с отдел-
кой фольгой и 3D-лаком «Искусство 
Японии» из коллекции музея Касте-
ева. Несмотря на стремление Вахи-
да всегда крайне деликатно при-
менять отделку в полиграфическом 
производстве, необходимость ис-
пользования подобного вида обору-
дования в современной типографии 
у него не вызывает сомнений.

Возвращаясь к  истории с  само-
лётом, хочу добавить, что иногда, 
просто выполняя свою работу, мож-
но спасти чьи-то жизни, а  можно, 
как Вахид Зиганшин, стать приме-
ром и профессиональным ориенти-
ром для целой отрасли, прививая 
истинный вкус и  любовь к  своему 
делу.   p

Первой продукцией, принёсшей 
ощутимый успех, стали блокно-
ты. Слово «органайзер» тогда ещё 
было не на слуху, а  эра интерне-
та пока не наступила, и яркие те-
тради на пружинках пользовались 
огромным спросом. К  слову ска-
зать, блокноты и  ежедневники до 
сих пор являются своего рода ви-
зитной карточкой DELUXE Printery: 
есть даже уникальная линейка 
блокнотов, созданная в  тенгри-
анском орнаметантальном стиле 
и, к счастью, доступная для массо-
вого потребителя.

Рост в офсете
По мере расширения ассортимен-
та продукции менялось и  произ-
водство. Парк оборудования на-
полнился офсетными машинами 
Ryobi и  Heidelberg. Но Вахид, из-
вестный своим скрупулёзным под-
ходом и  высокими требованиями 
в  первую очередь к  себе, считал, 
что до статуса типографии его 
предприятие ещё не дотягива-
ет. Несмотря на это, заказчиками 
DELUXE Printery в  то время стали 
уже многие компании, в том числе 
и  крупнейшее нефтедобывающее 
предприятие Казахстана «Тен-
гизшевройл». В 2006 году, выпол-
няя её заказ на создание эколо-
гического подарочного календаря, 
в  DELUXE Printery реализовали 
уникальный проект, который в ито-
ге занял первое место на конкурсе 
Fedrigoni «Поющая бумага», а так-
же стал победителем в  номина-
ции «Рекламный календарь» на 
«Мэтре полиграфии-2006».

С этого момента сомнений в осо-
бом статусе типографии уже не бы-
ло. В  2009  году произошло ещё 
одно знаковое событие, уже в тех-
ническом оснащении: в  DELUXE 
Printery первой в Казахстане была 
инсталлирована печатная машина 
Heidelberg Speedmaster SM 52–4+L 
с технологией Anicolor.

И «цифра» — тоже
Являясь долгие годы офсетной ти-
пографией, DELUXE Printery тем не 
менее всегда имела инструмен-
тальный ресурс для цифровых ти-
ражей, и когда на полиграфических 
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способом нанесения изображе-
ния на различные поверхности. 
Для нас это является вызовом: 
обес печение наших заказчиков 
чернилами с новыми и улучшен-
ными свойствами для актуаль-
ных задач, стоящих перед ними 
и Marabu, — это то направление, 
на котором по-настоящему сос-
редоточены все наши усилия.

Чернила MaraJet (экосоль-
вент) и  UltraJet (УФ-отвержде-
ния) являются одной из самых 
доступных и  качественных аль-
тернатив дорогостоящим ориги-
нальным расходным материалам 
для струйных принтеров миро-
вых производителей. Благодаря 
своим эксплуатационным харак-
теристикам, чернила Marabu пре-
доставляют цифровым печатным 
производствам огромное разно-
образие решений и широчайший 

спектр возможностей в  области коммерческой 
и промышленной графики. Мы создаём чернила, 
которые обеспечивают конечному пользователю 
отличное качество, высокую скорость закрепле-
ния и безопасность использования как для лю-
дей, так и для оборудования. Это наша уникаль-
ная ниша на рынке.

Разработка в  Marabu новой формулы УФ-чер-
нил привела к  серьёзному шагу в  сторону сни-
жения  уровня опасности химических составов.  
Очень эффективный компонент триметилбензоил-
фосфиноксид (ТРО/ТПО), повсеместно используе-
мый в чернилах ртутного и светодиодного отвер-
ждения, одновременно является и  чрезвычайно 
вредным для здоровья человека. Несколько лет 
назад инженерам из подразделения RnD удалось 
исключить TPO из формулы УФ-чернил Marabu.

Другой пример касается экосольвентных чер-
нил. В связи с тем, что в России оборот одного из

Наши цены — не самые низкие 
на рынке, и,  понимая это, мы 
стараемся предоставить на-
шим клиентам продукты с на-
илучшими свойствами и самого 
высокого качества. Мы произ-
водим наши краски и чернила 
из лучших исходных материа-
лов, которые только существу-
ют, и при этом в рамках своей 
политики сохраняем привер-
женность принципу макси-
мальной безопасности процес-
сов на протяжении всего цикла 
производства (с применением 
только экологически чистых 
методов) и использования кра-
сок и чернил. Кроме того, в ком-
пании постоянно ведутся ра-
боты для перехода на менее 
токсичные и  опасные веще-
ства, используемые в  красках 
и  чернилах, что также вносит 
большой вклад в  защиту окружающей среды 
и здоровья человека.

Безопасная «цифра»
Помимо красок для трафаретной и  тампонной 
печати, ещё в 2002 году в Marabu начали произ-
водство чернил для цифровой струйной печати. 
Этот тренд сохраняется и нарастает: многие за-
дачи, которые ранее решались методом анало-
говой печати, теперь закрываются цифровым 

Франк Мишо: «Мы не стараемся производить са-
мые дешёвые чернила на рынке, но стараемся де-
лать их самыми качественными и безопасными из 
тех, которые доступны в качестве альтернативы 
для принтеров мировых производителей»

Философия германской Marabu — одного из ведущих мировых 
производителей печатных красок и чернил для цифровой 

печати — следует двум принципам: максимально возможному 
качеству продуктов и максимальной безопасности для человека 

и окружающей среды при использовании на всех этапах — 
от производства до конечного потребления. Как эти принципы 
помогают компании оставаться в тренде, о новых точках роста 
и о том, как создаются новые чернила, рассказывает директор  

по региональным продажам направления цифровой  
печати концерна Marabu Франк Мишо.

Семейные чернила

Семейная компания Marabu была создана в 1859 году и сей-
час является одним из лидеров в  производстве специаль-
ной полиграфической химии с объёмом производства более 
3000  тонн в  год. Производственные площадки компаниира-
сполагаются в Германии, США, КНР и Парагвае, а продажи 
продукции и услуг идут более чем в 90 странах мира, экспорт 
составляет 80% от всего объёма реализации. Marabu имеет 
16 филиалов и более 100 дистрибьюторов.
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рые запрещённый растворитель не входит. Эти 
чернила по результатам их эксплуатации в Рос-
сии в течение нескольких лет оказались более 
стабильными и  щадящими в  отношении печа-
тающих головок по сравнению с  другими чер-
нилами. Теперь чернила MaraJet DI-FMS, бла-
годаря своим преимуществам, получают всё 
большее распространение. Они уже поставля-
ются по всему миру как доступная альтернатива 
для экосольвентных принтеров, выпускаемых 
ведущими производителями.

Как это делается
Вместе с  тем мы не занимаемся реверс-инжи-
нирингом  — не пытаемся скопировать форму-
лу чернил других производителей. Вместо это-
го наши специалисты создают новые продукты 
с  заданными свойствами, а  наше исследова-
тельское подразделение, как стоит заметить, 
имеет очень сильные научно-технические кадры.

Сейчас наши чернила дешевле любых чер нил, 
производимых известными брендами в  Япо- 
нии и в США, и при этом они не усту пают им по 
своим характеристикам, а иногда и превосходят 
их. И  мы всегда стараемся предлагать рынку 
новые продукты — совершеннее и безопаснее. 
В этом и есть суть нашей бизнес-модели и наша 
рыночная политика.

И, несмотря на известные общемировые про-
блемы с  логистикой и  санкционным давлением 
на бизнес, компания Marabu не останавливает 
поставки популярных экосольвентных и УФ-чер-
нил своего бренда на российский рынок через 
своего дистрибьютора «Смарт-Т», склады ко-
торого, включая региональные представитель-
ства, стабильно поддерживают большой запас 
чернил для непрерывной работы клиентов.   p

растворителей, входящих в состав чернил, стро-
го ограничивается, Marabu в сотрудничестве со 
своим официальным дистрибьютором, компа-
нией «Смарт-Т», разработала экосольвентные 
чернила нового состава MaraJet DI-FMS, в кото-

Производственная сфера
Для неё Marabu предлагает ассортимент красок не только для тра-
фаретной и тампонной, но и цифровой печати, аэрозольные краски 
на водной основе, жидкие ламинаты, лак для долговечной печати на 
стекле, керамике и металле. Ведущие компании-автопроизводите-
ли (Mercedes, Audi, BMW, Porsche) применяют продукты Marabu для 
оформления салонов автомобилей, а Apple — для нанесения симво-
лов на свои клавиатуры. На выставке drupa 2024 компания Marabu, 
в числе прочих, представила продукты для промышленной печати, 
например, чернила для цифровой печати по стеклу UltraJet DUV–
CP — одни из лучших в мире. Эта технология позволяет напрямую 
печатать изображения на стекле, пластике и  металле с  высоким 
качеством и скоростью, а также позволяет заметно снизить расход 
чернил. С помощью чернил UltraJet DUV–CP можно наносить изо-
бражения с толщиной красочного слоя до 3 мм. Высокая плотность 
пигмента обеспечивает чёткость краёв даже мелких деталей, вы-
сокую непрозрачность и более широкую цветовую гамму. Меньший 
расход чернил позволяет экономить и  исключает необходимость 
дополнительного этапа закрепления чернил на поверхности. На 
выставке drupa были представлены образцы стекла, запечатанные 
черни лами UltraJet DUV–CP на машине Koenig & Bauer Kammann, 
оснащённой печатающими головками Xaar.
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— новое товарное направление от
Новые бренды из Азии —  
от экономичных, до оптимальных

Ниткошвейки, резаки, 
проволокошвейки, 

ламинаторы, 
этикеточные 

плоттеры и другое 
послепечатное 
оборудование

Режущие 
плоттеры 

различных 
форматов 

и модификаций

Бумагорезательные 
машины 

и автоматические 
линии резки,  

станки ротационной 
резки

Принтеры для 
печати фольгой на 

листовой и рулонной 
продукции, ленте, 

упаковке, сувенирной 
продукции, визитках, 

ярлыках и пр.

Скоростные 
струйные 

этикеточные 
принтеры 

и расходные 
материалы
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плотностью 80 г/м 2 кремового 
и белого оттенка соответственно. 
Третий вид, ChucCotton с высоким 
содержанием хлопка натураль-
ного белого цвета плотностью 
90–120 г/м 2 имеет как гладкую, 
так и  текстурную поверхность  — 
«лён» или «яичная скорлупа». 
Четвёртый вид, Martelle, плот-
ностью 90 г/м 2 отличается бело- 
снежным тактильным рельефным 
покрытием.

В линейке мелованных бумаг 
представлены две влагостойкие 
бумаги одностороннего мело-
вания: матовая ChicMat плотно-
стью 90 г/м 2 и глянцевая ChicGloss 
плотностью 80 г/м 2. Также в  но-
вой коллекции доступны белая 
PP 51 White и  прозрачная PP 51 
Clear плёнки, два варианта клея 
на акриловой основе и  несколь-
ко подложек  — Glassline 60 и  78, 
Kraft 125, PET 23 и 30. Как и в слу-
чае с  другими самоклеящимися 
материалами Muflon, возможны 
комбинации между различными 
вариантами лицевого слоя, клея 
и подложки.

«Европапир» сотрудничает 
с  фабрикой Muflon уже более 16 
лет. Мы познакомились с ними на 
одной из профильных выставок, 
быстро достигли взаимопони-
мания и  подписали соглашение. 
С  тех пор наше сотрудничество 
постепенно расширялось. В  на-
стоящее время «Европапир» яв-
ляется эксклюзивным дистри-

Что за компания — 
«Муфлон»
Muflon является дочерним пред-
приятием крупнейшего бумаж-
ного производителя Словении 
Radeče papir Nova. Компания 
выпускает порядка 20 миллио-
нов квадратных метров само-
клеящихся материалов и плёнок 
в  год, а  её штат насчитывает 
более 100 сотрудников. Помимо 
различных самоклеящихся ма-
териалов, предприятие произ-
водит этикетки для фармацев-
тической, пищевой, химической 
и  косметической индустрии, 
а  также ряд специальных ма-
териалов и  канцелярских из-
делий. Поставки выпускаемой 
продукции осуществляются не 
только на европейский рынок, 
но и  в  страны Азии, Африки 
и даже Америки.

В ассортименте самокле-
ящихся материалов, начиная 
с  2024  года, представлены как 
мелованные, так и  немелован-
ные бумаги с  гладкой и  текс-
турированной поверхностью, 
а  также прозрачные и  белые 
плёнки, специально предназна-
ченные для производства вин-
ных, пивных и  водочных этике-
ток.

В семейство немелован-
ных самоклеющихся бумаг во-
шли четыре чистоцеллюлозных 
влагостойких вида. Два из них, 
Arhaik Chamois и  Arhaik White, 

Павел Боков, руководитель направления 
«Полиграфические материалы» компании 
«Европапир»

В июне 2024 года на выставке RosUpack/Printech ряд отечественных 
поставщиков упаковочных и этикеточных материалов демонстрировали 

на своих стендах широкий спектр бумаги и картона, однако 
предложений по самоклеющимся материалам для винной этикетки 

было немного. «Европапир» впервые представила на данной выставке 
новую коллекцию самоклеющихся материалов для винной этикетки 

от словенской Muflon. Об истории и ассортименте этой компании, 
особенностях работы в современных условиях и представленных 

новинках рассказывает руководитель направления «Полиграфические 
материалы» компании «Европапир» Павел Боков.

А л е к с а н д р  С у р г у ч ё в

То самое качество
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Для вина и не только
Идея производства самоклеящихся материа-
лов для винной этикетки возникла несколько 
лет тому назад, благодаря запросам от ряда 
партнёров, в том числе от «Европапир». Тен-
денция к  увеличению заказов на цифровую 
печать большого количества небольших ти-
ражей винной и пивной этикетки привела со 
временем к  потребности оптимизации под 
неё самоклеющихся материалов. В прошлом 
году компания выпустила тестовые образ-

цы, взяв за основу топ-10 популярных на мировом 
рынке текстур. Получив отклики и доработав ма-
териалы, Muflon представила в  этом году новую 
линейку самоклеящихся бумаг для производства 
винных, пивных и водочных этикеток.

бьютором Muflon в  России. В  свете 
событий последних двух лет, ког-
да ряд мировых бумажных концер-
нов отказался поставлять свою 
продукции в  РФ, наше партнёрст-
во окрепло. Появление полтора го-
да тому назад на российском рынке 
дешёвых китайских самоклеющих-
ся материалов оказало временное 
влияние на продажи Muflon. Боль-
шинство типографий, попробовав 
китайские аналоги, остались недовольны их 
качеством и  вернулись к  закупкам самоклею-
щихся материалов от Muflon, который, по сути, 
остался единственной европейской фабрикой 
на российском рынке в данном сегменте.

Эти материалы 
могут поставляться 

как в требуемом 
листовом формате, 

так и в рулонах, 
нарезанных 

в клиентский формат.
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Быстро и недорого
Самоклеющиеся материалы пока не подпадают 
под санкции, поэтому поставки с  фабрики осу-
ществляются еженедельно на регулярной осно-
ве. Однако если в заказ попадает не ходовая по-
зиция, то придётся подождать, пока дойдёт черёд 
её производства на фабрике, т. е. пока накопится 
достаточно заказов для производства минималь-
ного объёма данного вида продукции. Обычно это 
занимает от пары недель до 1–2 месяцев. Но мы 
стараемся тщательно изучать спрос и всегда дер-
жим самые востребованные позиции в  достаточ-
ном объёме на складе. В частности, сейчас мы как 
раз собираем пожелания клиентов по новым само-
клеющимся материалам для винной этикетки. Ско-
рее всего, самыми ходовыми станут немелованные 
бумаги белого и кремового оттенка плотностью 80 
и 90 г/м 2 с подложкой Kraft 125 плотностью 125 г/м 2 
для листовой печати и  с  подложкой Glassline 60 
плотностью 56 г/м 2 для ролевой печати.

В отсутствие официальных поставок конку-
рирующих материалов от UPM Raflatac и  Avery 
Dennison мы будем определять цену на началь-
ном этапе, ориентируясь, в  первую очередь, на 
наши прямые затраты по закупке от фабрики 
и логистические расходы. Пока мы находимся на 
стадии изучения спроса на новые материалы, но 

уже заметно, что рынок «изголодался» 
по качественным самоклеющимся ма-
териалам для винной этикетки. Откро-
венно говоря, стоимость этикетки в об-
щих расходах на производство бутылки 
вина составляет долю процента, и  она 
пренебрежимо мала по сравнению с вы-
игрышем, который обеспечивается бла-
годаря увеличению объёма продаж, не 
говоря уже о  возможности существен-
ного повышения цены на винную про-
дукцию.

Процесс пошёл
Фабрика сумела удачно реализовать 
идею и наладить производство. У всех, 
кто ознакомился с представленными на 
выставке образцами новых самокле-

ющихся материалов, остались крайне положи-
тельные впечатления от оценки их визуальных 
и  тактильных свойств. Восторженные отзывы 
я слышал на нашем стенде даже от бывших кол-
лег из UPM Raflatac.

В ближайшее время мы получим отклики от 
клиентов и  сформируем пул заказов на новые 
материалы по итогам тестирования розданных 
образцов. Если будут пожелания по улучшению 
каких-то характеристик или кастомизации, то бу-
дем их совершенствовать под наш рынок по мере 
возможности совместно с фабрикой и начнём ре-
гулярные поставки.   p

Винные этикетки, изготовленные из матери-
алов Muflon, успешно прошли тесты, включаю-
щие имитацию конденсата и погружение бутыл-
ки с  нанесённой этикеткой в  ведёрко со льдом 
на семь часов. Также они устойчивы к воздейст-
вию спирта, щёлочи и ряда иных жидкостей в те-
чение определённого времени. Таким образом, 
производитель гарантирует, что с  этикеточным 
материалом ничего не произойдёт, например, 
при охлаждении бутылки во влажной среде.

Проблематично протестировать поведение 
в аналогичных условиях всевозможных красок, 
используемых в  разных типографиях, а  также 
различных видов отделки. Для этого «Европа-
пир» заранее предоставляет своим клиентам 
образцы для тестирования.

Самоклеющиеся материалы Muf- 
lon для винной этикетки подходят 
под все виды печати, включая флек-
сографию, офсетную печать, а также 
струйную и  тонерную цифровую пе-
чать. При этом они дополнительно 
оптимизированы под цифровую пе-
чать, что весьма актуально для про-
изводства небольших партий вина. 
Допускается тиснение фольгой и ла-
кирование.

Кроме того, их можно успешно при-
менять для этикетирования не только 
вина, но и  коньяка, а  также различ-
ных упаковок косметических средств, 
шампуней и  масел. На выставке 
RosUpack к  нам уже подходили с  це-
лью приобретения новых самокле-
ющихся материалов Muflon для изготовления 
этикетки для премиальной упаковки мыла и аро-
матических свечей. В  принципе, данные мате-
риалы могут использоваться для этикетирова-
ния премиальной упаковки любой продукции 
с  высокой добавленной стоимостью с  целью её 
облагораживания и  придания ей определённо-
го эмоционального воздействия (экологичности, 
ценности, теплоты, домашнего уюта) за счёт осо-
бых визуальных и тактильных ощущений. Собст-
венно, выставка RosUpack показала, что целевая 
аудитория у новых материалов значительно ши-
ре, чем мы предполагали.

Стоит отметить 
рост применения 

текстурированных 
и тонированных бумаг 

для производства 
винной этикетки. По 
ощущениям, их доля 
превысила уже 50%. 

Авангардизм в дизайне 
и использование 

обычных гладких бумаг 
заметно сократились.

Откуда взялся дефицит
Из двух основных технологий изготовления винных этикеток — 
сухой и самоклеящейся, последняя в течение последних 10 лет 
отвоёвывала всё большую часть рынка. В  России этот процесс 
шёл ещё быстрее благодаря появлению небольших производи-
телей вина, желающих выделить свою продукцию за счёт ис-
пользования самоклеящейся этикетки премиум-качества. Од-
нако после ухода с  российского рынка компаний UPM Raflatac 
и Avery Dennison образовался дефицит в сегменте качественных 
самоклеющихся материалов для изготовления винной этикетки.
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Существующая сегодня конкурентная ситуация 
на рынке диктует владельцам бизнеса новые 
правила, требуя от современных производств, 
помимо качества и  скорости, и  сервиса. В  та-
кой момент именно автоматизация становится 
главной точкой роста производительности труда 
и снижения затрат, благодаря быстрому расчёту 
стоимости заказов и ускорению цикла получения 
денег. Такая система окупается в  довольно ко-
роткие сроки, поскольку приносит выразитель-
ный экономический эффект*. Как любое ново-
введение, автоматизация несёт определённые 
ожидания от её использования и  фактические 
результаты, которые получают в процессе и по-
сле внедрения.

Вопросы, которые нужно задать
Кому нужна автоматизация? Чаще всего инициа- 
тором проекта является собственник, иногда ис-
полнительный директор или дальновидный руко-
водитель отдела продаж. Зачастую на практике 
все три функции совмещены в одном лице. И это 
оптимальный вариант, так как чаще всего именно 
собственник видит стратегию развития предприя- 
тия и понимает истинную пользу автоматизации. 
Кроме того, только руководитель способен вер-
но расставить приоритеты и решить затруднения, 
возникающие в ходе реализации проекта. Также 
от статуса и полномочий руководителей зависит 
и отношение сотрудников предприятия к новому 
проекту. В случаях, когда внедрение автоматиза-
ции переключается на линейных исполнителей, 
никакого результата может и не быть, так как у ря-
дового сотрудника может не хватить стратегиче-
ского понимания, полномочий или знаний, чтобы 
решить все вопросы, возникающие в  процессе 
внедрения. Поэтому шансы на успех выше при 

непосредственном участии руководителя на всех 
этапах внедрения.

Для чего нужна автоматизация? Практика по-
казывает, что довольно часто при помощи проек-
тов автоматизации пытаются решить проблемы 
управляемости предприятия. Безусловно, со-
временное управление трудно представить без 
информационных систем, но они его не заменят. 
И если нет определённых правил и порядка в ор-
ганизации работы предприятия, то было бы наив- 
но ожидать, что сама по себе автоматизация что-
то решит. Система автоматизации помогает об-
легчить, поддержать и упорядочить управление, 
но не может заменить его полностью.

А вот если руководитель настроен улучшить 
имеющуюся систему ведения заказов и расчётов 
и готов посвятить этому вопросу некоторые силы 
и время, то обязательно всё получится. При этом 
перед ним в процессе интеграции появятся мно-
го интересных вопросов, на которые он сможет 
найти грамотные ответы. Давайте основные из 
них рассмотрим подробнее.

НАЙТИ ОТВЕТЫ

Отсутствие понимания стоимости каждой 
операции
Любой программный продукт работает с  кон-
кретными цифрами. Если, работая в Excel, можно 
очень творчески подходить к  назначению стои-
мости продукции, то для автоматизации расчётов 
необходима точная и  обоснованная стоимость 
операции. Также необходимо понимание методи-
ки расчёта её стоимости. Потому как для ручного 
расчёта, может, и  допустимо назначение цены, 
основываясь на пыльных прайсах или случайно 
увиденных у конкурентов ценах. Правильный же 

С каждым днём всё меньше руководителей предприятий 
выступают за сохранение привычных, но устаревших технологий 
в производстве. Приверженцы консервативных взглядов имеют 

ложные убеждения о том, что автоматизация процесса управления 
предприятием — это затратное мероприятие, которое не сможет 

принести очевидной выгоды для компании. Надо ли говорить, 
насколько глубоко они заблуждаются?

Д е н и с  Х о д а н о в и ч

Автоматизация:
ожидания vs реальность

*  Статья написа-
на по данным 
предприятий, 
использующих 
автоматизи-
рованное ПО 
ведения и рас-
чёта заказов 
«Делаем дело».
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мер по преодолению его последствий может су-
щественно ослабить результат, а иногда и свести 
к нулю все усилия. Основой сопротивления явля-
ются привычки и инерция, страх перед неизвест-
ным. Людям трудно отказаться от старых привы-
чек и лениво учиться новому — это не свойства 
характера, а  эволюционно обусловленная осо-
бенность в  популяции. Лучше всего, когда про-
цессом преодоления сопротивлений переменам 
руководит понимающий, опытный и сочувствую-
щий сотрудникам руководитель, который находит 
действенные рычаги, правильные слова и время, 
чтобы поддержать сомневающихся сотрудников. 
Кстати, как показывает практика, со временем 
самые ярые противники внедрения автоматиза-
ции увлекаются ею и становятся адептами новой 
программы.

Ожидание «чуда»
Автоматизация нередко связана с рядом иллюзий 
относительно того результата, достижению кото-
рого она призвана служить. Часть собственников 
полагают, что автоматизация повысит мастерство 
продаж конкретного менеджера, доведёт его ра-
боту до автоматизма. Правда состоит в  том, что 
система позволит легче управлять продажами, 
но не будет продавать вместо ваших менеджеров. 
Автоматизация  — не стероид, это скорее трена-
жёрный зал, который предоставляет возможно-
сти для прокачивания собственной силы, но зани-
маться этим нужно самому, а не полагать, что за 
вас все сделает автоматизатор. Например, функ-
ции сервиса «Делаем дело» на сегодня доста-
точно широки, но не безграничны, хотя довольно 
вариативны. При потребности и дополнительном 
запросе руководителя можно автоматизировать 
и многие процессы предприятия.

НОВЫЕ ВОЗМОЖНОСТИ

Повышение стоимости продукции
Это результат того, что в  процессе автоматиза-
ции расчёта заказов обязательно закладывает-
ся разумная методика расчёта стоимости зака-
зов. Сама по себе методика позволяет увидеть, 
что некоторые заказы (чаще — короткие тиражи) 
продаются в  убыток и  естественным решением 
является повышение цены, пересмотр прайса, 
а иногда отказ от нерентабельных позиций.

Точность расчёта себестоимости
Это позволяет оценить результаты работы не 
просто по объёму, а по точной сумме прибыли, ко-

расчёт цены требует назначения стоимости опе-
рации, варьирующей от тиража, красочности, 
площади, цены материалов или каких-то других 
измеряемых величин. Пусть этот этап не пугает, 
ведь процедура внедрения системы автоматиза-
ции проходит в тандеме с опытным сотрудником, 
цель работы которого как раз и  состоит в  том, 
чтоб наконец-то настроить производственно- 
экономические механизмы и показатели.

Время и ресурсы для внедрения
Программа настраивается исходя из запросов 
клиентов, поэтому эти запросы должны быть чёт-
ко сформулированы руководством. Каждая ти-
пография индивидуальна в своих потребностях, 
поэтому так важна поэтапная обратная связь. 
Для понимания, что работа движется в  нужном 
направлении, клиенту по завершении очередно-
го этапа внедрения необходимо проверять и те-
стировать сервис. Всё это требует определённо-
го времени от нескольких ключевых сотрудников 
(директор, руководитель отдела продаж, техно-
лог и т. д.).

Готовность к изменениям
Ручной расчёт и  ведение заказов, в  отличие от 
автоматизированного, проходят на других прин-
ципах. Если для ручного и  основанного на нём 
расчёта в Excel есть определённые ограничения, 
связанные с количеством и сложностью вычис-
лений, то для программных средств их практи-
чески нет. Автоматизированные расчёты могут 
быть точными и  сложными по внутреннему со-
держанию, учитывающими множество параме-
тров, но для пользователя это будет выглядеть 
как простое добавление операции одним кликом.

Второй момент: в  результате внедрения про-
грамм автоматизированного расчёта заказов 
стоимость как отдельной операции, так и  про-
дукции в целом может несколько измениться.

Автоматизация требует вовлеченности со-
трудников различных подразделений и  едино-
образного подхода к  ведению всех без исклю-
чения заказов, только в  таком случае полная 
картина происходящего на всем предприятии 
станет чёткой и прозрачной.

Сопротивление изменениям
Внесение любых, даже самых полезных для пред-
приятия изменений неизменно вызывает сопро-
тивление в коллективе. Такое сопротивление су-
щественно затрудняет проведение каких-либо 
преобразований и  при отсутствии специальных 

Настроить
отчетыПользоваться!Настроить этапы

прохождения заказа
Тестировать

расчеты продукции
Создать

шаблоны продукции
Настроить

стоимость операции 

Алгоритм внедрения автоматизации процесса управления предприятием
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и  для последующего формирования стратегии 
развития компании. Такое общее видение реаль-
ной картины избавляет от иллюзий и заблужде-
ний, а следовательно, и ошибок. Любой вид 
анализа показателей формируется мгновенно 
и объективно.   p  

Об авторе: Денис Ходанович, создатель системы 
управления предприятием «Делаем дело». 
Имеет 15-летний опыт работы в  качестве 
директора типографии.

торую принёс каждый заказ. Появляются данные 
по индивидуальной результативности менедже-
ра отдела продаж.

Учёт и ведение заказов
Автоматизированная система не только грамот-
но рассчитывает себестоимость и  стоимость 
продукции, но и  делает прозрачным весь путь 
заказа. Как итог на предприятии визуализирует-
ся последовательный переход заказа от одного 
подразделения к  другому (отдел продаж  — ди-
зайнер — технолог — производ-
ство  — склад). Директор, руко-
водитель подразделения или 
бухгалтер могут видеть процесс 
продвижения заказа. Это позво-
ляет вовремя отследить, что за-
каз застрял на каком-то этапе. 
Помогает своевременно напом-
нить заказчику об оплате и  не 
упустить дебиторскую задол-
женность. В идеале, все заказы 
вовремя произведены и  опла-
чены, что приводит к  росту до-
ходов предприятия и  качества 
в глазах заказчиков.

Уменьшение и  ускорение 
рутинных операций
В случае ручного ведения зака-
зов каждая отдельная операция 
(расчёт стоимости, создание за-
каза, формирование и  выписка 
документов, их последующий 
учёт, оплата и  пр.) происходит 
при помощи разных инструмен-
тов (Excel, 1С, реестры, журналы 
и  т.  п.), что требует постоянно-
го переключения, проверок на 
выявление и исправление оши-
бок и  в  итоге затрат большого 
количества времени. Програм-
мы автоматизации производ-
ственного процесса, имеющие 
интеграцию с 1С, позволяют ме-
неджерам, бухгалтерам, сотруд-
никам склада за одно и  то же 
рабочее время провести больше 
заказов, при этом снизив коли-
чество ошибок в данных.

Анализ работы предприятия
При оцифрованном производ-
ственном процессе вся ситуа-
ция на предприятии становится 
прозрачной для руководителей. 
Это несёт в себе пользу как для 
оценки ситуации в моменте, так 

31.12.2024.

https://www.osp.ru/subscribe/publish
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Персона

Дима Барбанель — междисциплинарный дизайнер, креативный директор, издатель, методист, партнёр и 
сооснователь «Мастерской» и DesignWorkout. Учился в Академии им. Штиглица в России и Fabrica в Италии. 
Увлечён макетированием и проектированием медиа. В 2019 и 2024 годах вошёл в число выдающихся 
профессионалов, формирующих креативный сектор экономики: «Moscow. 100 Most Creative Russians»*.  
Дима рассказал Publish о творческом пути, издательской деятельности и планах на будущее.

Беседовала Ирина Паялина.

Дима Барбанель:
«Я стремлюсь делать максимально  
качественно то, что могу делать»

Дима Барбанель стал заниматься периодикой в да-
лёком 1994 году, работая в Санкт-Петербурге в жур-
нале «Весь мир» как стилист съёмок и продюсер, а с 
1998 года — как макетчик и арт-директор. Переделал 
и запустил около полусотни журналов в России, Азии, 
Сингапуре, Малайзии, Вьетнаме, Португалии, Казах-
стане. Наиболее известные — Esquire и Interni. За ма-
кеты Esquire в 2007 и Interni в 2011 годах команда полу-
чила серебряные награды в номинации Magazine of the 
Year на престижном конкурсе SPD в Нью-Йорке. Это 
был качественно новый уровень реализации задач: 
можно сказать — «вне» или «над» рынком.

С 2004 по 2013 год были сделаны новые маке-
ты для «Афиши», «Секрет фирмы», «Вокруг света», 
«Эрмитаж», Harper’s Bazaar, Citizen K и другими. Их 
сопровождение занимало до полугода и требовало 
решения кадрового вопроса с командой и арт-дирек-
торами, продолжавшими сопровождать эти издания. 
Так родился DesignWorkout. Необходимо было нау-
чить людей и дать им серьёзную подготовку, которая 
бы позволяла работать в сложно устроенном и каче-
ственном макете. К тому же, в отрасли давно ощущал-
ся «кадровый голод» — большинство вузов выпуска-
ют на 85% недееспособных работников с очень узкой 
специализацией, образование которых отстаёт от ре-
альности в среднем на десять лет.

DesignWorkout появился 15 лет назад как курс по-
вышения квалификации для дизайнеров, стремя-
щихся стать арт-директорами. В 2008 году он ока-
зался первенцем на рынке онлайн-образования. Уже 
тогда это была онлайн-программа, ещё до Skillbox и 

Coursera. Без всякой рекламы курс прошли около 200 
человек. В тот период Дима начал готовить методи-
ческую модель, постепенно она развивалась, сильно 
меняя образовательный ландшафт в стране, и со вре-
менем стала основой большой институции.

* https://moscow.100mcr.com/

Дима Барбанель. Предоставлено DesignWorkout
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Сегодня DesignWorkout — это команда экспертов со всего мира,
разрабатывающая крупные медиа и сервисы в сфере культуры и образования.

С 2010 года это образовательная и исследовательская институция, развивающая профессиональные навы-
ки дизайнеров в трёх аспектах: культуре, ремесле и мышлении. Выпускники работают в Apple, Pinterest, Google, 
Ozon, Avito, «Яндекс», «Сбер» и других компаниях.

Инфраструктура DesignWorkout включает в себя следующие проекты:

•	 DW200 — годовой курс с кураторами, cohort-based education;
•	 DW ONLINE — ежедневные задания на мышление в Telegram по подписке;
•	 DW OFFLINE — практические интенсивы по выходным;
•	 DW CCD (campus creative day) — модерация креативного процесса продуктовых команд;
•	 COOLCATS — персональный курс Димы Барбанеля и Вовы Коломейцева;
•	 DW RnD — междисциплинарные исследовательские проекты;
•	 DW BOOKS — издательская программа;
•	 DLAB — методическая лаборатория;
•	 KIOSK.WORKS — словолитня и магазин;
•	 DW CAMPUS — недельные курсы для профессионалов в Подмосковье;
•	 DW CAMP — летний творческий лагерь и кураторская программа;
•	 DW ERA — история искусств через путешествия и практику;
•	 DW START (Художка) — развитие мышления для людей от 7 до 100+ лет;
•	 РЕВЮ — справочный сервис по дизайну;
•	 PLAYFACES — экспериментальные кириллические шрифты, курс и словолитня Вовы Коломейцева;
•	 DW PPS / pingpong sketching — художественное мышление и свобода в работе с материалом,
курс Тимура Ткаченко.

DesignWorkout прошёл большой путь от он-
лайн-курса до собственного здания — Campus, где 
студенты встречаются с мастерами, чтобы через лич-
ный контакт перенять наиболее важные профессио-
нальные качества и навыки. За все годы были опробо-
ваны разные форматы обучения, но образовательной 
экосистеме ощутимо не хватало издательства. 

Запущенное одновременно с Campus в 2013 году 
издательство «Шрифт» было потеряно для проек-
та. В 2016 году запустили собственное издательство 
DesignWorkout, в котором вышло десять книг из за-
планированных двадцати четырёх. Три уже стали бе-
стселлерами: Human centered design, Cars&Sneakers 
и «Тренировка мышления» (5-й сезон). Книги про-
даются не только в России, но и в Берлине, Лондоне, 
Амстердаме на русском, и на английском языках; их 
качество — повод для гордости.

Основные интересы издательства — кросскуль-
турные исследования на стыке дизайна, социологии, 
культурной антропологии, этнографии, психологии, 
истории искусств. Campus DesignWorkout

© DesignWorkout® 1900—2024 © Денис Плотников, фотографии

© DesignWorkout® 1900—2024 © Денис Плотников, фотографии



Персона
№

 7
/8

  2
02

4

98

В 2017 года вышло первое издание задачника на 
развитие образного мышления. Сейчас это относяща-
яся к периодике отдельная серия, в которой выпуще-
но уже пять изданий. В серии «Мастер» публикуются 
интервью со значимыми людьми в профессии: Юрием 
Григоряном, Александром Спициным, Наумом Клей-
маном, Сергеем Рыковым и другими. Недавно сде-
лали книгу, герой которой — Владимир Кричевский. 
Книгами DesignWorkout занимается постоянно, выпу-
ская и свои проекты, и заказные.

Агата Чачко рассказывает о плодотворном сотрудничестве:

DesignWorkout также сотрудничает по печати 
с Остапом Биговчим и издательско-рекламной груп-
пой «Красный пароход». Хотя был опыт работы с ти-
пографиями Польши, Германии, Прибалтики, в по-
следнее время вся продукция печатается в России, 
чаще всего в ИПК «Парето-принт». Тиражи складиру-
ются в здании Campus в Подмосковье, а потом отправ-
ляются к читателям.

Помимо офсетной, есть заказы на высокую пе-
чать. По ней партнёрами являются «Демоны печати» 
во главе с Сергеем Бесовым, футболки шёлкографи-
ей печатает московская Print Mafia и нижегородцы  
@truekillermerch.

На момент подготовки этого материала издатель-
ство «Альпина Паблишер» анонсировало обновле-
ние фирменного стиля и слогана*. Этим проектом 
занимался Дима Барбанель и DesignWorkout. «Про-
ект состоялся благодаря тому, что каждая сторона  

получила то, что не могла реализовать по отдельности. 
Основная ценность нашей работы несравнима с неве-
роятными достижениями «Альпины» за последние 20 
лет. Вот и было интересно найти для них оптималь-
ную современную выразительную форму, которая бы 
несла в себе не только эмоции, но и намерение дей-
ствовать всех участников, причём весьма разных. Хо-
телось учесть максимум пожеланий — и высказанных 
публично, в брифе, и подспудных, на которые была 
надежда где-то внутри. Радует, что каждый получил 
то, что хотел», — делится опытом Дима Барбанель.

Особенно внимательно он прислушивался к по-
желаниям главного редактора «Альпина Пабли-
шер» Сергея Турко, находящемся на форпосте из-
дательства. От него были «подсказки», не явные, 
но за которые удалось ухватиться, понять их важ-
ность и при этом учесть пожелания остальных  
заинтересованных лиц.

© DesignWorkout® 1900—2024 © Денис Плотников, фотографии

Дима называет себя «многофункциональным» арт-директором, освоившим семнадцать профессий. В нача-
ле пути он изучил весь пре-пресс, всю производственную линейку, работая на разных участках и познавая весь 
технологический процесс. Ещё делая Esquire, ездил в типографии «Алмаз-пресс» и «Пушкинскую площадь» на 
приладку и печать. И уже как независимый специалист большинство проектов доводил до печати с чётким пони-
манием всех этапов производства.  

В команде DesignWorkout сейчас работает Михаил Шишлянников, колорист, учёный, педагог Высшей школы 
экономики. Он занимается репро на высочайшем уровне, через него проходят все проекты.

Что касается непосредственно печати, то последние пятнадцать лет, производством части изданий зани-
мается «Бюро Маяк» во главе с Агатой Чачко. В числе их клиентов не только DesignWorkout, но и Дом культуры 
«ГЭС-2», институт «Стрелка», музей «Гараж», «Альфа-банк», «Сбербанк» и другие.

«Точно могу сказать, что Дима Барбанель отличный заказчик. Он чуткий, внимательный, а самое главное — 

слушает и прислушивается! Ведь большинство наших проектов очень сложные, без ложной скромности — 

мы делаем практически невозможное. А чтобы сотворить маленькое чудо, нужны не только опыт и знания, 

надо уметь общаться с людьми. Крайне важно слушать и слышать — подрядчиков, технологов, печатников. 

Разобраться, где можно попробовать «продавить» технологию, а где лучше искать другие варианты. У Димы 

очень интересные проекты и содержательно, и технически. Это не просто книги, но продуманные до мель-

чайших деталей и качественно выполненные проекты, без широко любимых большинством типографий до-

пусков. И каждый выпущен не в какой-то мифической «лучшей типографии в мире». Это сборная солянка: 

приходится печатать в одной, собирать в другой, обложку делать в третьей. В этом и заключается работа на-

шей компании: придумать техническое решение, подобрать одного или нескольких подрядчиков и прокон-

тролировать всю работу, чтобы сделать уникальный проект».

*Новость от 31 января 2024 года
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Сергей Турко собирает цитаты (свои и других авторов) и вешает на доску — это и была подсказка. Изучив 
их, Дима почувствовал глубокий внутренний диалог, давший идеи для формирования фирменного стиля. Нель-
зя было забывать про маркетинговые задачи, и рациональные средства проектирования объединили с некой 
чувственной парадигмой: «как бы хотелось, чтобы нам писали письма, каким почерком, как при этом струятся  
линии…». 

Дима поясняет: «Это в первую очередь социаль-
ный проект. И human-centered design, концепция че-
ловеко-ориентированного проектирования, которой 
мы следуем в работе, это подтверждает. Нам удалось 
закрыть вопросы идентичности каждого заинтересо-
ванного лица в «Альпине», а также мы дали возмож-
ность сотрудникам внести свой вклад в проектирова-
ние». Всем в издательстве предложили написать от 
руки «Альпина Паблишер», чтобы потом учесть в раз-
работке логотипа для уточнения характера стиля. 

Основанием послужила структура «троицы»: 
три в одном, одно в трёх. Такой мировой закон жиз-
ни буквально использован в элементе фирменного  
стиля — треугольнике, который закручивается сле-
ва направо, имеет чёткие маркеры движения, гово-
рящие о прогрессе, развитии и стремлении к правде. 
В нём заложены ценности издательства, это один из 
основных элементов коммуникации. Слова «знания», 
«практика», «вдохновение» внутри треугольника мо-
гут меняться на графические метафоры: кирку, ручку 
и камертон.»

Элементы фирменного стиля для издательства «Альпина Паблишер». Предоставлено DesignWorkout

© DesignWorkout® 1900—2024 © Денис Плотников, фотографии

Разработка фирменного стиля для «Альпина Па-
блишер» и ещё два проекта для них суммарно заняли 
два месяца.

Как одновременно вести такое количество направ-
лений и проектов? Дима Барбанель говорит, что ра-
ботает всё время, но не тратит чрезмерно много сил 

и делает всё относительно легко. Однако есть чёткие 
приоритеты: на первом месте всегда семья, затем 
DesignWorkout — команда, студенты и инициирован-
ные проекты, а далее — клиентские задачи. 

А в чём секрет и как достичь такого состояния? 
Дима отвечает: «У меня хорошая семья, мы любим 
друг друга, и это огромная поддержка. У меня фан-
тастическая команда близких по духу людей, наши 
отношения пронизаны заботой. Всё это вдохновляет 
и даёт силы. Гуляю с собакой по два часа в день — важ-
но бывать на воздухе, видеть небо. Я живу за городом, 
у нас относительно здоровый образ жизни».

О планах на будущее Дима сказал коротко: это 
платформа и приложение, кэмп и расширение ис-
следовательской деятельности в других странах. Без 
подробностей, пока они не стали реальностью…

«Получившийся логотип сильно отличает-

ся от всего, что бытует ныне в издательском 

мире в России. Это определённая позиция и 

ответственность. Она выражена в этом ме-

диуме: типе коммуникации и пластике. Со-

циальное проектирование плюс интуиция, 

человеколюбие, понимание, что такое мода в 

типографике, высокий уровень проектирова-

ния — всё это вкупе позволило нам выполнить  

проект» — комментирует Барбанель.
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Центральное пополнение
В Центре индустриальной печати Konica Minolta Kazakhstan в Ал-
маты установлена полноцветная листовая цифровая печатная ма-
шина начального уровня AccurioPrint C4065P.

Данная модель способна печатать на гладких и фактурных бума-
гах плотностью от 62 до 350 г/м2 со скоростью до 66 страниц фор-
мата A4 или 37 страниц формата A3 в минуту. Допустимый макси-
мальный формат листа 330×1300 мм в режиме односторонней пе-
чати (864 мм в двустороннем режиме). В базовую конфигурацию 
входят системы контроля качества печати, декелер и возмож-
ность печати на конвертах. 
В ЦПМ может быть реали-
зована как вакуумная, так 
и фрикционная подача бу-
маги с раздувом стопы.

Опционально доступна 
установка до 5 лотков для 
подачи бумаги, а также ши-
рокий спектр устройств фи-
нишной обработки, благо-
даря которым возможно 
в том числе изготовление брошюр толщиной до 25 листов, сшива-
ние до 100 листов втачку с подрезкой скрепки и выклад продукции 
в подбор со смещением.

В Центре также представлено следующее оборудование: про-
мышленная ЦПМ AccurioPress C12000, этикеточная рулонная 
ЦПМ AccurioLabel 230 и система цифрового облагораживания 
AccurioShine 3600.

По словам Павла Михайловского, менеджера по развитию отра-
сли PP «Коника Минолта Бизнес Сольюшнз Казахстан», благода-
ря наличию в Центре индустриальной печати не только печатно-
го оборудования, но и ламинатора, а также цифровой резки мож-
но протестировать полный цикл изготовления печатных продук-
тов и провести различные технологические эксперименты.
Источник: Konica Minolta

«Зенон» у Мінску
В конце июля у «ЗЕНОН — Рекламные Поставки», поставщика 
материалов, оборудования и технологий для изготовления ре-
кламы, открылся 51-й филиал.

Данный филиал стал од-
новременно зарубежным 
представительством компа-
нии в Республике Беларусь. 
Он расположен в Минске на 
улице Радиальная, д. 11А. От-
крытие нового филиала по-
зволит компании обеспечить 
новый уровень обслужива-

ния как для своих существующих белорусских клиентов, так и для 
тех, кто только планирует начать свой бизнес с «ЗЕНОН — Реклам-
ные Поставки» в данном регионе.

За более чем 30-летнюю историю «ЗЕНОН — Рекламные По-
ставки» стала партнёром для 30 тысяч рекламно-производст-
венных компаний по всей стране. Также у неё имеется фирмен-
ная система обучения клиентов под брендом «ЗЕНОН-Акаде-
мия» и интернет-магазин рекламных материалов.
Источник: zenonline.ru

Все тексты Publish написаны 
нашими авторами без участия 
искусственного интеллекта  
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